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سرمقاله

نمایندگان مجلس شورای اسلامی در 28 خرداد امسال پس از تصویب کلیات لایحه اصلاح قانون نظام صنفی کشور در رسیدگی به جزئیات این 
قانون مصوب کردند که از تاریخ لازم ‌الاجرا شدن این قانون، نام مجمع امور صنفی به »اتاق اصناف شهرستان، نام »مجمع امور صنفی مرکز استان 
به »اتاق اصناف مرکز استان و نام »شورای اصناف کشور« به اتاق اصناف ایران« تغییر می‌یابد. براساس اين قانون، مجامع امور صنفي و توليدي و 

مجامع امور صنفي و توزيعي در سراسر كشور بايد در يكديگر ادغام شوند.
اصناف توزیعی بازوان اجرایی اصناف تولیدی و ویترین اصناف در کشور هستند. شکی نیست که برای داشتن اقتصادی پویا تر و بازاری قدرتمند باید 
تمام ارکان آن در نظامی هماهنگ به پیش بروند در غیر اینصورت نمی توان با بند و تبصره بازار و اقتصاد را هدایت کرد. تولید و توزیع دو بال پرواز 
اقتصاد و بازار هستند به طوری که نقصان هرکدام کار را دشوار می سازد.  آنچه تجربه سال های پیش نشان داده و اغلب کارشناسان و فعالان صنفی 
و توزیعی نیز به آن اشاره دارند این است که قانون ادغام مجامع امور صنفی و توزیعی باعث ضعیف شدن هر دو آنها شده و قدرت را از دست آنها 
بیش از پیش خارج می کند و در نهایت اوضاع را بدتر از قبل می کند. در واقع این ادغام نتیجه ای جز انزوا برای مجامع تولیدی و توزیعی نداشته 
است. این اقدام مردود است به دلیل اینکه این اقدام نشان از ایجاد تفرقه بین تولیدی ها وتوزیعی ها دارد که افراد غیر صنفی بیشترین بهره را به نفع 

خودشان بردند و اصناف را به انزوا کشانده و استفاده شخصی ببرند.
آنچه در ماهیت قانون وجود دارد همان اصلاح و نظم دادن به امور در جهت بهبود آن است اما قوانینی که کم و بیش شاهد ایجاد آنها هستیم بعضا 
از ماهیت قانون فاصله دارند و حتی نتایج عکس دارند. همانند مصوبه ها و قوانین یکشبه ای که در دولت پیشین شاهد آن بودیم و همه نتایج منفی 

آنرا بر ساختار اقتصادی و فرهنگی جامعه مشاهده کردیم.
اين اتفاق براي اغلب فعالان صنفي قابل قبول نبوده است و برخي از شهرستان هاي کشور از جمله تهران در برابر اين بخش از قانون ايستادگي 
کرده و تمايلي براي کيي شدن از خود نشان ندادند، چنانکه همچنان در امور ثبتي تهران نام دو مجمع امور صنفي به تفيکک توزيعي و تولیدی به 

کار می رود.
در پایان با آرزوی اینکه همه بتوانیم با خرد جمعی و تکیه بر دانش و آگاهی، تصمیمات بهتر و کارآمد تری برای اصناف در کشور اتخاذ کنیم، سرمقاله 

این شماره را با شعر مشهوری از ابن یمین به پایان میبریم: 

  آن کس که بداند و بداند که بداند                 اسب شرف از  گنبد گردون بجهاند 
   آن کس که بداند و نداند که بداند                بیدار کنیدش که بسی  خفته نماند
   آن کس که نداند و بداند که نداند                 لنگان خرک خویش به منزل برساند
   آن کس که نداند و نداند که نداند                  در   جهل   مرکب   ابدالدهر  بماند
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صفاری:

آموزش تخصصی فروشندگان مهم ترین اولویت هر 
فروشگاه فرش ماشینی است

◄ نظر شما درباره صنعت فرش ماشینی چیست؟
این صنعت در ایران نسبت به سایر حرف و مشاغل دیگر شاید 
اشباع شده ترین باشد. در هیچ کدام از صنوف دیگر این تعداد 
تولیدکننده دیده نمی شود. از این جهت این رشته نسبت به سایر 

رشته های دیگر متمایز است. 

◄ این ویژگی را مزیت می دانید یا عیب؟
به دو شکل می توان به این سوال پاسخ داد؛ اگر بخواهم با توجه 
به رشته تحصیلی ام به آن پاسخ دهم باید بگویم؛ خیر این ضرر 
است. برای فهم علت آن باید به بررسی روند شکل گیری این 
صنعت در ایران بپردازیم؛ این فرایند از ابتدای دهه 50 با فعالیت 
به  انقلاب  از  بعد  های  سال  در  و  شد  آغاز  لاجوردی  خانواده 
تدریج تعداد کارخانه ها افزایش یافت تا جایی که در ابتدای دهه 
80 نزدیک به 1600 واحد تولیدی اعم از کارگاه های کوچک 
و کارخانه های بزرگ به خصوص در منطقه کاشان ایجاد شد. 
و در بسیاری از موارد بدون آنکه علم تولید وجود داشته باشد، 
البته هستند دوستانیکه از علم و دانش هم برخوردارند و تا به 
امروز عملکرد ثابتی هم داشته اند. اما شکست افرادی که بدون 
برنامه ریزی و علم کافی وارد این عرصه شده اند به شکست 
بازار هم می انجامد. در حالی که باید از دانش مدیریت، تولید و 
فروش در کنار هم بهره مند بود تا بتوان فعالیت مناسبی داشت. 
اما اگر از جهت مثبت به آن نگاه کنم، باید بگویم به توسعه این 
صنعت کمک کرده است. چرا که بازار نیازمند این حجم تولید 
بود. یکی از دلایل افزایش تعداد واحدهای کمی در یک دهه 

خاص این بود که هرچه با هر کیفیتی تولید و در بازار عرضه 
می شد توسط مصرف کنندگان خریداری و مصرف می شد و 
این تامین کننده منافع تولیدکننده و توزیع کننده و فروشگاه دار 
بود. بعد از مدتی بازارهای همسایه چون افغانستان و عراق به 

کمک ما آمدند و سبب تداوم این شرایط شد. 

نسبت  توزیع  مزایای  به  هایتان  گفته  در  شما   ◄
از شیوه توزیع  ارزیابی شما  به تولید اشاره کردید؛ 

فرش در ایران چیست؟
این شیوه به عملکرد اجتماعی ما باز می گردد. توزیع برای من 
به عنوان یک توزیع کننده از این جهت مزیت دارد که مصائب 
تولید گریبان گیر من نخواهد شد. از این جهت توزیع کننده و 
فروشگاه داری نسبت به تولید از حاشیه امنیت بالاتری برخوردار 
است. و فروشگاه داران در هر شرایطی از سود خود بهره مند 

خواهند شد.

◄ حتی در شرایط امروز بازار که قدرت خرید مردم 
حاکم  اقتصاد  بر  رکود  فضای  و  است  یافته  کاهش 

است؟
حتی در شرایط فعلی بازار و مصائب و پیامدهای رکود تورمی 
به  کند  درگیر  را  کننده  توزیع  آنکه  از  بیش  بازار  بر  حاکم 
تولیدکننده آسیب می زند چرا که تعهد فروشگاه دار نسبت به 
تولیدکننده کمتر است. درکل من بر این باورم که توزیع بسیار 

ساده تر از تولید است. 

◄ معیارهای شما در انتخاب شرکت های تولیدکننده 
ای که با آن ها همکاری دارید چیست؟

ما در حال حاضر با چهار شرکت همکاری می کنیم که همگی 
سبک   تغییر  با  و  اند.  ماشینی  ابریشم  های  فرش  تولیدکننده 
زندگی و مبله شدن منازل، گرایش عمومی نسبت به این نوع 
فرش ها نیز افزایش یافته است و ما تصمیم گرفتیم فرش هایی 

از این دست عرضه کنیم. 

شیوه  در  عمده  های  ضعف  رسد  می  نظر  ◄به 
دارد.  فروشگاه داری در زمینه فرش ماشینی وجود 
به نظر شما برای برون رفت از این وضعیت چه باید 

کرد؟
یکی از مشکلات عمده ای که وجود دارد این است که ما به 
کنیم  می  نگاه  خود  اجناس  فروش  برای  محلی  به  فروشگاه 
دانش  از  میزان  هر  با  هرکس  است  شده  سبب  امر  همین  و 
باید  در حالی که  وارد عرصه کسب شود.  و شناخت  آگاهی  و 
به یک صنف یک  برای ورود  تدوین شود که هر فرد  نظامی 
دوره آموزشی را بگذراند و بعد از اخذ گواهی نامه وارد این حرفه 
شود؛ چه در مقام صاحب فروشگاه و چه در مقام فروشنده. در 
بسیاری از موارد فروشگاه داران از دانش کافی برخوردارند اما 
فروشندگان آن ها فاقد این ویژگی اند. من بارها با این موقعیت 
مواجه شدم که همکاران بنده هزینه های بالایی را صرف خرید 
و آرایش فروشگاه خود می کنند اما برای استخدام فروشنده در 
متن تبلیغ می نویسند به یک »کاگر ساده« نیازمندیم. در حالی 
که بهتر است بنویسیم به یک نیروی کار ماهر و یا متخصص 
نیازمندیم. در این شرایط اگر ما یک نیروی غیر متخصص را 

استخدام کرده باشیم در فروش خود ناتوان خواهیم شد. 

سرای  و  فرش  شهر  مثل  هایی  مجموعه  ◄تاثیر 
ابریشم را بر  فروشگاه داری سنتی چه می بینید؟

وجود ایجاد این نوع مرکز خرید ها می تواند بسیار مفید باشد. 
اما در شیوه اداره نوع فروشگاه ها همان ایرادی دیده می شود 
که در فروشگاه داری سنتی دیده می شود. یعنی عدم تخصص 
فروشندگان. چه خوب که همه فروشندگان یک دوره آموزشی 
لازم را ببیند تا با قدرت هرچه تمام تر در شغل خود ظاهر شوند. 
باید از این قبیل ضعف ها کاست؛ چراکه ضعف های رفتاری که 
در برخی از فروشندگان دیده می شود می تواند مانع از برقراری 

ارتباط مشتریان با فروشندگان شود. 

مهندس امیر بهادر صفاری فعالیت خود را از سال 1374 در بازار فرش ماشینی تهران در کنار پدر خود آغاز کرد. او همزمان 
با تحصیل در رشته مهندسی صنایع در زمینه تولید و توزیع فرش ماشینی نیز فعالیت و فرش های تولیدی مجموعه خود 
را با برند »راوند آشتیان« و »فرش میرعماد« روانه بازار می کرده است. او در حال حاضر تولید را رها کرده و به توزیع و 
عرضه فرش در منطقه بازار تهران می پردازد. چندی پیش برای دیدار و گفت گو با ایشان درباره فعالیت شان راهی فروشگاه 

ایشان شدیم.

15

ر  زا با لغوی  تعریف  جز  به   
می توان یک تعریف دیگر هم 
؛  آر  باز+  داد؛  ارائه  آن  برای 
یعنی به گونه ای رفتار کنیم که 

مشتری را بازگردانیم.
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مشتریان  شکایات  به  که  است  نفره  سه  کمیسیون  یک  این 
توسط  شده  خریداری  فرش  ترتیب  این  به  کند.  می  رسیدگی 
اعضای کمیسیون بررسی می شود و در صورت متضرر شدن 
مشتری خسارت او پرداخت می شود و یا فرش توسط فروشگاه 
تعویض می شود. در برخی از موارد فروشگاه داران محق شناخته 
می شوند؛ در کل اتحادیه رویکردی عدالت محور را پیش گرفته 
است. به این ترتیب که در صورت تخلف فروشگاه نتایج بررسی 
ما به اتحادیه اعلام و اتحادیه به سازمان تعزیرات انتقال می دهد 

و رای نهایی توسط آن ها اعلام و اعمال می شود. 

◄ میزان شکایات سالانه چه مقدار است؟
بازاری فصلی در زمان  بازار فرش ماشینی که  با توجه به نوع 

◄به نظر شما نقش اتحادیه در رفع این معضلات 
چیست؟

در وهله اول همه فروشگاه ها باید به عضویت اتحادیه درآیند 
اخذ جواز  و  اتحادیه  در  برای عضویت  را  امکانات لازم  باید  و 
کسب را فراهم کنند. به این ترتیب امکان برنامه ریزی جامع 
در  داخلی  نامه  آیین  یک  عنوان  به  فروشندگان  آموزش  برای 
از هر فروشگاه حداقل  اتحادیه ممکن می شود. به طور مثال 

یک نفرآموزش های لازم را دیده باشد. 

رسیدگی  کمیسیون  از  است  بهتر  کنم  می  ◄فکر 
به شکایات که شما عضو آن هستید صحبت کنیم. 

وظایف و کارکردهای این کمیسیون چیست؟
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افزایش فروش میزان شکایت هم افزایش می یابد. 

متمرکز  مواردی  چه  بر  اغلب  شکایات  ◄موضوع 
است؟

اغلب شکایات مربوط به همان مسئله ای است چندین بار بر آن 
تاکید کردم؛ رفتار نامناسب برخی از فروشندگان با مشتری. اگر 
فروشندگان تنها به فروش صرف فکر نکنند و با مشتریان خود 
برخوردی مناسب داشته باشند و سعی کنند آن ها را در انتخاب شان 
راهنمایی و مشاوره دهند این اتفاق نخواهد افتاد. من تصور میکنم 
به جز تعریف لغوی بازار می توان یک تعریف دیگر هم برای 
آن ارائه داد؛ باز+ آر ؛ یعنی به گونه ای رفتار کنیم که مشتری 

را بازگردانیم.

که  است  ارزشمند  و  مهم  طبیعی  الیاف  از  یکی  جوت 
استفاده های گسترده ای از آن در سراسر جهان به عمل 
می آید. جوت در بین الیاف طبیعی ویژگی های منحصر 
کند.  متمایز می  الیاف  سایر  از  را  آن  که  دارد  فردی  به 
و  آب  در  که  است  گیاهی  لیف  یک  واقع  در  لیف  این 
هوای گرم و مطلوب رشد می کند. الیاف جوت به لیف 
طلایی مشهور است چرا که علاوه بر ارزش فوق العاده 
خاصیت  دارای  زیست  محیط  با  کامل  سازگاری  و  بالا 
درخشندگی نیز هستند.  جوت از آنجائی که مصرف بسیار 
بالا و موارد استفاده متعددی دارد یکی از مهمترین الیاف 
طبیعی به شمار می رود. از خصوصیات مهم این الیاف می 
توان به بازیافت صد در صد در طبیعت، مقاومت سایشی 
نخ های ظریف، عایق حرارتی و ضد  تهیه  قابلیت  بالا، 

الکتریسیته ساکن بودن و... اشاره کرد.

جوت و کنف چه تفاوتی دارند؟
زیادی  تشابهات  دارای  که  چند  لیف طبیعی هر  دو  این 

هستند و هر دو ریشه گیاهی دارند اما در عین حال یکی 
فیزیکی  با خصوصیات  خاصی  گیاه  از  کدام  هر  نیستند. 
متفاوت بدست می آیند. در بازارهای جهانی الیاف جوت 
نام  با  شاهدانه  الیاف   ،Jute تجاری  نام  با  چتایی  یا 
 Kenaf تجاری  نام  با  الیاف کنفی  و   Hemp تجاری 

مشهور هستند.
لیف، نخ و پارچه های بافته شده از جوت در همه جای 
دنیا کاربردهای فراوانی دارد و هنوز با پیشرفت روز افزون 
صنعت الیاف مصنوعی نه تنها الیاف جوت فراموش نشده 
بلکه گران تر و ارزشمند تر شده اند. در کشوری مانند هند 
بیش از 1000 قلم کالا با جوت ساخته می شوند. هنوز 
هم در دنیا جوت به عنوان گزینه عالی برای تولید کیسه 
های گونی حمل مواد غذایی به شمار می آید. جوت در 
تولید انواع کیف، کفش، شال، پیراهن، صنایع دستی و... 

کاربرد دارد.
تولید رنگ  با  را رنگرزی می کنند و  امروزه جوت  حتی 
با  تولید صنایع دستی  در  ای  به طور گسترده  زیبا  های 

ایران  در  اما  کنند.  می  استفاده  آن  از  بالا  افزوده  ارزش 
و  است  ماشینی  فرش  پود  در  جوت  نخ  کاربرد  عمده 
مقاومت و ظرافت  و  یکنواختی  نظر  از  نخ جوت  کیفیت 
رابطه مستقیم با کیفیت فرش دارد. یعنی هر چه جوت به 
کار رفته کیفیت بیشتری داشته باشد طبعاً فرش مرغوب 
تری از آن تولید می شود. می توان گفت نوع نخ جوت 
مصرفی در فرش با توجه به مدل ماشین بافندگی فرش 
 CRX، اصلی  به 4 گروه  به طور کلی  و  متفاوت است 
CRT، CRM و CB تقسیم می شود. نخ های جوت 

گرید CRX ظریف تر و CB ها ضخیم تر هستند.
نزدیک  لیف  این  جهانی  تولید  میزان  حاضر  حال  در 
بنگلادش  کشورهای  و  است  تن  میلیون  نیم  و  سه  به 
لیف  این  تولیدکنندگان  بزرگترین  جمله  از  هندوستان  و 
هستند و بیش از 90 درصد الیاف جوت جهان در این دو 
کشور تولید می شود. 10 درصد بقیه الیاف جوت جهان در 
نپال  اندونزی،  میانمار، کامبوج،  کشورهای چین، ویتنام، 

و ... تولید می شود. 
علت اینکه 90 درصد این نوع لیف در هند و بنگلادش 
تولید می شود علاوه بر آب و هوای مناسب، مرطوب و 
بارندگی های زیاد، نیروی کار ارزان و کم توقع این دو 
کشور است. شاید به جرات بتوان گفت پروسه تولید نخ 
جوت پر مشقت ترین پروسه تولید الیاف در جهان باشد 
و شاید بتوان گفت به غیر از مردم فقیر این کشورها در 
کشور دیگری امکان استحصال این لیف وجود ندارد. چرا 
که در این کشورها تولید این لیف به صورت صد در صد 
کارگرانی  حتی  کشورها  این  در  شود.  می  انجام  دستی 
که در بخش استحصال الیاف جوت فعالیت می کنند با 
دریافت  بسیار کمی  بالا، دستمزدهای  کار  وجود سختی 
می کنند و بیماری ها و خطرات بسیار زیاد جسمی آن ها 
ادامه  این کارگران معمولًا تنها برای  را تهدید می کند. 
حیات و بدون امید به زندگی بالا کار و فعالیت می کنند. 
کشور  شمال  در  ایرانی  کشاورزان  دورتر  های  سال  در 
کنف  بزرگ  کارخانه  دو  به  آن  تحویل  و  جوت  کاشت 
کار و ایران کنف را به خاطر دارند اما امروز دیگر خبری 
از جوت در ایران نیست و دستگاه های این کارخانجات 
هم یا به عنوان آهن پاره فروخته شده و یا به بنگلادش 

منتقل شده است.■

جوت؛ لیف طلایی برای فرش ماشینی
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از دیوارها  تغییر، کافی است که یکی  برای  1 - گاهی 
تمام  رنگ  شود.  می  عوض  چیز  همه  تا  کنید  رنگ  را 
دیوارها، هم گران است و هم وقت گیر. یکی از دیوارهای 
اصلی را با رنگی متفاوت رنگ کنید و نتیجه اش، دوست 

داشتنی است.
2 - اگر دیوارهای خانه تان سفید است به هنر احتیاج 
همنشین  که  تند  های  رنگ  با  نقاشی  تابلوهای  دارید. 

وسایل خانه تان هستند بهترین انتخاب است.
ندارید،  را  انتظارش  که  جایی  در  را  دیواری  کاغذ   - 3
استفاده کنید. مثلا اگر می خواهید هال و پذیرایی را از 
هم جدا کنید، یک کتابخانه بگذارید و کتاب ها را سمت 
هال بچینید و پشت کتابخانه را کاغذ دیواری بچسبانید 
تا سمت پذیرایی شما یک دیوار با پوشش کاغذ دیواری 

باشد.
4 - هیچ وقت مبلمان را به دیوار نچسبانید و فضاهای 
خالی باقیمانده را با کوسن های بزرگ یا گلدان و آباژور 

دکور کنید.
5 - از لوسترها و چراغ هایی با نور براق استفاده کنید. 
این نورها به درخشندگی خانه شما بی نهایت کمک می 

کنند.
6 - هیچ وقت فرش را به لبه های دیوار خانه نچسبانید. 
داشته  فاصله  دیوار  با  متر  سانتی   ۳ باید  حداقل  فرش، 
باشد. بهترین حالت هم این است که مثلا برای اتاقی ۱۲ 
متری، یک فرش ۶ متری را وسط اتاق بیندازید و مبل 

ها دور آن چیده شود.
7 - نور زرد و سفید را با هم ترکیب کنید و هیچ وقت از 

نور تک رنگ استفاده نکنید.
8 - کف خانه را پارکت کنید، حتی وقتی سال های سال 
از آن استفاده کنید و به پولیش احتیاج داشته باشد، باز هم 

زیبا، شیک و جذاب است.
9 - مطمئن شوید همه وسایل خانه در کنار هم شبیه 
کلکسیونی هستند که شما را تعریف می کنند و به چشم 
مهمانان، دقیقا همان چیزهایی که انتظار داشتند در خانه 

شما ببینند.
10 - اگر وسیله تزیینی مثل مجسمه، شمع و... را باید 
برای خانه بخرید از سر وظیفه، این کار را نکنید. در مغازه 
بپرسید  از خودتان  نگاه کنید،  این وسایل کوچک  به  ها 

آرامش و لذت حسی است که اغلب در ارتباط با محیط اطراف حاصل می شود؛ از این رو به نظر می رسد دکور و آرایش محیط داخلی منازل و اتاق های کار و مطالعه 
یکی از اولویت های زندگی ما برای کسب لذت و آرامش بیشتر است. چیزی که اغلب اوقات از چشم و دایره  ذهنی افراد پنهان می ماند؛ در حالی که اهمیت آن بر روح 
و روان آدمی به اندازه ای است که می تواند خشن ترین و پرهیجان ترین افراد را آرام و منزوی کند و شور و حیات را به افراد منزوی و گوشه گیر بازگرداند. حال آنکه 
بسیاری از روان شناسان بر تاثیر محیط داخلی و چیدمان آن ها بر رفتار افراد تاکید می کنند. البته رسیدن به یک محیط آرام همواره کار دشواری نیست... کریستوفر 
پیکوک، ماریا هافر، کارلتون وارنی و ۹۷ دکوراتور معروف دیگر به این نتیجه رسیده اند که برای دکور هر خانه ای بهترین جواب ایده های ساده است و این ایده های 

ساده را منتشر کرده اند...

می  زنده  شما  برای  ای  خاطره  آیا  و  دارید  دوستش  که 
کند یا نه. 

11 - هراتاقی به یک رنگ سیاه احتیاج دارد. نه اینکه 
دیوارها را رنگ کنید یا مبل ها را با روکش سیاه انتخاب 
با رنگ سیاه هم کافی  نه. یک جاشمعی کوچک  کنید، 
است تا رنگ سیاه به مجموعه اضافه شود و جایش خالی 

نباشد.
12 - در اتاقی که همه چیز یک رنگ است، خیلی زود 
حوصله تان سر می رود. مردم فکر می کنند که همیشه 
باید تنالیته رنگ را رعایت کنند و وسایل خانه شان یک 
رنگ باشد، اما اصلا این درست نیست. در هر اتاقی باید 

رنگ ها متنوع باشند و البته هماهنگی داشته باشند.
چراغ  دستشویی،  و  حمام  آینه  بالای  وقت  هیچ   - 13
نصب نکنید. نور این چراغ باعث می شود روی صورتتان 

سایه بیفتد.
سفید  کنید،  انتخاب  سفید  را  ها  ملحفه  و  حوله   - 14

همیشه تمیزی و زیبایی می آورد.
15 - همیشه یک مبل تکنفره یا یک صندلی متفاوت 
از باقی مبلمان را در اتاق نشیمن جای دهید. این تفاوت، 

اتاق را زیباتر می کند.
16 - اگر از این تلویزیون های فلت اسکرین دارید، مبل 
ها را طوری دور آن بچینید که به اندازه یک و نیم برابر 
طول تلویزیون، با آن فاصله داشته باشید و چشم ها اذیت 

نشود.
نمی  نگاه  خودشان  به  خانه  چیدمان  در  مردم   -  17
کنند. یک بار دکوراتوری برای خانمی که چشم های آبی 
داشت، خانه ای با رنگ های بنفش دکور کرد. آن خانم، 
وسط خانه اش می درخشید. درنتیجه به خودتان در آینه 
نگاه کنید و ببینید در میان چه رنگ هایی، جذاب تر و 

دوست داشتنی تر هستید.
18 - ۱۵سانتی متر فاصله بین مبل و میز بهترین فاصله 

است.
19 - آینه را بین پنجره یا روی دیواری که نور بیرون 
برای  نکنید. خانه  تابد، نصب  آن می  به  پنجره مستقیم 

زیبایی به هنر احتیاج دارد و آینه هنر نیست.
20 - تزییناتی که از گوشه های دیوار آویزان می شوند 
تکمیل  را  خانه  دکور  آشپزخانه،  اپن  از  ای  گوشه  از  یا 

می کند.

 دکور و  آرایش محیط 
داخلی منازل و اتاق های 

کار و مطالعه یکی از اولویت 
های زندگی ما برای کسب 

لذت و آرامش بیشتر است. 
چیزی که اغلب اوقات از 

چشم و دایره  ذهنی افراد 
پنهان می ماند؛ در حالی که 

اهمیت آن بر روح و روان 
آدمی به اندازه ای است 

که می تواند خشن ترین و 
پرهیجان ترین افراد را آرام 
و منزوی کند و شور و حیات 

را به افراد منزوی و گوشه 
گیر بازگرداند.
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◄ رنگ نارنجی
رنگ نارنجی نیز از جمله رنگهای گرم می باشد. این رنگ 
بسیار اشتها آور می باشد و نوعی رنگ محرک و تشویق 
کننده به حرکت و پویایی می باشد. استفاده از این رنگ 

در محیط های اداری توصیه می شود.
را  فضا  بسازید.  رنگ  با  را  خود  نظر  مورد  ی  منظره 
تا حالت دلخواهتان  پر کنید  از وسایل مناسب  باتعدادی 
ایجاد شود. در این فضا رنگ کوسن ها و صندلی ها باعث 

به وجود آوردن فضای پر نشاط و محرکی شده است.

ی 
گ دردکوراسیون داخل

تاثیر رن

رنگها بسته به نوع استفاده آنها در فضا میتوانند معانی متفاوتی در فضا ایجاد کنند و کیفیتهای متفاوتی ر در آن به 
وجود آورند .

کاربرد رنگها نیز بسته به کاربری فضا و افراد استفاده کننده از آن و همچنین سن وسال آنها و شرایط روحی افراد و 
ابعاد و اندازه فضاها می تواند متفاوت باشد.

در یک 
فضا مثلا 

نشیمن 
میتوان 

یک نقطه 
کانون 
توجه 

ایجاد نمود 
و ان را با 
استفاده از 
یک رنگ 

خاص و 
متفاوت 
پر رنگ 

نمود  و به 
ان تاکید 

بخشید.

...... اثرات روانی رنگها در فضا .......

◄ رنگ زرد
رنگ زرد رنگ درست مانند خورشید تابان است و منبع 
با  زرد  رنگ  در طبیعت  است.  نشاط  و  انرژی  از  مملو  و 
و  شور  رنگ  رنگ،  این  میشود.  دیده  متفاوتی  تناژهای 
جوانی است. استفاده از رنگ زرد در کنار دو رنگ خنثی 
همانطور  و  دارد  زیادی  بسیار  درخشش  مشکی  و  سفید 
که در تصویر مشاهده می کنید به فضای خنثی تحرک 
و پویایی بخشیده است. رنگ زرد در فضای ناهار خوری 
افراد می گردد.  افزایش اشتهای  موجب نشاط بخشی و 
مقدار استفاده از این رنگ بستگی به علاقه شخصی افراد 
خواهند  می  حد  چه  تا  .که  دارد  فضا  از  کننده  استفاده 

انرژی و نشاط را به فضا وارد سازند.

زرد به عنوان کانون توجه 
در یک فضا مثلا نشیمن می توان یک نقطه کانون توجه ایجاد 
نمود و آن را با استفاده از یک رنگ خاص و متفاوت پر رنگ 

نمود  و به آن تاکید بخشید.
چنانچه از آن دسته از افرادی هستید که تمایل به تغییر رنگ 
در دکوراسیون منزل خود بصورت متعدد دارید و به شدت تنوع 
)آباژور،  اکسسوری  در  زرد  از رنگ  توانید  باشید می  طلب می 
استفاده  خود  منزل  و...(  مبل  های  کوسن  تزیینی،  تابلوهای 
نمایید. تا بتوانید با تغییر چیدمان این اجزا و همچنین تعویض 

آنها چهره ای نو به منزل خود ببخشید.
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◄ رنگ قرمز
قرمز انتخابی کلاسیک و زیبا برای دکوراسیون می باشد. 
این رنگ به دلیل تاثیری که در افزایش اشتها و همچنین 
بسیار  رنگی  دارد  صمیمانه  گوی  و  گفت  یک  برقراری 
قرمز  است.  خوری  غذا  همچون  فضایی  برای  مناسب 
رنگی قوی و بسیار تاثیر گذار است که چه از آن به مقدار 
کم در فضا استفاده کنید و چه به میزان زیاد و محدوده 
ای وسیع مثلا رنگ دیوار، در هر صورت با قدرت جلوه 
می کند و احساس محیط را تحت تاثیر قوت و گرمای 

خود قرار می دهد.
قرمز  است.  گذار  تاثیر  و  مثبت  دارد.  خیلی حرفها  قرمز 
پویاست و منفعل نیست. محرک است و آرامش بخش 
رنگ  قرمز  ندارد.  و سکون  دارد  هیجان  و  شور  نیست. 
شعله و هیجان است و در کنار رنگهای مشکی و بنفش 

و آبی از محبوبیت زیادی برخوردار است.

19

قرمز خیلی حرفها دارد !

◄ آبی
آبی رنگی امروزی، نشاط بخش و همیشگی است. رنگی روح بخش که اعصاب را 
آرام می کند و برای روح مدرن تحلیل رفته انسان مرهم خوبی ست. رنگی ملایم 
وبسیار شیک می باشد. این رنگ از جمله رنگهای سرد و بسیار مناسب برای اتاق 

خواب است. رنگی بسیار خنک برای دکوراسیون در فصل گرم سال می باشد.
استفاده از تناژ های متفاوت رنگ آبی بر روی دیوار و همچنین استفاده از آن در 

دکوراسیون موجب تداعی حس آرامش دریا می شود.

◄ رنگ سبز
سبز رنگ محوری و آرامبخشی در دکوراسیون است .شاید ارتباط آن با طبیعت و دریا 

یکی از دلایلی باشد که مردم زندگی با آن را بسیار راحت می یابند.
استفاده از رنگ آبی در کنار سبز موجب تنوع و آرامش بخشی هرچه بیشتر این اتاق 

خواب شده است.

◄ رنگ صورتی
از این رنگ در کنار اکسسوری هایی که دارای  رنگ صورتی رنگی بسیار ملایم و آرامش بخش می باشد. چنانچه 
مروارید و تور هستند استفاده کنید فضا حالت زنانه به خود می گیرد. از این رنگ بیشتر در فضاهای خصوصی مثل اتاق 
خواب استفاده می شود. چنانچه از این رنگ بخواهیم در فضاهایی همچون نشیمن استفاده کنیم از تناژهای تند تر آن 

مثلا سرخابی بهتر است که استفاده کنیم.
با استفاده از رنگ لیمویی و سبز مغز پسته ای در کنار صورتی می توان فضا را به تعادل رساند و از طرفی جذابیت و 

هیجان بیشتری به این رنگ در فضا بخشید.
استفاده از تناژهای مختلف رنگ صورتی و سرخابی در کنار سبز به فضای نشیمن درخشش خاص و بی نظیری بخشیده 

است.
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به  کنند  می  نگهداری  خانگی  حیوان  که  کسانی  شاید 
شدت به حیوانات خود علاقمند و وابستگی داشته باشند. 
اما وقتی قرار می شود فرش و دکوراسیون اتاق یا منزل 
این مطلب طراحی کنند کمی  با در نظر گرفتن  را  خود 
نظر  در  را  نکاتی  باید  بنابراین  شود.  می  تر  مشکل  کار 
گرفت که در عین حفظ زیبایی و به روز بودن دکوراسیون 
و فرش شما حیوانات خانگی شما نیز برای آن دست و 

پاگیر نباشند.
اغلب  دارند  دوست  ها  ویژه سگ  به  و  خانگی  حیوانات 
بنابراین قطعا  بر روی زمین سپری کنند.  را  اوقات خود 
از  تر  مناسب  بسیار  ها  آن  برای  نرم  و  گرم  یک سطح 
سطوح سرد و کفپوش های سخت است. همچنین یک 
کفپوش خوب می تواند در هنگام راه رفتن و بازی کردن 
محل بسیار بهتری برای سگ محبوب شما باشد. بنابراین 
بهتر است به مواردی که شما باید در هنگام خرید فرش 

برای خانه خود به آن توجه کنید اشاره کنیم:

به دو چیز توجه کنید:
هر  و  باشد  لک  دارای خواص ضد  باید  شما  فرش   -1

گونه لکه ای از روی آن به راحتی پاک شود.
2- بسیار مقاوم باشد.

لوپ  خاب  با  هایی  فرش  خرید  موارد  این  در  اصولا 
پیشنهاد نمی شود چرا که اگر فرش دارای خاب لوپ باشد 

احتمال گیر کردن پنجه های حیوانات شما را افزایش می 
دهد و احتمال آسیب دیدن زودرس آن هست.

■ فرش های نایلون:
چرا  هاست.  گزینه  بهترین  از  یکی  نایلونی  های  فرش 
که هم در برابر لکه مقاوم است و هم اینکه دارای عمر 
به همین دلیل فرش های  زیادی هستند.  بسیار  و دوام 
دارای خاب نایلون معمولًا انتخاب اول برای فرش اتاق 
کودک و نیز برای افرادی که از حیوانات خانگی نگهداری 

می کنند.

■ تراکم فرش:
که  چرا  است.  بعدی  مهم  مورد  فرش  تراکم  به  دقت 
حیوانات  برای  باشد  بالاتری  تراکم  دارای  فرش  هر چه 
خانگی راحتی بیشتری را فراهم می کند. همچنین دوام 
آن افزایش می یابد و تمیز نگه داشتن آن راحت تر است. 
گرد  نگهداری  برای  کمتر  تراکم  با  های  فرش  معمولا 
و غبار و کثیفی در بین نخ های سطح فرش مستعد تر 

هستند.

■ رنگ فرش:

و  تناسب  فرش  رنگ  انتخاب  در  مساله  مهمترین  قطعا 
وابستگی آن به دکوراسیون منزل، پرده، رنگ اتاق و ... 
است. اما در صورت که بتوانید فرش هایی با رنگ تیره 

انتخاب کنید برای شما که از حیوانات خانگی نگهداری 
می کنید مناسب تر است.

■ کیفیت فرش:

پهن شدن  به محل  باید  کیفیت فرش  انتخاب  در  حتما 
آن و ترافیک رفت و آمد آن محل توجه ویژه ای داشته 
باشید. سعی کنید فرش هایی با کیفیت بالا و دوام عمر 
بالاتر  آمد  و  رفت  ترافیک  با  های  برای محل  را  بیشتر 
انتخاب کنید و فرش های  اتاق نشیمن و راهروها  مثل 
با کیفیت و تراکم پایین تر را برای محل هایی مثل اتاق 
خریداری  دارند  تری  کم  آمد  و  رفت  معمولا  که  خواب 

کنید.

شستشوی حیوانات  یا فرش!
برای تمیز نگه داشتن فرش ها باید برنامه منظمی داشته 
باشید. اگر شستشوی فرش برایتان در صورت زمان های 
کوتاه امکان پذیر نیست پس سعی کنید سگ ها را تمیزتر 
نگه دارید. سگ ها را به طور منظم حمام کنید و یا به طور 
منظم با دستمال های مرطوب موهای زیاد بدن و دست 
و پای آن ها را تمیز کنید تا فرش ها دیرتر کثیف شوند.

■ تمیز کردن فرش:
روز  هر  باید  دارید  می  نگه  خانگی  حیوان  خانه  در  اگر 
فرش ها را با جاروبرقی به طور خفیف جاروکنید و یا 2 بار 
در هفته با قدرت بالا جاروبرقی بکشید. این مساله بسیار 
مهم است چرا که شاید شما موهای بدن حیوانات را روی 
فرش خود نبینید اما مطمئن باشید که آن ها آنجا هستند 
و شما نیاز دارید که به طور منظم از طریق مکش های 

هوایی جاروبرقی آن ها را جمع آوری کنید.

اگر حیوان خانگی دارید و می خواهید فرش بخرید،
■ توصیه های مهم برای صاحبان حیوانات خانگی در هنگام خرید فرش

 حتما این مقاله را بخوانید.
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خاب لوپ یا خاب حلقه ای چیست؟
یا  و  تنها  به صورت  ها  فرش  بافت  از  نوع  این  معمولًا 
 )Cut  Loop( ترکیبی از خاب حلقه ای و خاب بریده
به کار می رود و ظاهری همانند فرش های سیسال 
در  ویژه  به  روزها  این  که  دهد  می  فرش  به   )Sisal(
محبوب  بسیار  شرقی  آسیای  و  آمریکا  اروپا،  بازارهای 
است. چرا که قابلیت های بسیار زیادی برای ایجاد جلوه 
و بافت در سطح های مراکز تجاری، منازل، محل های 
عمومی، هتل ها و ... دارد و در انواع مختلف لوپ از جمله 
خاب حلقه ای کوتاه و کشیده شده، بلند، طرح دار و ... 

تولید می شوند.
حلقه  خاب  همان  یا  لوپ  خاب  با  های  فرش  تولید  در 
ای انتخاب نوع نخ فرش دارای اهمیت بسیار زیادی می 
باشد. معمولا در تولید این نوع فرش از نخ های حجیم 
فیلامنتی ممتد یا همان نخ BCF استفاده می شود که 
می تواند از انواع الیاف مصنوعی، نایلون، پلی پروپیلن و 

حتی صد در صد پشم ریسیده شده استفاده کرد.
کیفیت  و  بافت  ساختار  لحاظ  به  ها  فرش  نوع  این  در 
محصول نهایی نمی توان از مخلوطی از نخ BCF و یا 
نخ پشمی استفاده کرد. معمولا در پروژه های بسیار بزرگ 
از الیاف مصنوعی که طبیعتاً ارزان تر هستند و در پروژه 
های لوکس تر نخ های صد در صد پشمی با رنگ طبیعی 

سفارش داده می شود.
می   )Loop Pile( ای  حلقه  بافت  دارای  های  فرش 
آلات  ماشین  نیز  و  معمولی  بافندگی  دو ساختار  با  تواند 
بافت  سرعت  معمولا  اما  شود  تولید  تافتینگ  بافت 
تر  سریع  و  بالاتر  مراتب  به  تافتینگ  آلات  ماشین  در 

از  است.   Face to Face بافندگی  آلات  ماشین  از 
می  بافته  دست  توسط  عمدتاً  ها  فرش  که  هایی  سال 
آلات  ماشین  امروزه  و  است  گذشته  زیادی  زمان  شوند 
فوق مدرن به ما این اجازه را می دهد تا فرش هایی با 
تراکم متفاوت، نخ های متفاوت و طرح های بی نهایت 
گوناگون تولید کنیم. امروزه ماشین آلات تافتینگ موجود 
با قیمتی حدود 800 هزار پوند قابلیت هایی به  بازار  در 
تولیدکنندگان می دهد که شاید 20 سال پیش هیچ کس 
مدرن  دستگاه های  با  امروز  کرد.  نمی  نیز  را  آن  تصور 
نوع  توانید  تنها در عرض 30 دقیقه می  بازار  موجود در 

بافت، نوع نخ و طرح را عوض کنید.

پروسه تولید فرش های لوپ
تا 5  بین 4  تافتینگ دارای عرض  معمولا ماشین آلات 
متر هستند و ظاهر عظیم آن ها همراه با کریل مخصوص 
نخ های سطح فرش و نیز چله و غلطک های پیچش و 
غیره شکوه خاصی به آن ها می بخشند. اما عموماً قلب 
این ماشین آلات و نبض تپنده آن ها که به فرش جان 
از  و روح می دهد سوزن های کوچکی هستند که پس 
تحویل نخ از تغذیه کننده ها هنرمندانه گره های فرش 
را ایجاد می کنند. در شکل زیر سه مرحله اساسی ایجاد 
حلقه در یک ماشین فرش بافی تافتینگ را به شکل ساده 

مشاهده می کنید.
کنید سوزن  می  تصویر هم ملاحظه  در  که  همان طور 
در مرحله اول در پشت ماتریکس اصلی فرش یا همان 
پارچه ای خاب ها بر روی آن سوار می شود قرار دارد و 
پس از ورود به صفحه و عبور از آن نخ را به یک قلاب 
)Hooker/Looper( تحویل می دهد و دوباره به سر 
جای خود باز می گردد. در این مرحله قلاب یا هوکر که 
عملیات تشکیل خاب قبلی را به پایان رسانده به سمت 
آماده  سوزن  مجدد  ورود  برای  و  کند  می  حرکت  عقب 

می شود.
هم   )Cut  Loop( بریده  های  خاب  ایجاد  ساختمان 
بسیار به این پروسه شبیه است با این تفاوت که در فرش 
های با خاب بریده یک تیغ هم وجود دارد که خاب های 
حلقه ای ایجاد شده را برش می دهد و به دو خاب بریده 

شده آزاد تبدیل می کند.

بر روی غلطک  آوری فرش  از جمع  پایانی پس  مرحله 
یک  توسط  فرش  پشت  سازی  مقاوم  کننده  جمع  های 
مقاومت  باعث  که  است  لاتکس  چسب  و  پشتی  لایه 

فرش و استحکام نهایی حلقه ها در فرش می شود.
 

شاید فروشندگان فرش ماشینی و یا مردم عادی که با فرش و سر و کار دارند بیشتر با اطلاعات بازاری و متداول در 
صنعت فرش ماشینی آشنا باشند و کمتر با واژگان تخصصی که در این رشته وجود دارد آشنایی داشته باشند به همین 
در این سری مقالات قصد داریم به طور ساده و خلاصه بیشتر اصطلاحات تخصصی موجود را بررسی و تشریح کنیم.

خاب لوپ )Loop Pile( در فرش به چه معنی است؟
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ارزش نمايشگاهها و كنگره ها طي چند سال اخير قطعا مورد بحث بوده است. تغييرات 
ساختاري چشمگير در فرايند خريد و فروش بسياري از صنايع رخ مي دهند كه امكان 
جذب مشاركت كنندة مناسب را براي برخي از نمايشگاهها دشوار مي سازد و به سختي 
گذاری  سرمايه  بازدهی  چند  دلايلي  به  بمانند.  باقي  خود  بازار  با  مرتبط  توانند  مي 
)ROI( نمايشگاه کاهش یافته است از جمله به دليل كاهش تراكم ترافكي در برخي 
از نمايشگاهها و افزايش هزينه ها به علت درك ارزشي كمتر ازنمايشگاه. شركت هاي 
بيشتر و بيشتري رويدادهاي نمايشگاهي شخصي خود را برگزار مي كنند كه براي بودجه 

بازاريابي و مهمتر از آن براي بازديدكننده با نمايشگاههاي رسمي رقابت مي نمايند.
اين دو گرايش با تاثيرگذاري كي اقتصاد تضعيف شده ) مانند اثرات وقايع 9 سپتامبر و 
جنگ عراق و بيماري سارس( تلفيق شده اند و تعجبي ندارد كه ارزش نمايشگاهها مورد 
ترديد و سئوال مديريت شركتها قرار گرفته است، هم از نقطه نظر شركت در نمايشگاه و 

هم گسيل نمودن بازديد كننده به نمايشگاهها. 
اما آيا نمايشگاهها اساسا در خطر نامرتبط شدن قرار دارند؟ و آيا نمايشگاهها بايد هدف 
نيازهاي مشتريان  بتوانند  تا  بزنند  نوآوري  به  ارزيابي كنند و دست  نو  از  را  اصلي خود 
اين دو سئوال  برآورده سازند؟ قطعا پاسخ در  را  بازديدكنندگان-  خود - غرفه داران و 

نهفته است.

اصول موفقيت: كار را پيچيده نكنيد
اصول اساسي براي كي نمايشگاه موفق ساده هستند. نمايشگاه موفق....

1- اطلاعات بسيار با ارزش به همه بخش هاي شركت كننده مي دهد ) مانند خريداران، 
فروشندگان، آنهايي كه در جستجوي توسعه شغلي هستند، عناصر متفق بازار كار(

2- محيط و فضايي ارائه مي دهد كه فعل و انفعالات فردي را براي تبادل موثر اطلاعات 
تقويت و ترويج مي كند.

نمايشگاه موفق  ايجاد  اما  اين اصول هدايت كننده بسيار ساده مي رسند  در حالي كه 
پيچيده است. اطلاعات اشكال مختلفي دارد ) مانند اطلاعات خريد، گرايش ها، اطلاعات 
بازار، پيشرفت شغلي( و اطلاعات به روش هاي متفاوت ارائه مي شوند- برخي از آنها 
تحت كنترل برگزار كننده هستند ) مانند برنامه هاي آموزشي، سخنراني ها( و برخي از 
آنها خارج از كنترل برگزار كننده مي باشند ) مانند فعاليت هاي غرفه داران در داخل و 

خارج از نمايشگاه (. با نگاهي رو به آينده در سال 2015 و يا فراتر از آن، نمايشگاههاي 
موفق آنهايي خواهند بود كه اين دو اصل هدايت كننده را دنبال مي كنند. 

تحقيقات اخير اثبات مي كنندكه همة شكلهاي بازاريابي رو در رو ) نمايشگاهها، بازاريابي 
سيال، تماس هاي شخصي براي فروش( امروزه بيش از گذشته با اهميت گشته اند. اين 
امر بر خلاف باور مرسوم است كه مي گويد استفادة بيشتر از اينترنت، تله كنفرانس هاي 
ويدئويي،‌ مكالمات كنفرانسي و غيره، به علت محدوديت هاي سفر و هزينه و سهولت، 
خريداران و فروشندگان را مقيد مي سازد تا رسانه ها و نشست هاي الكتريكي را ترجیح 
دهند و از آنها استفاده كنند تا فرايند خريد را ارتقا بخشند. حقيقت امر اين است كه هم 
خريداران و هم فروشندگان هنوز به فعل و انفعالات رو در رو بسيار اهميت مي دهند.. 

چالش واقعي براي صنعت نمايشگاهي در آينده اين است كه چگونه نمايشگاهها را يكي 
از موثرترين و اقتصادي ترين روش ها براي فعل و انفعالات فردي بسازند. اما آيا در 
سالهاي اخير برگزاركنندگان و مشاركت كنندگان فضايي را به وجود آورده اند كه تبادل 

موثر اطلاعات را در فرايندي رو در رو هدايت كند؟
در  ارزش  با  بسيار  اطلاعات  موثر  ارائة  به  مربوط  از مسائل  به شماري  اين تحقیق  در 
نمايشگاهها مي پردازد. از آنجا كه هم مشاركت كنندگان و برگزار كنندگان در كنترل 

ارائه اطلاعات دخيل هستند، نقش هر دو به طور جداگانه بررسي خواهد شد.
 

كنترل غرفه دار بر ROI و ارزش دريافته شده توسط بازديدكننده:
 غرفه دار مشخصا تا حد زيادي تحت كنترل ارزشي است كه بازديدكننده از نمايشگاه 
دريافت مي كند خصوصا در نمايشگاههايي كه درصد بالايي از بازديدكنندگان فقط از 
نمايشگاه بازديد مي كنند. با توجه جايگاه بسيار باارزش بازديدكننده در فعل و انفعالات رو 
در رو، غرفه دار هم مقدار و هم يكفيت اطلاعات ارائه شده به بسياري از بازديدكنندگان 

را كنترل مي كند.
انواع  بر  تاثيرگذاري  در  داران  غرفه  اكثريت  درخصوص  گرفته  صورت  هاي  ارزيابي 
الخصوص  ، علي  بر آن است كه سطح كنش هاي متقابل رو در رو  نمايشگاهها دال 
كي به كي،‌ در فرايندي نسبي رو به كاهش است. شركتهاي بزرگ در جذب گزينشي 
مخاطبان بالقوة خود موفق تر بوده اند زيرا آنها در استفاده از تبليغات پيش از نمايشگاه 
و در زمان برگزاري نمايشگاه و روشهاي جلب توجه فرهيخته تر شده اند. اما بسياري 
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از آنها نيز فرصت هاي موجود براي گفتگوها و نمايش 
هاي رو در رو را افزايش نداده اند ) و گاهي اين فرصت 
غرفه  متوسط   1993 سال  در   . اند(  داده  كاهش  را  ها 
رو  تماس  خود  بالقوة  مخاطبان  از   %67 با  عمده  داران 
اين  نمايشگاه جذب كنند.  را در  آنها  تا  اند  در رو داشته 
ميانگين در سال 2002، 62% بود كه در سال 2000 به 

59% كاهش يافت.
به طور كلي، ‌تحقيقات روي گروه خاص از مخاطبان از 
اين گرايش حمايت مي كند. اغلب اوقات بازديدكنندگان 
ابراز نارضايتي مي كنند كه فرصت كافي براي گفتگوهاي 
به علت  پيدا نمي كنند و  را  داران  با غرفه  به كي  كي 
عدم آگاهي از محصول يكفيت كنش هاي متقابل يكفيت 
نوع  اين  همچنين  است.  متوسط  حد  زير  متقابل  كنش 
تحقيق متمركز نشان مي دهد در حالي كه بازديدكنندگان 
در طول خط سير خريد خود پيش مي روند سطح اطلاعات 
خاص مورد نيازشان افزايش مي يابد پس كنش متقابل 

كي به كي با كاركنان مطلع حائز اهميت تر مي گردد.
 

نقش نمايشگاهها در خريد
كند  ثابت مي  نيز  نمايشگاهها  ارزشيابي  مركز  تحقيقات 
كه بازديدكنندگان براي پيشرفت در مسير خريد خود از 

نمايشگاهها استفاده مي كنند.
از   )%76( چهارم  سه  حدود  نمايشگاهها،  ارزيابي  در 
نمايشگاهها در ارائه آگاهي از محصولات و فروشندگان 
جديد ،‌ 67% از آنها براي ارزيابي و مقايسه محصولات و 
فروشندگان براي خريد آينده، 50% از آنها براي شناسايي 
همة فروشندگان ، و 32% براي واداشتن بازديدكنندگان 
به خريد نهايي در نتيجه بازديد از نمايشگاه،‌ بسيار مهم و 
فوق العاده مهم ارزيابي شدند. اين نتايج در همه صنايع 
انواع  بر  نمايشگاهها  بزرگ  مزيت  كند.  مي  مهم صدق 
بازاريابي رودر رو اين است كه آنها واجد محيطي  ديگر 
بي طرف براي مقايسه شركتها و اتخاذ تصميمات خريد 

مي باشند. 
این نکته حائز اهميت است كه گرايش آماري در پايين 
بودن ارتباط رو در رو بر اساس معيار غرفه داران بزرگ 
نمايشگاههاست. مشاهدة غرفه داران كوچك يا متوسط 
نشان مي دهد كه آنها بيشتر به استفاده از كنش متقابل 
كه  اين  ولو  هستند  متكي  نمايشگاهها  در  كي  به  كي 
غرفه  از  بسياري  طرفي  از  كنند.  مي  عمل  ناكارا  گاهي 
داران عمده تايكد بيشتري بر اهداف تقويت نشان تجاري 

و ارتباطات بازاريابي دارند. 
از آنها تاكتكي هاي كي در  با اين نوع اهداف بسياري 
اثر  ها  استنباط  بر  تا  گيرند  مي  پي  در  را  نفر  چند  برابر 
بگذارند و پيغام خود تا حد ممكن با مخاطبان بيشتري در 
ميان مي گذارند. اين گرايش تا دهه 90 به خوبي رواج 
وخامت  به  رو  اقتصادي  وضعيت  كه  هنگامي  اما  داشت 
گذاشت بسياري از شركتهاي بزرگ به اهداف درآمدزاي 
كوتاه مدت روي آوردند. شايد به اين علت است كه سطح 
ارتباط رو در رو طي دو سال اخير افزايش اندكي داشته 

و براي غرفه داران عمده از 59% به 62% رسيده است.
فروش  ابزار  كي  عنوان  به  بايد  نمايشگاهها  آينده  در 
اقتصادي براي پيش بردن بازديدكنندگان در جهت مسير 
خريد، با قوت بيشتري در موضع فكري غرفه داران قرار 
مارك  تقويت  اهداف  كه  نيست  معنا  بدان  اين  بگيرند. 
توانند  نمي  نمايشگاه  در  بازاريابي  ارتباطات  يا  تجاري 
را مي رساندكه غرفه داران  اين معنا  تنها  حاصل شوند. 
بايد آماده باشند تا بازديدكنندگان را فراتر از مراحل اولية 
نياز  يكفيت  با  فردي  متقابل  كنش  به  كه  خريد،  مسير 
دارد، پيش ببرند. و اين نهايتا همان جايي است كه ارزش 
همچنين  شود.  مي  روشن  دار  غرفه  براي  نمايشگاهها 
ارزش را براي بسياري از بازديدكنندگاني كه از نمايشگاه 
براي پيشبرد مسير خريد خود استفاده مي كنند، افزايش 

خواهد داد. 
كه  را  نقشي  نمايشگاهي  ارزشيابي  مركز  هاي  داده 
نمايشگاهها در فرايند بازاريابي ايفا مي كنند به اثبات مي 
رساند، مثلا نمايشگاهها بخش يكپارچه از تابع خريد براي 
شركتها هستند. با اين حال حداقل براي اكثر غرفه داران 
توسط  تنها  نمايشگاه  نقش  از صنايع،  بسياري  در  عمده 
مديريت بازاريابي طراحي، كنترل و تامين بودجه مي شود. 
اين  براي  تنها  معمولا  باشد  درگير  فروش  مديريت  اگر 
است كه كاركنان غرفه را تامين كند و پيشگامان بازار را 
دنبال نمايد. اگر مديريت فروش در تنظيم اهداف، برنامه 
اين  يا  و  باشد  نداشته  نقشي  نمايشگاه  كنترل  يا  ريزي 
نتيجه  به  در رسيدن  احتمالا  آنگاه  باشد  نقش كم رنگ 
تعجبي  دارد. پس جاي  اندكي  مالكيت  انتظار حق  مورد 
ندارد كه به دنبال پيگيري نباشد و در اين حالت اثر منفي 

روي ROI غرفه دار را در نظر بگيريد.
عدم دخالت مديريت فروش در ارائه خدمات ومحصولات 
بازاريابي  در بين شركتهاي عمده كي مشكل ساختار و 
اساسي در صنعت نمايشگاهي است. قطعا برگزاركنندگان 
گيري  تصميم  جريان  در  موثر  فرد  بودن  دخيل  در 
نمايشگاهي مشتريان خود اظهار نظر چنداني نمي كنند 
برگزار كنندگان است  بهترين منفعت دراز مدت  اين  اما 
كه مديريت فروش نقشي فعال در نمايشگاه داشته باشد. 
ارزش نهادي نمايشگاه براي غرفه داران در راستاي نقش 
فروش است. هر قدر فروش بيشتر باشد ROI براي غرفه 
دار بيشتر است و رضايت بيشتري از طرف بازديدكنندگان 

حاصل شده است. 
به طور  نمايشگاهي  و صنعت  برگزاركنندگان،  ديگر،  بار 
از  بخشي  موقعيت  در  را  داران  غرفه  تا  دارد  نياز  كل، 
در  خصوص  به  بخشد،  ارتقا  و  داده  قرار  فروش  فرايند 
كوتاه  درآمدزاي  اهداف  روي  شركتها  كه  امروز  اقتصاد 

مدت تمركز دارند. 
به  كي  متقابل  كنش  اهميت  دربارة  بحث  اين  نكتة 
براي   ROI افزايش  كه  است  اين  نمايشگاهها  در  كي 
از  بسياري  براي  بيشتر  شدة  دريافت  ارزش  و  دار  غرفه 
بازديدكنندگان عامل اصلي مي باشد. و با اين حال بخش 
عظيم اطلاعاتي كه ارائه مي شود و كنش متقابل رو در 

برگزار  كنترل  از  فراتر  دهد  رخ مي  نمايشگاه  در  كه  رو 
دار  غرفه  به  كنندگان  برگزار  از  بسياري  است.  كننده 
آموزش مي دهند تا به اين مسئله بپردازند اما در بسياري 
از موارد اين برنامه هاي آموزشي در بهترين حالت خود به 
موفقيت متوسطي دست مي يابند. )مانند مشاركت پايين، 
مشاركت فرد هيچ تاثيري روي مسائل مكاني، زماني يا 

تغيير اجرايي و غيره ندارد.(
اين امر به مسئله ساختار اساسي بر مي گردد كه در بالا 
ذكر شد. بدون دخالت فعال مديريت فروش، ROI مورد 
نظر مديريت ارشد به سختي محقق مي گردد. همچنين 
بر ارزش مشاركت كننده اثر خواهد گذاشت زيرا بسياري 
خود  پيشبرد  براي  نمايشگاهها  از  كنندگان  مشاركت  از 
در مسير خريد استفاده مي كنند ، و كنش متقابل رو در 
رو كه مورد نظر بازديدكنندگان است به احتمال زياد در 
به  نمايشگاهها  به  داران  غرفه  كه  دهد  رخ مي  صورتي 
بها دهند. مديريت  فرايند فروش  يكپارچة  عنوان بخش 
فروش ارزش كنش متقابل رو در رو را در فرايند فروش 

درك مي كند. 
 

نوآوري- نقش معرفي محصول جديد:
معرفي  به  كه  دار  غرفه  كنترل  دربارة  نهايي  نكتة  كي 
محصول جديد در نمايشگاه مربوط مي شود حائز اهميت 
است. نوآوري به شكل محصولات و راه حل هاي جديد 
براي موفقيت نمايشگاهها ضروري است و هنوز هم دليل 
شمارة كي است كه نشان ميدهد چرا بازديدكننده ها از 
نمايشگاهها بازديد مي كنند. بنابراين اطلاعات محصول 
جديد ضروري است تا به ارزش مطلوب از طرف مشاركت 

دست يافت.
از طرفي ديگر تعداد معدودي از غرفه داران طي ده سال 
اخير معرفي محصول جديد را به عنوان دليل اصلي خود 
اند.  براي شركت در نمايشگاه در برنامه كار خود داشته 
منتظر  تا  نيستند  مايل  ديگر  داران  غرفه  كلي،  طور  به 
نمايشگاه بعدي باشند تا محصولات خود را معرفي كنند 
حيات  هاي  چرخه  و  محصول  توسعه  هاي  چرخه  زيرا 
محصول كوتاهتر و رقابت سنگين تر شده اند. براي برخي 
از شركت ها كه با مشتري هاي كليدي مهم معامله مي 
هاي  نمايش  در  اغلب  جديد  محصول  معرفي  كنند، 
اين  آن،  علت  از  نظر  قطع  گيرد.  مي  خصوصي صورت 
ناهمترازي بين توقعات بازديدكننده و اهداف غرفه دار نه 
بر  تواند  بلكه مي  اثر مي گذارد  ارزش مشاركت  بر  تنها 

سلامت و رشد كلي نمايشگاه موثر باشد. 
نمايشگاههاي  فقط  نه  نوآوري،  اثر  دادن  نشان  براي 
نمايشگاهها  كمابيش  كه  برد  دور  ارتباطات  و  كامپيوتر 
در تمامي صنايع تاثيري مثبت از رشد فن آوري در دهه 

80 و 90 داشته اند. 
نسبت  افزايش  فرض  با  كه  است  آن  كلام  اين  مفهوم 
نوآوري محصول با بهبود وضعيت اقتصادي، نمايشگاهها 
بايد بنا به پيش فرض بهره ببرند. اما احتمالا ميزان رشد 
در معرفي محصول جديد در نمايشگاهها هنوز به برخي از 
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گرايش هايي محدود مي شود كه قبلا ذكر گرديد ) مانند 
چرخه هاي كوتاه تر حيات و توسعه محصول، و رقابت(. 
با در نظر گرفتن اهميت نوآوري براي موفقيت نمايشگاه، 
محصولات  روي  كنندگان  برگزار  كه  تايكدي  نوع  هر 
مفيد  جديد(  محصول  هاي  پاويليون  )‌مانند  دارند  جديد 
خواهد بود. آنچه غرفه داران درك نكرده اند اين است كه 
براي بخش  نيست هنوز  آنها »جديد«  براي  آنچه ديگر 
بزرگي از بازديدكنندگان جديد مي باشد. شايد لازم باشد 
كه تعريف »جديد« براي غرفه داران توضيح داده شود. 

  
: ROI نقش برگزار كننده در ارائه ارزش و

غرفه داران در نقش شركي:
نقشي كه غرفه دار در ارائه ارزشي بالا به بازديدكنندگان 
ايفا مي كنند بسيار مهم است. غرفه داران واقعا شركي 
اصلي  هاي  مسئوليت  از  يكي  و  هستند  كننده  برگزار 

برگزار كننده آن است تا اين مشاركت هاي مهم را تقويت 
و حمايت نمايد. درست همان طور كه حمايت همتاهاي 
صنعتي نظير جرايد، انجمن ها و ديگر سازمانهاي صنعتي 
ارائه  در  همتاها  مقام  در  نيز  داران  غرفه  است،  حياتي 

اطلاعات بسيار باارزش حياتي مي باشند.
از  بيشتر  چيزي  عمده  داران  غرفه  مشاركت  از  حمايت 
قرار  يا  آنها،  ديدن  براي  بازديدكننده  نمودن  گسيل 
اعطاي  بلكه  است.  مشورتي  كميته  كي  در  دادنشان 
كي صداي واقعي به آنها در جهت نمايشگاه مي باشد، 
خصوصا در جهت برنامه ريزي مربوطه. بازيگران اصلي 
بازار عموما با مسائل ، تغييرات و گرايشات متاثر برصنعت 

هماهنگ هستند. 
بر  كه  ساختاري  تغييرات  وقوع  از  داران  غرفه  همچنين 
فرايند خريد و فروش بازار تاثير مي گذارند به خوبي آگاه 
مي باشند. تغييرات ساختار بازار اثري شگرف بر سلامت 

مي  داران  غرفه  دارند.  نمايشگاهها  از  بسياري  رشد  و 
كننده كمك  برگزار  به  باشند كه  ارزش  با  منبعي  توانند 
مي كنند تا آيندة نمايشگاه را شكل دهد به نحوي كه با 
اين تغييرات مرتبط تر باقي بماند. اين امر به معناي تغيير 
مدل نمايشگاهي مرسوم يا قابليت انعطاف پذيري بيشتر 
رويداد  كي  در  ها  شركت  مشاركت  چگونگي  بر حسب 

نمايشگاهي است.

آيا اين امر بايد هميشه در فضاي نمايشگاهي 
باشد؟

 قطعا مدل درآمد نمايشگاه سنتي بر مبناي اجارة فضاي 
 %70 تقريبا  متوسط،  نمايشگاه  براي  است.  نمايشگاهي 
درآمد از فروش فضاي نمايشگاهي ايجاد مي شود. اما با 
در نظر گرفتن اهميت بازيگران صنايع عمده در ساختار 
كلي نمايشگاه، آيا بهتر نيست كه آنها را به نوعي ديگر 

مشاركت كننده اي فعال ساخت؟ 
نتيجة نهايي اين است كه شركت هاي عمده ROI خود 
با  آنها  و چالش  ميدهند  قرار  مورد بحث  نمايشگاه  از  را 
مي  كننده  برگزار  چگونه  كه  است  اين  كنندگان  برگزار 
بهره  خود  گذاري  از سرمايه  تا  كند  آنها كمك  به  تواند 
برداري نمايند. راه حل اين مسئله براي هر شركتي مي 
حضور  از  حمايت  تنها  برخي،  براي  باشد.  متفاوت  تواند 
كامل شان در فضاي نمايشگاهي اهميت دارد اما متوقع 
كالاها  يا  خدمات  نمايش  براي  نيز  ها  فرصت  از  برخي 
از  از سرمايه گذاريشان هستند. بعضي  به عنوان بخشي 
شركت ها نيز مي خواهند حضور خود را در نمايشگاهها 
كاهش دهند يا حذف كنند و راه شخصي ديگري براي 
)‌مثلا  كنند  خلق  خود  كالاهاي  يا  محصولات  نمايش 
رويدادهاي  از  يكي  مشترك  برگزاري  آموزشي،  برنامه 
طريق  از  كنندگان  برگزار  خود(.  شخصي  نمايشگاهي 
اساس  بر  حضور  ديگر  راههاي  به  توانند  مي  مشاركت 
درآمدي برابر يا نزدكي به برابر دست يابند. نهايتا غرفه 
دار را بايد به عنوان يكي از چندين منبع باارزش اطلاعات 

كه در دسترس برگزار كننده قرار دارد،‌ در نظر گرفت. 
كه  گردد  برمي  اصلي  اي  قضيه  به  برگزاركننده  چالش 
پيش از اين درمورد نمايشگاههاي موفق مطرح شد. اگر 
چگونه  بيابند،  ديگري  حضور  راههاي  همچنان  شركتها 
برگزار كننده تغيير موثر و ارائه اطلاعات با ارزش را كنترل 
و ساماندهي مي كند؟‌بار ديگر اين امر به يكفيت مشاركت 
وابسته است. مشاركت هاي واقعي تنها راه تنظيم عرصه 
صحيح براي غرفه داران )ك‌انون و پارامترهايي براي ارائه 
اطلاعات( و هدايت تلاشهاي غرفه داران در انسجام با 
بقية غرفه داران و ديگر فعاليتهاي نمايشگاهي مي باشند. 
براي  منفي  اثري  نباشند  هماهنگ  فعاليتهاي  اين  اگر 

ارزش بازديدكننده و ROI آنها خواهد داشت. 
 

آيا نمايشگاه بزرگتر بهتر است؟
و  درآمدي  نظر  نقطه  از  بزرگتر  نمايشگاهي  رويدادهاي 
و  بازديدكننده  ديدگاه  از  آيا  اما  بهتر هستند  ناويژه  سود 

غرفه دار نيز بهتر هستند؟ در آينده احتمالا نمايشگاههاي 
متمرکز  و  عمودي  تجاري  نمايشگاههاي  موفق  بسيار 
از  هم   ( برخوردارند  غني  محتوايي  از  كه  بود  خواهند 
نظر آموزش رسمي و هم وجود مخاطب هدف(. احتمال 
موفقيت در اين حالت بسيار بالاتر است تنها به اين خاطر 
با  اطلاعات  ارائه  براي  نيازمنديها  ساختن  برآورده  كه 
ارزش براي كي بخش صنعتي محدود يا حوزة فن آوري 

مشخص ساده تر مي باشد.
براي  بودن  باارزش  و  بودن  ثمربخش  برعكس، 
بزرگ  نمايشگاههاي  در  داران  غرفه  و  بازديدكنندگان 
نيست  معنا  بدان  اين  بود.  خواهد  دشوارتر  افقي  و 
باشند.  موفق  توانند  نمي  افقي  و  بزرگ  نمايشگاههاي 
كنندگان  برگزار  بزرگ  نمايشگاههاي  در  موفقيت  براي 
بايد بخش هاي عمودي بخوبي تعريف شده اي از رويداد 
خود ايجاد كنند و هر بخش را با مضموني قوي و نمايشي 
مطلوب از غرفه داران مربوط به هر بخش عمودي حمايت 
كنند و استفاده از بخش هاي مورد علاقة بازديدكنندگان 
را تسهيل نمايند. برخي از نمايشگاههاي بسيار بزرگ اين 

بازديدكننده بالا و  ارائه  از نظر  كار را انجام مي دهند و 
ارزش غرفه دار به موفقيت دست مي يابند. 

 
آگاهي از محيط بازار ضروري است:

در آينده برگزار كننده بايد تيمي با دانشي جامع و دركي 
عميق از محيط بازار مورد نظر نمايشگاه را فراهم سازد. 

اين مهم براي برگزاركنندگان ضروري است تا :
■ پيوسته كانون تمركز نمايشگاه را اصلاح كنند و مرتبط 

با محيط بازار باقي بمانند.
■ خلق مضمون مرتبط را ايجاد يا هدايت كنند.

■ روابط با بازيگران كليدي صنعت را شناسايي و توسعه 
دهند. بسياري از اينها همتاهايي مي شوند كه مي توانند 

به ارائه اطلاعات با ارزش كمك كنند.
■ فرهنگ محيط بازار را درك كنند به نحوي كه همة 
فعاليتهاي ايجاد شده و محيط عمومي رويداد نمايشگاهي 
براي مخاطبان هدف جذاب، هيجان انگيز و جالب باشد.

دقيقا  بازار  بخش  هر  در  را  جديد  محصول  توسعه   ■
كنترل كنند. نوآوري كليد رضايت بازديدكنندگان در ارائه 

اطلاعات مورد نياز آنهاست.
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■ گرايشات و مسائل كلي بازار را كنترل كنند. به عنوان 
منبع كليدي اطلاعات جديد و گرايشات موضع رهبريت 

را در بازار بر عهده بگيرند.
■  آن بخش هاي بازار يا صنعتي را كه رويداد نمايشگاهي 
تحت پوشش دارد شناسايي كنند و آگاهي لازم را دربارة 
آنها كسب نمايند بعلاوة بخش هايي كه شايد براي آن 
بازار فرعي باشند. رشد آتي غرفه دار و بازديدكننده ناشي 

از اين بخش ها خواهد بود. 
 

رشد نمايشگاههاي تخصصي تر در آينده:
رشد و پرورش بخش هاي جديد بازديدكننده و غرفه دار 
در آينده به زمان و سرمايه گذاري قابل توجهي نياز دارد. 
به علت تكثير نمايشگاههاي امروز و تغييرات ساختاري 
با نمايشگاهها رخ مي دهد بعيد  بازارهاي مرتبط  كه در 
مي نمايد كه رشد به سرعت واقع شود. ادغام و پيوستگي 
مشتريان  به  فروش  فروشندگان،  ترجيحي  روابط  ها، 
نمونه  ها  اندازه  تقليل  و  توزيع  هاي  كانال  كليدي،‌تغيير 
جهاني  پتانسيل  كه  هستند  ساختاري  تغييرات  از  هايي 
بازديد كنندگان و غرفه داران را كاهش مي دهد و از نياز 

آنها به مشاركت در نمايشگاه مي كاهد .
طرف  از  بيشتري  ملاحظة  قابل  رقابت  همچنين 
بازديدكنندگان و بودجه هاي نمايشگاهي براي رويدادهاي 
نمايشگاهي شركتي يا خصوصي وجود دارد. همان طور 
بازديدكنندگان  از   %71 دهد  مي  نشان   2 تصوير  كه 
از  در متوسط 3/3  تمامي صنايع سالانه  در  نمايشگاهي 
كنند.  مي  نيز شركت  نمايشگاهي خصوصي  رويدادهاي 
آنها هر ساله در همين تعداد نمايشگاه شركت مي كنند 
) ميانگين 3/5( . تقريبا نيمي )47%( از شركتهايي كه در 
نمايشگاه حضور مي يابند كي يا چند نمايشگاه خصوصي 
با  نيز برگزار مي كنند )‌67%( در ميان شركتهاي بزرگ 

500 كارمند يا بيشتر(
نمايشگاه هاي شركت خصوصي بسيار مهم ارزيابي مي 
اطلاعات  آنها  يعني  دارند  غني  محتواي  آنها  زيرا  شوند 
تواند  مي  كه  دهند  مي  ارائه  ارزش  با  بسيار  و  خاص 
سازند.  برآورده  را  عمودي  كاملا  مخاطب  كي  نيازهاي 
رويدادهاي  از  بايد  كنندگان  برگزار  كه  است  اين درسي 

نمايشگاهي خصوصي بياموزند. 
دارند  نياز  بازديدكنندگان  اطلاعاتي،  منبع  از  نظر  صرف 
شون)  تامين  نيازهايشان  تا  كنند  تمركز  اطلاعات  بر  تا 
مانند نمايشگاهها، برنامه آموزشي، فعاليتهاي ارتباطي با 
حاكي  نمايشگاهي  تحقيقات  مركز  هاي  داده  ديگران(. 
از آن است كه بازديدكنندگاني كه هم به نمايشگاهها و 
هم به رويدادهاي نمايشگاهي خصوصي مي روند براي 
رويدادهاي  تا  هستند  قائل  بيشتري  ارزش  نمايشگاهها 

خصوصي.
و  فعل  براي  بيشتري  هاي  فرصت  نمايشگاهها  در  آنها 
انفعالات رو در رو دارند، در واقع براي مقايسه- خريد در 
محيطي بي طرف حضور دارند  و احتمال بيشتري وجود 
دارد تا ديدگاهي بي طرفانه نسبت به مسائل، ‌محصولات 

و راه حل هاي مهم دست يابند. 
از  ناشي  عمدتا  آينده،  نمايشگاههاي  براي  رشد  مسئلة 
رويدادهايي خواهد بود كه متشكل از چندين بازار كوچك 
و‌ متمايز هستند. به همين علت است كه داشتن دركي 
مناسب از انواع بخش هاي بازديدكننده و مشاركت كننده 
جانبي هستند  و همچنين بخش هايي كه  نمايشگاه  در 
براي  آنها مربوط مي شوند  اي  به بخش هاي هسته  و 

برگزار كننده كي ضرورت است.
اگر قرار باشد كه هم بازديدكننده و هم غرفه دار ارزشي 
نيازها،  بين  بايد  پس  كنند  درك  نمايشگاه  از  مناسب 
مناسبي  همراستايي  كي  هر  اهداف  و  علائق  توقعات، 
وجود داشته باشد. مثلا ، آيا محصولات و راه حل هاي 
بازديدكننده علت درجه كي آنها براي حضور در نمايشگاه 
حسب  بر  همراستايي  بخش  ترين  حياتي  اين  است؟ 
دار  غرفه  هم  و  بازديدكننده  جهت  در  هم  ارزش  رانش 
مي باشد. و از ديدگاه غرفه دار، آيا انواع بازديدكننده بر 
حسب عنوان/نقش ، صنعت يا اندازه شركت از بيشترين 
اهميت براي رسيدن به ارائه اي مطلوب در ميان پايگاه 

بازديدكننده است؟
براي بخش هاي جديد بازار، همراستايي بين بازديدكننده 
و غرفه دار حتي حياتي تر مي گردد. اگر نمايشگاه كي 
بخش جديد از بازديدكننده را با حوزه هايي منحصربفرد از 
جاذبه كالا يامحصول جذب كند، و اين محصولات توسط 
غرفه داران موجود يا بخش مشابهي از عرضه كنندگان 
كمتري  ارزش  به  منجر  احتمالا  آنگاه  نشود،  ارائه  جديد 

براي بازديدكننده خواهد شد. 
كي  ساخت  براي  را  فرصتي  سناريو  همين  برعكس، 
بخش جديد غرفه دار ارائه مي كند. جاذبه كالا بهترين 
دار  غرفه  كي  بالقوة  توان  از  كننده  بيني  پيش  شاخص 
از مخاطبان  اگر بخش چشمگيري  براي موفقيت است. 
به كي مقولة خاص از محصولات علاقه مند باشند آنگاه 
نمايش دهندگان آن محصولات از احتمال بالايي براي 

موفقيت برخوردار خواهند بود. 
اين فرايند همراستايي براي شناسايي، رشد و حفظ بخش 
اگر  است.  برخوردار  حياتي  اهميتي  از  بازار  جديد  هاي 
)چه  باشد  نداشته  وجود  همتا  بخش  دو  در  همراستايي 
با كي بخش جديد  بازديدكننده  براي كي بخش جديد 
موجود(  بخش  كي  جديدو  بخش  كي  چه  و  دار،  غرفه 
منفي  اثري  از  احتمالا  بخش  هر  حاصلة  ارزش  آنگاه 

برخوردار خواهد بود. 
است  مطرح  كننده  برگزار  براي  هنگامي  راستايي  هم 
در  را  ديگري  هاي  ريزي  برنامه  يا  آموزشي  برنامه  كه 
دست دارد. براي رضايت و حفظ بازديدكننده، بايد برنامه 
ريزي با نيازها و علائق هر بخش جديد از بازديدكنندگان 
پايگاهي  كي  همراستايي  فرايند  باشد.  داشته  هماهنگي 
اطلاعاتي نيز فراهم مي كند كه براي توسعه كي بخش 

جهت بازاريابي در نمايشگاه مورد نياز است. 
 

رشد حاصله از حضور شركت هاي عمده خريدار 

دير زماني است كه برگزار كنندگان متوجه ارزش دعوت 
از موسسات و انجمن هاي صنعتي مرتبط براي ملاقات 
در زمان برگزاري نمايشگاه شده اند. اين امر طي سالهاي 
معقولي  و  موثر  روش  بازديدكننده،‌  هاي  بخش  ساخت 

بوده است. 
واداشتن شركت هاي  برگزاركنندگان در  از  اخيرا، برخي 
مخاطب  خريدار  عمدة  هاي  بخش  معرفي  در  منفرد 
با  توام  و جلسات گفتگو  برگزاري نشست ها  براي  خود 

نمايشگاه موفق بوده اند. 
مسير رشد تدريجي است و به منابع زماني و تلاش در 
دارد،  نياز  خريدار  هاي  شركت  بين  روابط  توسعه  جهت 
ضمن اين كه مسئله هزينه و تسهيلات نيز مطرح است.         

 
رشد حاصله از نمايشگاههاي مشترك

مدتهاست كه نمايشگاههاي مشترك متداول گشته اند و 
اين مسئله اي است كه حقيقتا به گزارشي جامع و جداگانه 
به  به طور غيرمستقيم  اين گرايش حداقل  اما  دارد.  نياز 
رشد نمايشگاهها مربوط مي شود . براي موفق بودن كي 
بين  بايد  بهره گيري همة طرفين،  و  نمايشگاه مشترك 
دو نمايشگاه هم راستايي وجود داشته باشد. دقيق تر اين 
كه بازديدكنندگان نمايشگاه الف بايد علاقه اي منطقي 
برعكس(.  و   ( باشند  داشته  نمايشگاه ب  داران  به غرفه 
اين صورت حداقل تلاقي حضور صورت خواهد  در غير 
گرفت و بهرة مورد نظر از ايجاد نمايشگاههاي همزمان 

محقق نمي شود. 
متاسفانه تعداد معدودي از برگزار كنندگان قبل از تصميم 
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هاي  تحليل  نمايشگاههاي مشترك  در خصوص  گيري 
لازم را براي تعيين امكان بالقوة موفقيت انجام مي دهند. 
بازديدكنندة  هاي  بخش  براي  كه  راستايي  هم  تحليل 
از مسائل ضروري  يكي  توصيف شد،  دار  و غرفه  جديد 
در اين مطلب است، اما اين عمل به طور متقاطع صورت 
ميدهد  نشان  مشترك  نمايشگاههاي  ارزيابي  گيرد.  مي 
كه بخش مهمي از آنها از نقطه نظر ايجاد ارزش بيشتر 
براي بازديدكننده و ROI براي غرفه داران موفق نبوده 
اند. غالبا كي نمايشگاه به هزينه نمايشگاهي ديگر سود 

مي برد.
هاي  استراتژي  از  بايد  كه  نيست  معنا  بدان  اين 
نمايشگاههاي مشترك اجتناب كرد بلكه تنها اين معنا را 
مي رساند كه برگزار كنندگان بايد احتياط نشان دهند و 
به دقت همراستايي نمايشگاهها را قبل از پيگيري تحليل 

كنند. 
  

خلاصه و نتيجه گيري
موفق  نمايشگاه  كي  ايجاد  براي  كننده  هدايت  اصول 
ساده هستند- ارائه اطلاعات بسيار باارزش به همة مولفه 
كه  فضايي  و  محيط  بيني  پيش  و  نمايشگاه  كي  هاي 
فعل و انفعالات فردي را براي تبادل موثر آن اطلاعات 
تقويت و حمايت كند. استفاده از اين اصول به عنوان كي 
خواهد شد  نمايشگاهي  رويداد  كي  به  منجر  مشي  خط 
كه براي بازديدكنندگان، يعني مشتريان نهايي نمايشگاه، 

جذاب و گيرا مي باشد.
اين اصول شايد ساده به نظر برسد اما متاسفانه بسياري 
برگزار  كنند.  مي  كوتاهي  آنها  ارائه  در  نمايشگاهها  از 
كنندگان و غرفه داران هر دو مسئول هستند. مثلا،‌برخي 
از برگزاركنندگان صرفا با نيازهاي اطلاعاتي بازار مربوطه 
براي  را  اطلاعات  اين  از  استفاده  يا  نيستند،  هماهنگي 
بازديدكنندگان دشوار مي سازند. اين امر به خصوص در 

به سرعت رشد  نمايشگاههايي صدق مي كند كه  مورد 
مي كنند. 

غرفه داران بزرگ )عمده( در بسياري از موارد موفق نمي 
شوند تا اين اصول را پيگيري كنند لذا بازديدكنندگان را 
نااميد مي سازند. به عبارتي روشن تر، برخي از غرفه داران 
عمده با همة تكنكي هاي مهيجي كه براي جلب توجه 
به كار مي برند، به بازديدكنندگان خود پيغام هايي را مي 
دهند كه آنها را از منظور اصلي نمايشگاه دور مي كند. 
آنچه بازديدكننده واقعا مي خواهند امكان گفتگو با فردي 
مطلع است كه بتواند نيازهاي خاص آنها را برآورده سازد.
هرقدر مفهوم اين اصول ساده است، ايجاد كي نمايشگاه 
نمايشگاه  كي  در  اطلاعات  باشد.  مي  پيچيده  موفق 
شكلهاي مختلفي به خود مي گيرد )مثلا خريد اطلاعات، 
گرايشات، اطلاعات بازار، رشد شغلي( و ارائه اين اطلاعات 
به شيوه هاي مختلف است- برخي از آنها تحت كنترل 
برگزاركننده هستند )مانند برنامه هاي آموزشي، سخنراني( 
و برخي نيز خارج از كنترل مستقيم برگزاركننده هستند 
)مثلا فعاليتهاي غرفه داران در داخل و خارج از نمايشگاه، 

‌شبكه اطلاعاتي در عملكرد اجتماعي(.
 

دريافت شده  ارزش   ROI بر  دار  غرفه  كنترل 
توسط بازديدكننده:

نمايشگاهها به عنوان ابزار فروش اقتصادي براي پيشبرد 
بازديدكننده در مسير فرايند خريد ، بايد در آينده موقعيتي 
قوي تر و مستند تر براي غرفه داران باشند. ما به عنوان 
از  كي صنعت اكنون داده هاي مطلوبي براي پشتيباني 

اين ادعا داريم.
بسيار  تايكد   90 دهه  در  عمده  داران  غرفه  از  بسياري 
ارتباطات  و  تجاري  نشان  تقويت  اهداف  بر  بيشتري 
بازاريابي داشتند تا اهداف مربوط به فروش. تاكتكي هايي 
كه براي اهداف ارتباطات بازاريابي و نشان تجاري به كار 

مي رفتند غالبا از نوع »كي نفر در برابر چند نفر« بود ) 
كنفرانس ها، سخنراني ها و غيره( و فعل و انفعالات كي 
به كي كمتر صورت مي گرفت ) ارائه نمونه اي محصول، 
گفتگو با كاركنان غرفه(. تاكتكي هاي »كي نفر در برابر 
كي  فردي  اطلاعاتي  نيازهاي  تامين  براي  نفر«  چند 

بازديدكنندة‌ نمايشگاهي كارآمد نيستند. 
مطلع  داري  غرفه  با  رو  در  رو  وانفعال  فعل  بنابراين 
رسيدن  و  تقويت  كننده  ارزش شركت  تا  است  ضروري 
به ‌ROI مطلوب حاصل شود. بارديگر، اين امر به اصول 
ضروري برمي گردد- ارائه اطلاعات بازارزش رو در رو. 
غرفه دار تا حد زيادي تحت كنترل يكفيت اطلاعات ارائه 
درصد  كه  نمايشگاههايي  در  خصوصا  دارد،  قرار  شده 
بزرگي از بازديدكنندگان فقط از غرفه هاي نمايشگاهي 

ديدن مي كنند.
مشاركت كنندگان در تلاش براي تحت تاثير قرار دادن 
يكفيت اطلاعات ارائه شده، ‌ضمن آموزش به غرفه داران 
اند. مشكل اصلي  بوده  با موفقيت متوسطي روبرو  خود، 
بازاريابي  و  بزرگ كي مسئله ساختاري  براي شركتهاي 
اساسي است، مثلا عدم دخالت مديريت فروش در برنامه 
ريزي، ‌مديريت و تعيين بودجه برنامه نمايشگاهي. نقش 
مديريت فروش در ارائه اطلاعات به صورت رو در رو و 

رسيدن به ROI  مطلوب ضروري است.

معرفي محصول جديد توسط غرفه داران براي موفقيت 
حضور  اصلي  علت  هنوز  است.  ضروري  نمايشگاه 
بازديدكننده در نمايشگاه آشنايي با محصول جديد است.

به نظر مي رسد كه در سالهاي اخير پيشرفت كمتري در 
احتمالا  آن  علت  كه  است،  داشته  وجود  محصول جديد 
 90 دهه  طي  اما  باشد.  مي  اقتصادي  وضعيت  دليل  به 
داران  غرفه  بودند،  خود  اوج  در  ها  نوآوري  كه  هنگامي 
در  خود  جديد  محصولات  معرفي  از  چند  دلايلي  به 
نمايشگاهها اجتناب مي كردند ) مثلا آنها به علت چرخه 
رقابت  افزايش  محصول،  توسعه  و  حيات  كوتاهتر  هاي 

نمي توانستند منتظر نمايشگاهها سالانة بعدي بمانند.(
با در نظر گرفتن اهميت نوآوري براي موفقيت نمايشگاه، 
هر نوع تايكدي توسط برگزاركنندگان بر محصولات جديد 
مي تواند مفيد باشد )مانند پاويليون هاي محصول جديد(. 
غرفه داران بايد درك كنند كه آنچه ديگر براي آنها جديد 
نيست احتمالا هنوز براي بخشي از بازديدكنندگان جديد 

مي باشد. 
 

نقش برگزار كننده: 
به  ارزش  ارائه  در  داران  غرفه  كه  نقشي  به  توجه  با 
واقعي  شركي  و  همتا  تنها  كنند،  مي  ايفا  بازديدكننده 
مشاركت  رابطة  اين  رشد  شوند.  مي  تلقي  برگزاركننده 
و  آنها  نيازهاي  تامين  برحسب  فقط  نه  است،  ضروري 
كي  واگذاري  در  كه  شرایط،  واجد  بازديدكنندة  حضور 
رويداد  ريزي  برنامه  و  هدايت  جهت  در  واقعي  صداي 
نمايشگاهي. بازيگران اصلي در بازار عموما با مسائل بازار 
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مشتريانشان)  و  صنعت  بر  كه  تغييراتي  و  ها  گرايش   ،
بازديدكننده( اثر مي گذارند،‌هماهنگي دارند.

فضاي  اجارة  به  عمدتا  نمايشگاهها  اكثر  در  درآمد  مدل 
نمايشگاهي و غرفه ها مبتني است. اما برخي از شركتهاي 
بزرگ مسئلة ROI خود را از نمايشگاه مورد بررسي قرار 
تا  دارد  وجود  آنها  براي  ديگري  راههاي  آيا  اند.  داده 
فعالانه با حضور خود به مشاركت ادامه دهند هرچند اين 
حضور ارتباطي با نمايش محصول يا كالا نداشته باشد؟ 
براي  صنعت  اصلي  بازيگران  اهميت  گرفتن  نظر  در  با 
ساختار كلي نمايشگاه، بهتر است تا حضور آنها را به هر 
شكلي در نمايشگاه حفظ كرد و مانع از عدم حضور كلي 
داران  با غرفه  برگزاركنندگان طي مشاركت  آنها گرديد. 
يا  برابر  درآمدي  روي  مشاركت  خصوص  در  توانند  مي 

نزدكي به برابر از نمايشگاه به مذاكره بپردازند. 
ناويژه  نظر سود  نقطه  از  بزرگتر  نمايشگاهي  رويدادهاي 
غرفه  و  بازديدكننده  براي  آيا  اما  هستند  بهتر  معمولا 
به  موفق  بسيار  نمايشگاههاي  آينده  در  بهترند؟  نيز  دار 
احتمال بسيار زياد آنهايي خواهند بود كه تخصصي تر و 
متمركز تر عمل مي كنند و محتوايي غني دارند. برعكس 
بازدهي و ارزشمندي نمايشگاههاي بزرگ و افقي براي 
بازديدكننده و غرفه دار دشوار خواهد بود مگر آنكه بخش 
را  بخش  هر  و  كنند  ايجاد  را  مشخصي  عمودي  هاي 
كي  يعني  نمايند.  پشتيباني  غني  اطلاعاتي  مضمون  با 
معرفي مطلوب از غرفه داران مربوط به هر بخش بازار و 

تسهيل استفاده از اطلاعات هر بخش براي بازديدكننده. 
برگزاركنندگان و غرفه داران در نمايشگاههاي كوچك يا 
بزرگ بايد تيم هايي متشكل از افراد مطلع از محيط بازار 
مربوط به نمايشگاه ايجاد كنند. اين عمل نياز اطلاعاتي 

بازديدكننده را برآورده مي سازد.
اكثر  در  داران  غرفه  و  بازديدكننده  ميزان  در  رشد 
كوچك  بازارهاي  از  ناشي  عمدتا  آينده  نمايشگاههاي 
چندگانه خواهد بود. به طور كلي،‌ هم براي بازديدكننده 
است،  ضروري  مطلوب  ارزش  درك  داران  غرفه  هم  و 
بايد بين نيازها، توقعات، علائق و اهداف هر كي نوعي 
همراستايي وجود داشته باشد. مثلا اگر نمايشگاهي كي 
اما بخش  نمايد  را جذب  بازديدكنندگان  از  بخش جديد 
يا  جديد   ( باشند  نداشته  وجود  داران  غرفه  از  متناظري 
موجود( آنگاه منجر به دريافت ارزش كمتري از طرف آن 

بخش جديد بازديدكننده خواهد شد.
بخش  حفظ  و  رشد  شناسايي،  براي  همراستايي  فرايند 
شايد  است.  حياتي  بازديدكننده  و  دار  غرفه  جديد  هاي 
امري دشوار باشد اما از نظر استراتژيكي براي سلامت و 
رشد نمايشگاه الزامي مي باشد. اگر همراستايي براي دو 
بخش متناظر غرفه دار و بازديدكننده وجود نداشته باشد، 

بر ارزش دريافت شدة هر كي اثري منفي مي گذارد.
برگزاري نمايشگاههاي مشترك شاخه اي ديگر از فرايند 
رشد است كه امروزه برگزار كنندگان پيگيري مي كنند. 
از  كه  است  آن  از  حاكي  مشترك  رويدادهاي  ارزيابي 

و غرفه  بازديدكننده  براي  بيشتر  ارزشي  نظر خلق  نقطه 
كي  اغلب  نيستند.  موفق  آنها  از  چشمگيري  شمار  دار،‌ 

نمايشگاه به هزينة نمايشگاهي ديگر سود مي برد.
در پايان، ارزش نمايشگاهها براي بازديدكنندگان بر ارزش 
وانفعال  فعل  يكفيت  و  كنند  مي  دريافت  كه  اطلاعاتي 
ديدگاه  از  نمايشگاهها  ارزش  بود.  خواهد  مبتني  فردي 
غرفه دار بايد از تعداد خريدار كه در نمايشگاه شركت مي 
كنند يا از غرفة‌ آنها بازديد مي كنند به ارزش و اهميت 
خريد يا فعل و انفعالات تجاري كه واقع مي شود، تغيير 
جهت دهد. قطعا تعداد فراوان خريداران واجدشرايط براي 
به  توجه  با  اما  است  داران ضروري  غرفه  رضايت  حفظ 
حجم بازديدكننده بالقوه براي بسياري از بازارهاي كوچك 
شونده و تراكم كمتر ترافكي در بسياري از نمايشگاهها، 
قضاوت در مورد موفقيت نمايشگاهها مستلزم آن است تا 
بر اساس ارزش تجاري و وقوع فعل و انفعالات فروش 

صورت بگيرد.

نمايشگاهي  مدل  در  بايد  داران  غرفه  و  برگزاركنندگان 
هاي  تلاش  كنندگان  برگزار  اگر  كنند.  بازنگري  موجود 
خود را در جهت هدايت و كنترل يكفيت انتقال اطلاعات 
نمايد،  متمركز  رو  در  رو  روابط  براي  فضايي  ايجاد  و   ،
نتيجة آن نمايشگاهي سالم، زنده و رو به رشد خواهد بود. 
نمايشگاههاي موفق در سالهاي 2015 و به بعد آنهايي 
خواهند بود كه اين دو اصل هدايت كننده را رعايت مي 

كنند. 
 

براساس اعلام دفتر مطالعات آماری و راهبردی انجمن صنایع نساجی و براساس 
کل   ،1393 سال  نخست  ماه  هفت  طی  ایران  اسلامی  جمهوری  گمرک  آمار 
فرش  و  آلات  ماشین  رنگ،  صادرات  احتساب  با  کشور  نساجی  صنایع  صادرات 
دستباف بالغ بر 546/7 میلیون دلار بوده که در مقایسه با مدت مشابه سال گذشته 
نساجی  صنایع  محصولات  صادرات  است.  داشته  درصدی   -0/4 جزئی  کاهش 
برابر  گذشته  ماه  هفت  طی  دستباف  فرش  و  ماشین‌آلات  رنگ،  احتساب  بدون 
با 365/3 میلیون دلار بوده که در مقایسه با مدت مشابه سال 92 شاهد افت 5 

درصدی بوده است.
میلیون دلار علیرغم کاهش دو  با صادرات 165/9  فرش ماشینی و موکت 
جدول صادرات  در صدر  همچنان  گذشته،  سال  مشابه  مدت  به  نسبت  درصدی 
محصولات نساجی قرار دارد. در هفت ماه نخست امسال صادرات پتو نسبت به 
بوده است. فرش دستباف  هفت ماهه نخست سال 92 شاهد رشد 58 درصدی 
میان  از  بوده ‌است.  مواجه  مثبت  رشد  با  قبل  سال  مشابه  مدت  به  نسبت  نیز 
محصولات نساجی صنعتی به غیر از پتو صادرات سایر کالاها با رشد منفی نسبت 
ترین  این گزارش عمده  براساس  است.  بوده  روبرو  به مدت مشابه سال گذشته 
اقلام صادراتی پس از کفپوشهای نساجی طی این مدت از نظر ارزش به ترتیب 

عبارتند از : انواع الیاف به ارزش 42/4 میلیون دلار، انواع پوشاک به ارزش 34/8 
میلیون دلار، انواع پارچه به ارزش30 میلیون دلار و انواع نخ به ارزش 27/5 میلیون 
دلار. لازم به ذکراست که صادرات فرش دستباف در هفت ماه نخست سال 93 
بالغ بر 176/7 میلیون دلار بوده و در مقایسه با مدت مشابه سال گذشته رشد 13 
درصدی داشته است. براساس آمار گمرک جمهوری اسلامی ایران طی هفت ماه 
نخست سال 1393 کل واردات نساجی کشور با احتساب ماشین‌آلات و رنگ با 
رشد 31 درصدی بالغ بر 1/22 میلیارد دلار بوده که بدون احتساب رنگ و ماشین 
آلات، واردات صنایع نساجی کشور در این مدت با 3 درصد رشد نسبت به مدت 

مشابه سال گذشته برابر با 786/7 میلیون دلار می‌باشد.

بر 234/8میلیون دلار  بالغ  الیاف  انواع  در هفت ماه نخست سال جاری، واردات 
بوده که در مقایسه با واردات سایر محصولات نساجی در رتبه نخست قرار گرفته 
است پس از آن واردات پارچه به ارزش 199/5 میلیون دلار در رتبه بعدی قرار 
دارد. متاسفانه واردات پارچه در هفت ماهه نخست امسال همچنان در حال افزایش 
داشته  با مدت مشابه سال گذشته رشد 65 درصدی  مقایسه  در  بطوریکه  است، 

است.

رشد صادرات پتو در هفت ماه نخست امسال نسبت به مدت مشابه سال گذشته
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فرش آذربایجان؛ یادگار مکتب تبریز
از  یکی  جغرافیایی  شرایط  سبب  به  دیرباز  از  آذربایجان 
رو  این  از  رفته؛  به شمار می  دامپروری در کشور  مراکز 
و  بافی  قالی  اولیه  مواد  که  ابریشم  و  پشم  تولید  امکان 
فرش بافی محسوب می شود در آن جا محیا بوده است 
و به واسطه آن قالی بافی و فرش بافی در آن جا آنچنان 
رونق یافته است که امروز شاهد نمونه های بی رقیب از 
هستیم. جغرافیایی  منطقه  این  های  قالیچه  و  ها  فرش 
از  پس  تبریز  هنری  کتب  ظهور  واسطه  به  آذربایجان 
تا  تمدن اسلامی)قرن سوم  اوج  مکتب هرات در دوران 
هفتم ه. ق( از جایگاهی خاص در هنر این مرز بوم قرار 
دارد؛ از این رو  فرش بافی و قالی بافی در این استان به 

یک هنر بومی و  اصیل تبدیل شده است. 
بافت فرش ها و قالی ها در آذربایجان به شیوه لول بافت، 
دو پود، بر دار عمودی، به وسیله قلاب در 24 تا 110 رج  
بافته می شود که این شیوه موسوم به بافت ترکی است. 
یکی از ویژگی های فرش دستباف تبریز و آذربایجان  که 
آن را از سایر نقاط دنیا متمایز می سازد نقشه ها و طراحی 
این فرش است که دارای ریشه های غنی در  بی نظیر 
مکتب تبریز است. چشم نواز ترین و شاید شناخته شده 
ترین نقشه های فرش آذربایجان  عبارتند از: مستوفی، 
اسلیمی ترنج دار، اسلیمی لچک دار، ترنج، نقش ماهی یا 
هراتی، گلدانی، میناخانی، درختی، طرح باغی یا گلستانی 
و شکارگاه است. یکی دیگر از ویژگی های برجسته که 
رنگ  در  مرز  بی  خلاقیت  و  ابداع  تبریز  های  نقشه  در 
رعایت  پرسپکتیو،  یا  نمایش عمق  شامل  که  است  آمیز 
هارمونی، توجه به سایه روشن، دورگیری و زیرخاکی یا 
عتیقه نمایی کار است. عمده رنگ های به کار رفته در 
فرش های تبریز سرخابی، عنابی، زیتونی، بژ و نخودی 

است.

نامید؛ پیشه ای که  قالیبافی را می توان پیشه آذری ها 
به سبب وسعت  این ناحیه تنوع نیز یافته است و امروز 
در آذربایجان نزدیک به ده منطقه شناخته شده با پیشوند 
قالی یا فرش وجود دارد که هر کدام به فراخور آداب و 
اند.  از یکدیگر متمایز شده  ناحیه  رسوم و جغرافیای آن 
هریس شاید معروف ترین نوع از فرش یا قالی های این 
مهریوان،  بیلوردی،  آن لامبران،  بر  باشد، علاوه  منطقه 
اهر و گوران یا گراوان و... دارای فرش هایی با طرح هایی 

نو و بی نظیر هستند. 

نقش تاریخی بازار تبریز در اقتصاد
شاید حدود سه سده قبل که حاج نجفقلی خان دنبلی به 
شاهراه  از  یکی  عنوان  به  تبریز  بازار  توسعه  و  بازسازی 
های تجاری ایران و اروپا همت گمارده بود نمی دانست 
بزرگترین بازارر آسیا را بنا می کند.امروز حدود سه سده 
است که بازار تبریزی به شکل کنونی آن حیات دارد. در 
سال 1354 به فهرست آثار ملی و در حدود 4 سال قبل به 
فهرست میراث فرهنگی یونسکو نیز افزوده شد. این بازار 
کهن سال 5500 حجره، 40 گونه شغل، 35 سرا  و 20 
باب مسجد را در خود جای داده است. معروف ترین سراها 
دالان  رحیم،  تیمچه حاج  از:  عبارتند  آن  تیمچه های  و 
خونی، سرای کوچک و بزرگ شاهزاده، سرای دباغانی، 
بازار  حسن،  سید  میانه  سرای  حسن،  سید  قدیم  سرای 
بازار مظفریه  و  بازار عباچی  بازار صادقیه،  فروشان،  بلور 

و... می شود. 
بازار مظفریه از آن جهت مهم و حیاتی به شمار می رود 
دیرپای  و  اصیل  محصولات  از  یکی  عرضه  محل  که 
ولیعهدی  ایام  در  بازار  این  است.  یعنی فرش  آذربایجان 
مظفرالدین شاه در تبریز که در آن زمان پایتخت ثانی یا 
شهر ولیعهد نشین محسوب می شد به همت حاج شیخ 

جعفر قزوینی افتتاح شد و به دلیل ارادت به مظفرالدین 
شاه »مظفریه« نام گرفت. این تیمچه دارای یک دالان 
طولانی در دو  طبقه مجزا است و در هر راسته 13 حجره 
وجود دارد که مجموع حجره های هر طبقه  23 حجره 
مرمت  بازار  این  امروزی  های  فعالیت  عمده  شود.  می 

فرش های دستباف تبریز و یا آذربایجان است.   
اهمیت این بازار تنها با نگاه به گذشته و نقش تاریخی 
حکومت  ایام  شود.  می  میسر  کشور  اقتصاد  در  آن 
این  دوران طلایی حیات  ابریشم  رونق جاده  و  صفویان 
ایران  اقتصادی  بورس  ترین  نزدیک  است؛ چرا که  بازار 
جمله  از  ایرانی  کالاهای  هدف  بازار  عنوان  به  اروپا  به 
به علاوه نخستین محل  بود.   ... و  فرش،ابریشم، سنگ 
می شده  در کشور محسوب  اروپایی  عرضه محصولات 
است.  از این رو آنچه این بازار را از سایر بازار های سنتی 
کشور متمایز می سازد تاثیر چشمگیر آن بر اقتصاد کشور 
در دوره های مختلف تاریخی است؛ تاثیری که به سبب 

موقعیت جغرافیایی حاصل شده است.
هرچند بازار مظفریه؛ امروز شور و حال و تب و تاب دوران 
حاج  قالیبافی  های  کارگاه  و صدای  ابریشم  جاده  رونق 
جلیلی و کهنمویی را ندارد اما همچنان شلوغ و پر رفت 
بلکه  تاجران  و  خریداران  نه  مراجعان  اغلب  است.  آمد 
گردشگرانی هستند که  برای گشت و گذار و چرخ زدن 
ناب  تا لحظه های  آمده  به آن جا  تاریخی  بازار  این  در 
و  تار  و  فروشندگان  دیوارها،  آجر  میان  از  را  گذشتگان 
پود فرش هایی که اغلب پیر و عتیقه شدند بیابند. البته 
از میان گردشگران هستند کسانی که علاوه بر بازدید از 
این بنای بی نظیر, فرش های مندرس و یا مرمت شده و 
با ارزش  این بازار را خریداری کرده و آن ها را راهی خانه 

های خود می کنند. 

مظفریه
 پیر می شود،

اما از رونق نمی افتد 
دالانی بزرگ و مسقف که با آجرهای منظم  و در هم تنیده ، پنجره های ممتد با 
چارچوب های چوبی سفید رنگ که در دو طبقه به چشم می خورند و به واسطه آن 
دو پلکان در زاویه هر  دالان  به یکدیگر متصل می شوند و آن دو دروازه چوبی در 
ابتدا و انتهای سرا که امروز برای گردشی کوتاه در سرای » مظفریه«  بازار تبریز به 

روی ما گشوده شده است. 

گزارشی از بازار فرش تبریز
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■ رئیس اتاق اصناف ایران: 

تفاهم نامه همکاری وزارت تعاون، 
کار و رفاه اجتماعی و اتاق اصناف ایران امضا شد 

به گزارش اتاق اصناف ایران اجرای سیاستها و برنامه‌های 
اتاق اصناف ایران در خصوص بهبود محیط کسب و کار 
توسعه  هدف  با  جدید  شغلی  فرصتهای  ایجاد  صنفی، 
کارآفرینی و ایجاد اشتغال پایدار مفاد تفاهم‌نامه همکاری 
است که توسط وزیر تعاون، کار و رفاه اجتماعی و رئیس 

اتاق اصناف ایران به امضاء رسید.
علی فاضلی در مراسم امضای این تفاهم‌نامه گفت: بیش 
حدود  و  کسب  پروانه  دارای  صنفی  واحد  میلیون  دو  از 
یک میلیون واحد صنفی بدون پروانه کسب مجموع حدود 
سه میلیون واحد صنفی در 1850 عنوان و رسته صنفی 
فعالیت دارند و بیش از شش میلیون و یکصد هزار نفر در 
اصناف شاغل هستند )بطور متوسط در هر واحد صنفی 

دو نفر( است.
وی اضافه کرد: سهم اصناف از تولید ناخالص داخلی 17 
درصد است در حالی که سهم بخش معدن یک درصد و 

سهم بخش کشاورزی حدود 9 درصد است.
فاضلی تصریح کرد: 45 درصد واحدهای صنفی، توزیعی 
یعنی  درصد  و 22  فنی  و خدمات  درصد خدماتی  و 33 
بیش از 660 هزار واحد صنفی تولیدی کوچک و متوسط 
سراسر  در  صنفی  اتحادیه  و  اتاق  حدود8800  و  هستند 

کشور فعالیت دارند.
وی اظهار کرد: با توجه به اینکه در مسیر راه مشکلات 
تدبیر  در یک سال گذشته دولت  دارد،  ای وجود  عدیده 
اتاق اصناف داشته  با  و امید همکاری و تعامل خوبی را 
که امیدواریم قدم های بیشتری برای توسعه صادرات و 
تکیه  نخستین  عنوان  به  اصناف که  برای  اشتغال  ایجاد 

گاه بخش خصوصی محسوب می شوند، برداشته شود.
فاضلی تاکید کرد: زمینه‌های همکاری طرفین تفاهم نامه 
خرد،  های  بنگاه  توزیعی  و  تولیدی  توان  تقویت  شامل 
ارائه  خانگی،  مشاغل  تثبیت  و  رشد  متوسط،  و  کوچک 
تعاونی‌های  گسترش  و  مهارتی  و  تخصصی  آموزشهای 
برنامه  کارآفرینی،  آموزش  دوره‌های  برگزاری  صنفی، 
نمودن  فراهم  خانگی،  مشاغل  از  حمایت  جهت  ریزی 
افزایش  سازی،  برند  و  سازی  تجاری  برای  لازم  بستر 
مهارتهای اجتماعی زنان سرپرست خانوار، اعزام نیروهای 
های  شیوه  شناسایی  هدف،  بازارهای  به  متخصص  کار 
برای  لازم  مقررات  و  قوانین  اصلاح  مالی،  تأمین  جدید 
ارتقاء  و  ایمنی  سیستم  استقرار  وکار،  کسب  موانع  رفع 
بروز آسیب های  از  پیشگیری  و  سطح سلامت شاغلین 

اجتماعی در میان شاغلان، از دیگر محورهای همکاری 
طرفین است.

علی ربیعی: سیاست"اشتغال بزرگ، بنگاه کوچک"می‌تواند 
بخشی از مشکلات کشور را حل کند.

با  مراسم  این  در  نیز  اجتماعی  رفاه  و  کار  تعاون،  وزیر 
ایجاد  برای  اصناف  زیرساخت‌های  بودن  مهیا  به  اشاره 
"اشتغال  بیکاری گفت: سیاست  شغل در حل مشکلات 
بزرگ، بنگاه کوچک" می‌تواند بخشی از مشکلات کشور 

را حل کند.
است  فرصتی  نامه  تفاهم  این  امضای  کرد:  تصریح  وی 
را  متوسط  و  کوچک  مشاغل  آن  براساس  می‌توانیم  که 
در کشور توسعه بدهیم. به عنوان مثال در حوزه کفش و 
لباس می توانیم از طریق آموزش‌های مهارت 500 هزار 

شغل ایجاد کنیم .
برای  خود  متبوع  وزارتخانه  آمادگی  اعلام  با  ربیعی 
فرهنگی  پیوند  برند  کرد:  اظهار  اصناف  در  برندسازی 
عمیقی است که مردم در این روزها به آن گرایش پیدا 
برند  از  به نحوی که در مصرف خود به شدت  کرده‌اند. 
تبیعت می کنند لذا مایلیم که درباره برند با اصناف کار 
کنیم و واحدهایی که بتوانند تجمیع و بزرگ شوند آمادگی 

داریم به برند شدن آنها کمک کنیم.
از شناسنامه دار کردن  وزیر تعاون،‌ کار و رفاه اجتماعی 
شغل‌های صنفی خبر داد و گفت: یکی از مشکلات کشور 
محسوب  شغل  صنفی  واحدهای  در  کار  که  است  این 
نمی‌شود و بر همین اساس یکی از مواد این تفاهم نامه 

شناسنامه‌دار کردن شغل‌های صنفی خواهد بود.
ربیعی افزود: امسال توانستیم برای نخستین بار از محل 
اختصاص  اشتغال  برای  بودجه‌ای  یارانه‌ها  هدفمندی‌ 
بابت  تومان  میلیارد   2000 حاضر  حال  در  گفت:‌  بدهیم 
هزار   240 تا  درصددیم  و  می‌کنیم  هزینه  بیکاری  بیمه 
نفری که از این بیمه استفاده می‌کنند را به اصناف معرفی 

کنیم.
وی با بیان آنکه سازمان آموزش فنی وحرفه ای کشور 
را  صنوف  بخش  در  کارجویان  زمینه  در  آموزش  امکان 
اشتغال در واحدهای بزرگ دو  ایجاد  افزود: هزینه  دارد، 
تا  میلیارد تومان و در واحدهای کوچک و متوسط 250 

400 میلیون تومان است.
ربیعی با اشاره به اختصاص 2000 میلیارد تومان سالانه 
برای بیمه بیکاری اظهار کرد: درصددیم به جای آن که 

این پول را به افراد بدهیم تا خانه نشین شوند پول را به 
آنها  به  را  بیکار  افراد  و  بدهیم  بنگاه  واحدهای صنفی و 
کارفرمایان  برای  انگیزه  کار هم  این  با  تا  کنیم.  معرفی 
فراهم شود و هم تجربه و مهارت آموزی برای بیکاران را 

به دنبال داشته باشد.
وی افزود: هدف از این تفاهم نامه هم افزایی در استفاده 
از ظرفیت‌های قانونی و امکانات طرفین در سازماندهی و 
توسعه کارآفرینی، حفظ ایجاد اشتغال، ارائه آموزش های 
تخصصی و مهارتی، گسترش تعاونی های صنفی، تقویت 
و  کوچک  خرد،  های  بنگاه  در  توزیعی  و  تولیدی  توان 
کار  روابط  حوزه  در  گرایی  جانبه  سه  توسعه  و  متوسط 

است.
در  مرتبط  های  سازمان  با  همکاری  کرد:  اظهار  ربیعی 
مهارت،  ارتقاء  تشویقی  های  زمینه  ایجاد  خصوص 
التحصیلان  فارغ  کارورزی  طرح  پیشبرد  در  همکاری 
کار  فرهنگ  توسعه  به  کمک  همچنین  و  دانشگاهی 
از  کشور  سطح  در  آن  های  شاخص  بهبود  و  آفرینی 
برنامه  نامه است.  تفاهم  این  توافق شده در  دیگر موارد 
ریزی برای حمایت از مشاغل خانگی و کمک به توزیع 
و عرضه محصولات خانگی در پوشش برندهای مشترک 
مستقیم  عرضه  های  نمایشگاه  برپایی  در  همکاری  و 
کالاهای تعاونی و محصولات مشاغل خانگی نیز در این 

تفاهم نامه مورد توافق قرار گرفته است.
برای  مناسب  فرایند  ایجاد  و  ریزی  برنامه  افزود:  وی 
های  واحد  توسط  ایجادی  های  کار  و  بر کسب  نظارت 
صنفی پشتیبان مشاغل خانگی و همچنین همکاری در 
شناسایی نیازهای بازار کار کشورهای هدف برای اعزام 
از دیگر زمینه های  از کشور  نیروی متخصص به خارج 

همکاری های مشترک طرفین این تفاهم نامه است.
شایان ذکر است به منظور اجرای بهینه مفاد تفاهم نامه 
کارگروه مشترک همکاری دو جانبه تشکیل خواهد شد تا 
در جلسات ادواری، موضوعات و نحوه همکاری را تعیین 
کند و پیگیری و هماهنگی امور مربوط به این تفاهم نامه 

را تحت نظر داشته باشد.
گفتنی است نمایندگان کارگروه از سوی »وزارت تعاون، 
و  تعیین  ایران«  اصناف  »اتاق  و  اجتماعی«  رفاه  و  کار 
پس از دو هفته وارد مراحل اجرای تفاهم نامه می شوند 
و گزارشی از عملکرد و نحوه اجرای این تفاهم نامه، هر 
شش ماه یکبار به اطلاع بالاترین مقام وزارتخانه و اتاق 

می رسد.
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شرکت فرش ege carpet دانمارک در حال حاضر 
یکی از بزرگترین کارخانجات تولید کفپوش های تافتینگ 

در اروپاست که در سال 1938تاسیس شده است.
خط مشی و شعار مدیران این شرکت استفاده از بهترین 
مواد و آخرین تکنولوژی های روز در تولید فرش است که 
از بدو تاسیس تا به حال مورد توجه بوده است در حال 
فرانسه،  چین،  در  دانمارک  بر  علاوه  این شرکت  حاضر 
و  سوئد  سنگاپور،  عربی،  متحده  امارات  نروژ،  آلمان، 

انگلستان دارای شعب و مراکز فروش است.
مثل تمام شرکت های مطرح در صنعت فرش جهان این 
شرکت دانمارکی هم توجه فوق العاده ای را به طراحی 
های مدرن و زیبا نموده است و چشم هر بیننده تخصصی 
و غیر تخصصی را به خود خیره می کند. اغلب طراحان 
توجه  قابل  تحصیلات  و  ها  مهارت  دارای  شرکت  این 
در رشته معماری و دکوراسیون داخلی نیز هستند و این 
مساله به هر چه محبوب تر شدن و دلنشین شدن طرح 

ها کمک شایانی نموده است.
های  پروژه  در  اغلب  شرکت  این  تولیدی  محصولات 
عظیم بین المللی در هتل ها، فرودگاه ها و... مورد استفاده 
قرار می گیرد و نیز در بازار داخلی دانمارک به فروش می 
تولید  روی  بر  بیشتر  که  این شرکت  تولید  رود. ظرفیت 
متر  میلیون   5 بر  بالغ  دارد  تمرکز  تافتینگ  های  فرش 

مربع در سال است.
دارای 30  این شرکت که  بازار صادراتی فرش های  در 

استاندارد بین المللی است در 48 کشور 
قابل  آمار  که  است  رفته  فروش  به 

توجهی است.
این شرکت دارای 330 پرسنل در دانمارک 

است که نیمی ار آنها به صورت دائم و نیمی به صورت 
ساعتی مشغول به فعالیت هستند.

معرفی  به  فرش  مجله جهان  در  تا  ندیدیم  مناسبت  بی 
برخی از کلکسیون های جذاب این شرکت اشاره کنیم . 
هدف از این بخش آشناکردن بیشتر اهالی صنعت فرش 
ایران و طراحان فرش در ایران با شرکت های قدرتمند 
اروپایی و نحوه کار و فعالیت آنهاست که قطعا می تواند 
به ترسیم آینده روشن تر برای بخش تولیدی و طراحی 

فرش ماشینی ما تاثیر گذار باشد

کلکسیون جدید فرش های تافتینگ
 شرکت ege carpet  دانمارک

این طراح در سال 1985 در رشته طراحی داخلی از دانشگاه فارغ التحصیل شده است و از سال 2007 در لندن مشغول 
به فعالیت می باشد. در سال 2013 توانست با طراحی این کلکسیون جایزه طراحی برتر را از مجله FX دریافت نماید.

شعار او در طراحی هایش ایجاد توازن بین زندگی مدرن و آرامش و آسایش مصرف کنندگان بوده است.

درباره طراح آقای بنجامبن وب ) benjamin webb( طراح فرش

معرفی کلکسیون ALMANAK  از شرکت  ege carpet  دانمارک
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ترجیحات تعرفه ای کالاهای مبادلات تجاری بین دولت جمهوری 
اسلامی ایران و دولت جمهوری ترکیه
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تلفن اشتراک: 021-77245780

 خانم سمانه سادات کلهری

 مشاور حقوقی اتحادیه -وکیل پایه یک دادگستری

روزهای شنبه از ساعت 11 تا 13 به صورت حضوری

 پاسخگو و راهنمای شما در مسائل حقوقی

 تلفن تماس :09125718121

تماس با اتحادیه: 

تهران، خیابان شریعتی، سه راه طالقانی، نبش کوچه حمید 

صدیق، ساختمان 120، طبقه دوم 

تلفن: 77535475 و 77654212 

فکس: 77527387  

www.efmt.ir 

        معاون وزير اقتصاد خبر داد: 

      500 بدهكار با 80 درصد مطالبات بانكي

معاون امور بانکی وزیر اقتصاد از وجود 500 بدهكار بانكي با در اختيار داشتن بيش 
از 80 درصد مطالبات بانكي خبر داد.

محمد پاریزی بحث شفافیت در بانکها و بیمه‌ها را دو پروژه بزرگ ملی دانست و 
گفت:يكي از بخش‌هاي فساد پذير حوزه مديريت است بر همين اساس جاهایی 
که در معرض فساد قرار دارند به جای این که فرد محور شود عملیات آن سیستم 
محور شده است تا از اين طريق سطح مدیریت ارتقا و زمینه ابتلا به فساد نیز 

کاهش می یابد.
وی در ادامه از ازتشکیل کمیته ای برای بررسی وضعیت بدهکاران بانکی خبر 
داد و افزود:‌در حال حاضر این کمیته 500 بدهکار اصلی را به ترتیب اهمیت در 
دست بررسی قرار داده که 80 درصد از حجم مطالبات معوق بانکی در اختیار این 
500 بدهکار قرار دارد. به گفته وي، به غیر از پرونده امیر منصور آریا كه اجرايي 
شده است، بقیه پرونده ها نیز در حال بررسی است که هر طوری که لازم باشد 
از ظرفیت و اختیارات بانک‌ها یا دستگاه قضایی برای حل این موضوعات استفاده 

خواهد شد. 

محمد باقر نوبخت :

بودجه در موعد مقرر
 به مجلس تقدیم می شود

کلیات بودجه در هیات دولت به تصویب رسیده و در موعد مقرر به مجلس 
تقدیم می‌شود.

معاون برنامه ریزی و نظارت راهبردی رئیس جمهوری با اعلام این خبر گفت: 
تدوین  اقتصاد  جاری  های  واقعیت  اساس  بر   94 سال  بودجه  لایحه  مسلما 
شده است و در زمان تعیین شده نیز به مجلس محترم تقدیم می شود. محمد 
با بیان این مطلب که دولت خود را موظف به صرفه جویی در   باقر نوبخت 
هزینه‌های جاری  میداند، ادامه داد: افزایش اعتبارات عمرانی در بودجه سال 
94 و  افزایش حقوق کارمندان متناسب با تورم از جمله نکات مثبتی است که 

در لایحه بودجه لحاظ شده است.
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قوانین حقوقی و مطالب مرتبط با آن 

پیرو مطالب گذشته درخصوص قانون صدور چک ،در این شماره مطالب مرتبط با مسئولیت ظهرنویسان 
چک و اقسام آن جهت اطلاع اعضای محترم به شرح ذیل باستحضار میرسد:

مسئولیت ظهرنویسان اسناد تجاری
از حقوق دیگر مهم و قابل ذکر دارنده چک این است که چک اگر ظهرنویسی شده باشد طرح دعوای حقوقی علیه ظهرنویس 
قوانین  طبق  چک  نویسان  پشت  مدنی  میدارد:"مسئولیت  مقرر  مورد  این  در  چک  قانون   20 ماده  میباشد،  طرح  قابل 
ومقررات مربوط کماکان به قوت خود باقی است"طرح دعوا علیه ظهرنویس از حقوق دارنده چک محسوب میشود. درماده 
314 قانون تجارت تسری و مشمول مقررات مربوط به ضمانت ظهرنویس های بروات به چک تصریحا بیان گردیده است.

ظهرنویسی ممکن است صراحتا در پشت چک با ضمیمه آن قید شود یا ممکن است به صرف امضاء در پشت چک انجام 
گیرد.

ظهرنویسان وصادر کننده باهم در قبال دارنده چک مسئولیت تضامنی دارند مفهوم این امر این است که دارنده چک 
میتواند با طرح دعوای حقوقی علیه صادرکننده یا هریک از چندنفر که پشت چک را امضاء کرده اند علیه آنها طرح دعوا نماید 
ومطالبه وجه چک را بنماید بنابه تعریف ظهرنویسی یک از اعمال حقوقی است که باتوجه به مواد 10،223و229 قانون 
مدنی درحکم تنظیم قراردادی بین دارنده چک ومنتقل الیه است چک با تحقق ظهرنویسی چک، صادرکننده وظهرنویسی 

متضامناً ملزم به پرداخت وجه چک خواهند بود.

ظهرنویس بر سه قسم تقسیم میشود:
الف- ظهرنویسی به نمایندگی و وکالت:ظهرنویسی برای دریافت وجه چک توسط دارنده چک که به بانک نمایندگی دریافت 
وجه چک را می دهد ودرصورتی که گواهینامه عدم پرداخت صادر شود حق شکایت با دارنده است بنابراین حقوق دارنده 

به بانک منتقل نشده است بلکه بانک به نمایندگی یا وکالت دریافت کننده وجه چک است.
ب-ظهرنویسی برای انتقال:دارنده چک یا سفته می تواند با ظهر نویسی چک یاسفته آن را از بابت بدهی به دیگری انتقال 

دهد.
انجام میشود  دیگری ضمانت صادرکننده  امضاء شخص  با  عرفا  که  برای ضمانت  برای ضمانت:ظهرنویسی  ج-ظهرنویسی 
وباعث اعتماد بیشتر دارنده چک به اعتبار صادر کننده میشود.ظهرنویسی برای انتقال مفهوما تنظیم قرارداد بین دارنده 
وظهرنویس برای انتقال که ممکن است بصراحت نوشته شود یا سفید امضاء شود،بصرف امضاء در ظهر چک باعث مسئولیت 
تضامنی ظهرنویسان ودارنده است .بنابراین ماهیت ظهرنویسی برای انتقال وماهیت ظهرنویس به وکالت باهم متفاوت 

است.
از  هریک  علیه  تجارت  قانون  216و287  و   314 ومواد  چک  صدور  قانون   20 ماده  تجویز  طبق  میتواند  چک  دارنده 
از ظهرنویسان  آنان مطالبه کند وهریک  از  را  نماید و وجه  چک  به دلخواه طرح دعوا  آنها  بدلیل مسئولیت  ظهرنویسان 
ونیز  خود  ماقبل  ظهرنویسان  برعلیه  میتوانند  نیز  ظهرنویسان  از  دارند هریک  تضامنی  دارنده چک مسئولیت  قبال  در 
صادرکننده چک بلامحل طرح دعوا نمایند طرح دعوا علیه ظهرنویس وطرح دعوای ظهرنویسان علیه ایادی ماقبل خود کلا 
بصورت حقوقی ممکن است وفاقد جنبه جزائی است.زمان طرح دعوا بر علیه ظهرنویس مطابق قانون تجارت اگر چک باید 
در ایران وجه آن پرداخت شود در ظرف یک سال از تاریخ اعتراض اقامه دعوا باید طرح شود.منظور از تاریخ اعتراض 

تاریخ صدور گواهی عدم پرداخت است.

                                                                                                                                                                   
                                                                                                                                                                   ادامه دارد...

مشاورحقوقی اتحادیه: خانم کلهری وکیل پایه یک دادگستری
پاسخگویی حضوری: روزهای شنبه ساعت 11 الی 14 در محل اتحادیه                 شماره تماس 09125718121
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قوانین مالیاتی

اعضایی که مطالعه قوانین مالیاتی را پیگیری می نمایند اطلاع داشته اند که آخرین بحثی که داشتیم 
بحث توافق نامه های مالیاتی سالانه مشاغل و معافیت درآمد مشمول مالیات مشاغل درهرسال بود و 

اینکه این سقف معافیت درمشارکتهای کسبی اعم ازقهری یا اختیاری چه میزان می باشد.
ادامه قوانین مالیاتی مربوط به درآمد مشاغل رابطور موقت متوقف نموده و ازآنجاییکه درارتباط با مالیات بر درآمد 
املاک سوالاتی مطرح شده است برای پاسخگویی به این سوالات دراین شماره قوانین مالیاتی مربوط به درآمد املاک 

را آغاز می نماییم.

مالیات بردرآمد املاک 
درآمدی که شخص حقیقی یا حقوقی از واگذاری حقوق خود نسبت به املاک واقع درایران کسب می نماید پس از 

کسر معافیت هایی که درقانون پیش بینی شده است مشمول مالیات املاک خواهد بود.

درآمد مشمول مالیات املاکی که به اجاره واگذار می گردد عبارتست ازکل مال الاجاره اعم از نقدی و غیرنقدی، پس 
از کسر 25درصد بابت هزینه ها و استهلاکات و تعهدات مالک نسبت به مورد اجاره.

توضیح: هرگاه ملک مربوط به مالک باشد و به اجاره واگذارگردد درهرسال از کل مال الاجاره دریافتی 25 درصد 
بشرح فوق از شمول مالیات خارج است لکن اگر موجر یعنی کسی که ملک را اجاره داده است مالک ملک نباشد 
مشمول 25 درصد نخواهد بود و درآمد مشمول مالیات دراینگونه موارد عبارت است از مابه التفاوت اجاره دریافتی 

و پرداختی بابت ملک مورد اجاره.

طبق قانون مالیاتها محل سکونت پدر یا مادریا همسر یافرزند یا اجداد و هم چنین محل سکونت افراد تحت تکفل 
مالک، اجاره تلقی نمی شود مگراینکه به موجب اسنادو مدارک ثابت گردد که اجاره پرداخت می گردد.

حال سوال اینست که : اگر چند واحد مسکونی محل سکونت افراد فوق باشدازنظر قانونی آیا همه واحدهای محل 
سکونت از پرداخت مالیات معاف است ؟ پاسخ خیر می باشد وازنظر قانونی یک واحد سکونتی برای مالک و یک واحد 

هم برای هریک از افراد مذکور آنهم به انتخاب مالک معاف از مالیات و بقیه مشمول مالیات خواهد بود.

                                                                                                                                                         ادامه دارد...

لطفا سوالات خودرادرمورد مسائل مالیاتی بصورت فکس از طریق شماره 77527387 منعکس نمایید.
برای اطلاع و پاسخ به سوالات مالیاتی شما، مشاور مالیاتی در روزهای سه شنبه هر هفته از ساعت 10 صبح الی 

14در محل اتحادیه حضور دارند.
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ربیع که می آید حتی اگر زمستان باشد نشاط و شور بهار را حس خواهی کرد؛ همه شور است و شادکامی... 
آری؛ ربیع الاول بهار مسلمانان است، ماه وحدت است و عشق... ماه رسول عشق و مهر. کافی است کمی 
قلبت در پی او باشد تا بی تاب آمدن این ماه باشی. به یمن حضور اوست که ربیع برای مسلمانان گلستان  ماه 
هاست. آری دوازدهم یا هفدهم ربیع الاول سال عام الفیل)580 میلادی( بود که که نوری از حجاز بر جهان 
تابید و »محمد« ؛ یکدانه عبدالله و آمنه چشم بر جهان گشود تا  آخرین رسول مهر و رحمت باشد. تولدش 

پایان مصادیق جهل بود و حضورش عین نور و نامش همه ستایش است و وارستگی... . 
مسلمان که باشی میانه های ماه ربیع الاول را در تقویمت نشانه گذاشتی؛ برای شریک شدن در شادی دیگر 
هم کیشانت. این روز برای مسلمانان از چند جهت اهمیت دارد؛ از سویی میلاد کسی است که پیشوای ماست 
و از سویی دیگر، هفته »وحدت« است. هفته ای که  سال ها پیش به منظور کاهش اختلافات میان مذاهب 
اسلامی از سوی آیت الله منتظری پیشنهاد و از جانب امام نام گذاری شد. از آن روز تا کنون هر کنفرانسی 

در راستای وحدت مذاهب به همت مجمع تقریب مذاهب در تهران برگزار می شود. 
برگزاری این مراسم به یک عرف در تمامی کشورهای اسلامی بدل شده است. عرفی که خط قرمزی است 
میان مسلمانان واقعی و سلفی ها، چراکه این روز خجسته را بدعت می دانند و برگزاری جشن و شادی را 
حرام می دانند. در حالی که اغلب مسلمانان جهان این هفته مبارک را فرصتی می دانند برای همراهی و 

آشتی هرچه بیشتر با هم کیشان و برادران و خواهران خود. 
در کشورهای مختلف مسلمانان متناسب با سنت ها و آیین فرهنگی خود مراسمی را برپا می کنند. شیعیان 
در این روز مراسم و جشن هایی را برگزار می کنند و شیرینی و شربت برای میلاد مسعود پیامبر اسلام پخش 
می کنند . اهل سنت نیز دوازدهم ربی الاول ـ که به اعتقاد آن ها روز میلاد پیامبر است ـ به دعا نماز می 

پردازند. در کشورهایی چون هند و مراکش و ... این مراسم باشکوه هرچه تمام تر برگزار می شود. 
   

میلاد رسول مهربانی؛

ربیع جاویدان را نوید می دهد













کهن
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معرفی برترین فروشگاه های فرش ماشینی و موکت
جهت استفاده خریداران و مصرف کنندگان

قبل از خرید حتما با این فروشگاه ها تماس بگیرید!

فروشگاه فرش امین 
رشیدی

آدرس : آبادان- انتهای بلوار ولایت- 
جنب پل کابلی امام رضا- فروشگاه 

فرش امین رشیدی
موبایل : 09161314284

تلفن : 60 و 06153331159

فروشگاه فرش 
پاتریس

نماینده فروش شرکت
فرش ستاره طلایی 

دلیجان

نمایشگاه مرکزی: میدان هفت تیر 
)ضلع شمالغربی( شماره 15 و 16   

   تلفن: 88811702

دفتر مرکزی و کارخانه:دلیجان، قطب 
صنعتی بوعلی

   تلفن: 086-44248111-18

فروشگاه فرش اسپادانا

نماینده فروش شرکت

نگین گلستان کاشان 
 

تولیدکننده انواع فرش های 
500 شانه و 700 شانه، گلیم و 

جاجیم گل برجسته

نمایشگاه مرکزی: کاشان، شهرک 
صنعتی امیرکبیر، خیابان یاس 7 

   
تلفن: 031-55503617

ماهوت کویر

نماینده فروش شرکت
صنایع نساجی ماهوت 

کویر 
 

تولیدکننده فرش های مدرن، 
سوپر گلیم جاجیم، گلیم و گلیم 

فرش

کاشان، منطقه صنعتی آران و بیدگل، 
شهرک صنعتی سلیمان صباحی، بلوار 

اول، پلاک 120  
  تلفن: 54759572 –031

فروشگاه فرش مرکزی 
هفت تیر

نمایشگاه مرکزی: میدان هفت 
تیر، روبروی مسجد الجواد، جنب 

پله برقی

تلفن:  88308792

مجتمع سرای ابریشم

با امکانات ویژه مجتمع:
- ایجاد چندین رشته پله برقی با مارک 

Mitsubishi ژاپن

- آسانسور پانارومای اروپایی
- آسانسور حمل بار

- پارکینگ به مساحت 1000 مترمربع
- رستوران با 50 غذای ایرانی و 

فرنگی
- انبارهای متمرکز

آدرس: تهران، خیابان شهید مصطفی 
خمینی، ضلع شمال شرقی چهارراه 

سیروس
تلفن: 22647874-6

فرش جردن
محصولات:

 دستگاههای فول اتوماتیک  
شونهر آلفا 400 ، آلفا360 ،500 
شانه و700 شانه دستباف گونه 

)هندلوک(   

محصولی از شرکت آرا پردیس

تلفن: 03154759119
کارخانه و دفتر مرکزی: آران و 
بیدگل،شهرک صنعتی سلیمان 

صباحی بیدگلی،بلوار 1،فرعی 5 پلاک 
295

راهنمای خریداران 

فروشگاه فرش البرز

محیطی کهن و به یاد ماندنی با

کلکسیونی از زیباترین و 
با کیفیت ترین فرش های 

ماشینی

تهران-بازار-خیابان شهید مصطفی 
خمینی - پایین تر از چهارراه 15 

خرداد-شماره 258-256
تلفن:  55693815-16

55163732-4
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معرفی برترین فروشگاه های فرش ماشینی و موکت
جهت استفاده خریداران و مصرف کنندگان

قبل از خرید حتما با این فروشگاه ها تماس بگیرید!

فروشگاه فرش نگین 
ابریشم مشهد

دستباف نیست
دست باف گونه است

تهران، خیابان 30 متری نارمک، بالاتر 
از چهاراه تلفنخانه

تلفن: 021-77949058
021-77909489

دفتر مرکزی: کرج، فردیس بین فلکه 
اول و دوم

تلفن: 0263-65611400
0263-6561030

فروشگاه فرش مشهد 
اردهال

بافته ای از ابریشم و پرنیان

تولیدکننده فرش با تکنولوژی 
نانو

تهران، خیابان شریعتی، روبروی ظفر، 
ساختمان نگین ظفر

تلفن: 021-22896539-42

فرش نگین مشهد تابان

این فرش دستباف نیست ...

تولیدکننده فرش ماشینی 700 
شانه بافت کریستال دستباف 

گونه

کاشان، شهرک صنعتی راوند، بلوار 
یکم شرقی

تلفن: 031-55535440-3

فرش ماهور

تولیدکننده انواع فرش 

ماشینی و صادرات سالیانه 

بیش از یک میلیون دلار

تهران، خیابان بهشتی، خیابان سهند، 
کوچه شهر تاش، شماره 31، واحد 7

تلفن: 021-88526508-10

فروشگاه فرش نگین 
اکسیر

تهران، میدان بهارستان، خیابان 

مصطفی خمینی، پایین تر از چهارراه 
سرچشمه، روبروی پمپ بنزین، پلاک 

612 کد پستی:1117637168
تلفن: 33956485-90
همراه: 09121118347

گروه فرش کبیر یزد

اولین تولیدکننده سوپر شگی 
)شگی های کات و کات لوپ(

تولید انواع فرش های سنتی و 
فانتزی

یزد، رضوانشهر، صندوق پستی 
89165-743

تلفن: 035-32722422-3

فرش توس 
مشهد

تولیدکننده انواع فرش ماشینی 
500 و 700 شانه دستباف 

گونه از تراکم 1000 تا 2550

دفتر تهران: 02133775922-5
دفتر مشهد: 05132255508

دفتر کاشان: 03154750116-7

راهنمای خریداران 

فرش خوب

بر آنیم تا زیر پای هر 
ایرانی یک

 فرش خوب
 بگسترانیم

تهران-میدان هفت تیر-مقابل 
فروشگاه زنجیره ای یاس -نبش 

کوچه مازندرانی-پلاک 1 

تلفن:88820552
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اتحادیه ها و سندیکاهای بخش   ، انجمن های صنفی   
اقتصاد  بر  گذار  تاثیر  های  تشکل  مهمترین  خصوصی 
کشور و بخش خصوصی هستند، به طوری که در حال 
انجمن  از  متشکل  صنفی  تشکل   140 از  بیش  حاضر 
صنفی، اتحادیه، سندیکا، صندوق و ... داریم که در سایت 
اهمیت  مساله  این   . اند  رسیده  ثبت  به  بازرگانی  اتاق 
بازار کشور را نشان می دهد. بخش  بخش خصوصی و 
خصوصی در علم اقتصاد بخشی از اقتصاد است که دولت 
در آن کنترلی نداشته باشد و برای بهره برداری هایی با 
منفعت غیر دولتی راه اندازی شده باشد. در نقطه مقابل 
از اقتصاد قرار دارد که متکی  بخش خصوصی ، بخشی 
به دولت است و دولت آن را اداره می کند. امروزه توصیه 
اقتصاد به دولت ها می کند کوچک کردن  ای که علم 
خصوصی  بخش  به  دادن  میدان  و  دولت  گری  تصدی 
است. خصوصی سازی فرایندی اجرایی، مالی و حقوقی 
برای  جهان  کشورهای  از  بسیاری  در  دولتها  که  است 
اجرا  به  اداری کشور  نظام  و  اقتصاد  انجام اصلاحات در 
در  تغییر  از  حاکی  سازی«  »خصوصی  واژه  درمی‌آورند. 
از  بازار است. یکی  بازار و به نفع  تعادل بین حکومت و 
بازاریان  تشکل  اخیر،  قرن  تا  بازارها  اساسی  ویژگیهای 
این  بوده‌است.  »اصناف«  یعنی  صنفی،  های  انجمن  در 
انجمن ها اصولًا به صاحبان حرفه‌ها تشکل می‌بخشیدند 

و دارای وظایف اجتماعی وسیعی بودند.

می  باز  هجری  سوم  قرن  به  اسلامی  اصناف  پیدایش 
گردد که دوره شکوفائی تمدن اسلامی و رونق تجارت 
تشکل  دوره  همین  در  واقع  در  و  بود  شهرنشینی  و 
به  پیشه‌ها  و  اساس حرفه‌ها  بر  افزارمندان و صنعتگران 
توسعه کامل  آنجا پیش رفت که رشد و  تا  و  آمد  وجود 
فعالیتهای  هجری،  ششم  و  پنجم  قرن  دو  در  شهرها 
اصناف را توسعه فراوان بخشید. بعضی از شرق شناسان 
دوره  را  ایران  در  صنفی  های  انجمن  پیدایش  خاستگاه 
ساسانیان می‌دانند و برخی دیگر اما منشاء انجمن های 
و  صوفیان  و  درویشان  فرقه‌های  در  را  اسلامی  صنفی 
توان  می  را  اصناف  می‌کنند.  غازیان جستجو  اصناف  یا 
یک  دارای  افراد  از  گروهی  از  متشکل  هایی  انجمن 
و  پشتیبانی  به  راه  این  از  که  تعریف کرد  پیشه  و  حرفه 
یا گسترش منافع صاحبان آن پیشه یاری می رسانند.در 
واقع آن چه تشکل های صنفی را متمایز می کند و می 
تواند آنها را به عنوان بخش تاثیرگذار بر اقتصاد تقویت 
کند؛ غیر دولتی بودن و خصوصی بودن آنها است؛ چرا که 

این تشکل ها اصلا برای این تشکیل می شوند که حقوق 
منافع  و  دولت  برابر  در  آنها  از  و  کنند  استیفا  را  اصناف 
دولت پشتیبانی کند. یکی از بحث های داغ این روزها، 
با  اتحادیه های صنفی است.  تعدد  معایب  مزایا و  بحث 
توجه به این که تعدد اتحادیه های صنفی در بخش مواد 
غذایی بسیار زیاد دیده می شود به سراغ برخی صاحب 
نظران و کارشناسان این حوزه رفتیم و نظر آنها را درباره 

تعدد اتحادیه ها جویا شدیم.

تشکل  با  موازی  هایی  تشکل  دولتی،  اقتصاد 
های خصوصی ایجاد می کند

مدیر عامل اتحادیه تعاونی های تکثیر، پرورش و صادرات 
در بحث  باره گفت: »به طور کلی  این  در  ایران  آبزیان 
کشاورزی در کشورهای مختلف جهان ، تعدد اتحادیه ها 
و تشکل ها وجود دارد ولی مهم این است که این تشکل 
های  بخش  مثال  برای  هستند.  تخصصی  کدام  هر  ها 
صادرات، توزیع و بازار و ... مستقل و تخصصی عمل می 

کنند .حال برای بررسی تعدد اتحادیه ها و تشکل های 
صنفی در ایران باید در گام اول ببینیم این تعدد به چه 
مناسبتی صورت گرفته و بعد به دنبال خوب بودن یا بد 

بودن آن باشیم. «
ارسلان قاسمی در ادامه با انتقاد از سیاست های دولت 
های  لابی  و  فشارها  گذاری  تاثیر  به  اصناف  قبال  در 
ایران اشاره کرد و  دولتمردان بر تشکل های صنفی در 
جریان اقتصاد دولتی را متهم به ایجاد تشکل های موازی 
که  است  معتقد  قاسمی  کرد.  خصوصی  های  تشکل  با 
تشکل های صنفی باید به طور طبیعی با دولت درگیری و 
تنش داشته باشند و به حمایت از بخش خصوصی در برابر 

140تشکل صنفی برای بخش خصوصی ایران چه می کنند؟ 
ایسکانیوز موازی کاری ها در تشکل های خصوصی را بررسی کرد:

دولت بپردازند واین مهم زمانی محقق می شود که دولت 
با تشکیل انجمن های موازی به تضعیف بخش خصوصی 
نپردازد. این کارشناس امور اصناف مشکل های موجود در 
بخش اصناف را معلول عملکرد غیر اصولی دولت می داند 
و عدم اجرای کامل قانون کسب و کار و تشکیل برخی 
اتحادیه ها از سوی گروه های دولتی را دلیل اصلی این 

اتفاق می داند.

مشکل، تشکل هایی هستند که ماهیت خصوصی ندارند 
درباره  ایران  برنج  انجمن  دبیر   ، شایق  علیزاده  جمیل 
اتحادیه ها می گوید: »  تعدد  با  بودن  یا مخالف  موافق 
اتحادیه ها متعدد و مختلف  به نظر می رسد که  ظاهرا 
هستند ولی به عنوان مثال انجمن برنج ایران تنها انجمن 
کند.«  می  فعالیت  برنج  حوزه  در  که  است  تخصصی 
هستند  صنفی  بیشتر  ها  اتحادیه  که  است  معتقد  شایق 
و به بخش های واردات، توزیع، تولید و بازار و ... تقسیم 
می شوند و هیچ اتحادیه تخصصی در کار اتحادیه دیگر 

دخالتی نمی کند.
این کارشناس امور اصناف می گوید: » مشکل، اتحادیه 
بلکه مشکل، تشکل هایی هستند  نیستند؛  های مردمی 
جدید  وزیر  هر  مثال  برای  ندارند.  ماهیت خصوصی  که 
آغاز می کند دستور می  را  وقتی مسوولیتش  کشاورزی 
این  استقرار  محل  که  شود  ایجاد  تازه  تشکلی  که  دهد 
تشکل هم در جایی مرتبط با وزارتخانه کشاورزی است. 
متاسفانه با اتمام دوران وزیر مذکور و روی کار آمدن وزیر 
شود  می  صادر  تعطیلیش  دستور  که  جایی  اولین  جدید 
همین تشکل و اتحادیه ها ی به ظاهر غیر دولتی است. 
وزیر تازه از راه رسیده اما دوباره بحث و تشکلی جدید راه 
اندازی می کند و این قصه همواره ادامه دارد.« علیزاده 
شایق از نامه ای که پیش از معلوم شدن وزیر کشاورزی 
دولت یازدهم به او نوشته سخن می گوید که در آن از 
آقای وزیر جدید تقاضا کرده بود تا وزارت کشاورزی به 
جای تاسیس انجمن های جدید در کنار بخش خصوصی 
آقای  انتخاب  از  بعد   «  : دهد  می  ادامه  شایق  بایستد. 
دولتی  تشکل  تاکنون  جدید  وزیر  ،خوشبختانه  حجتی 
جدیدی تشکیل نداده و از تشکل های صنفی خصوصی 

حمایت کرده است.«
و  مردمی  های  تشکل  اینکه  به  اشاره  با  پایان  در  او 
خصوصی خودشان با هم هیچ گونه مشکل خاصی ندارند 
و حتی در برخی اوقات با هم تعامل های خوبی هم دارند، 
مشکل اصلی پیش روی اتحادیه های صنفی را تعدد آنها 
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حمایت  آنها  تخصص  با  متناسب  تعدد  از  بلکه  ندانست، 
کرد و اظهار امیدواری کرد که تشکل های دولتی و به 
برای  مشکلی  و  نکرده  کاری  موازی  دولتی  غیر  ظاهر 

اصناف ایجاد نکنند.

و  صنفی  تداخل  جز  ای  نتیجه  هیچ  ها،  اتحادیه  تعدد 
مشکلات برای اصناف ندارد.

بنکداران مواد  اتحادیه کشوری  رییس  قاسمعلی حسنی، 
غذایی اما نظری متفاوت با علیزاده شایق و قاسمی دارد و 
معتقد است که تعدد اتحادیه ها هیچ نتیجه ای جز تداخل 

صنفی و مشکلات برای اصناف ندارد. حسنی می گوید:
» در حالی که ما اتحادیه بنکداران مواد غذایی داریم، در 
اتحادیه ها در کل  این  اتحادیه داریم که  کنارش ده ها 
فعالیت می  مواد غذایی  در حوزه  یکی هستند و همگی 
کنند. برای مثال شما برای خرید محصولات لبنی، خواربار 
و سایر مواد غذایی باید به یک مغازه سوپر مارکت مراجعه 
می کنید ، نه اینکه در مغازه های مختلف بچرخید. مثال 
معلوم  که  هستند  آجیل  و  خشکبار  های  اتحادیه  دیگر 
نمونه دیگری  فعالیت می کنند.  از هم  نیست چرا مجزا 
که ذکر آن خالی از لطف نیست تجزیه اتحادیه نانوایی به 
نان سنگک است؛ اخیرا اتحادیه نانوایی ها تجزیه شده و 
اتحادیه سنگک از دل آن بیرون آمده است. تعجب نکنید 
که اگر فردا بربری و تافتان ولواش هم بخواهند اتحادیه 
های جداگانه ای تشکیل بدهند ؛ این ها یعنی تداخل ها 

و مشکلاتی که پیش روی اصناف ما قرار دارد. «
این کارشناس امور اصناف با اشاره به معایب تعدد اتحادیه 
های صنفی، می گوید : » آن چه مطلوب است کاهش 
تعداد تشکل های صنفی و حذف اتحادیه های مرتبط با 
هم است. به نظر بنده از حدود 144 تشکل صنفی کنونی، 
باید تعطیل شوند.  و  زیادی هستند  آنها  تای  حداقل 70 
منفعت  و  جویانه  سود  اهداف  اشاره  با  همچنین  حسنی 
طلبانه برخی تعدد اتحادیه ها را در راستای منافع شخصی 
آنها ذکر می کند و می گوید بر اساس قوانین موجود هر 
کسی که 75 سال سن داشته باشد ، می تواند به هیات 
مدیره شورای اصناف راه پیدا کند، در حالی که اعضای 
هیات مدیره برای اینکه بتوانند به مسوولیتشان عمل کنند 

باید سن وسالشان بین 30 تا 50 سال باشد. «
به نظر حسنی افرادی که تحصیلاتشان زیر دیپلم است 
احراز  برای  باید  و  یابند  راه  به هیات مدیره  بتوانند  نباید 
علمی  آزمون  یک  ابتدا  مدیره  هیات  اعضای  صلاحیت 
برگزار شود تا تخصص و تجربه افراد در این ازمون محک 
از  افراد مذکور  آیا  باید دید  او معتقد است که  زده شود. 
آیا در  دارند،  بازارگانی  آیا کارت  آورند،  تولید سر در می 
گذشته کارنامه موفقی داشته اند و... حسنی معتقد است 
به  افرادی  کفایت  و  اساس صلاحیت  بر  که  در صورتی 
هیات رییسه شورای اصناف راه یابند، می توان بسیاری 
از حقوق واقعی و دست نیافته اصناف را به دست آورد؛ 
در حالی که هیچکدام از این موارد در قانون فعلی دیده 
نشده است. حسنی در پایان از شکل گیری مجمعی تحت 

عنوان » مجمع روسای اتحادیه ادوار گذشته« خبر داد و 
گفت: » این اتحادیه در نظر دارد انجمنی از اعضا و افراد 
با  بتوانند  تا  دهد  تشکیل  موفق  و  متخصص  تجربه،  با 

موفقیت حقوق اصناف را پیگیری و مطالبه کنند.«

لزوم تعدد اتحادیه ها برای تعامل دولت و بخش خصوصی
صنفی  انجمن  مدیره  هیات  رییس  یوسفی،  محمد 
مثبت  با  کشور  گوشتی  مرغ  کنندگان  تولید  کارفرمایی 
ارزیابی کردن تعدد اتحادیه ها به انتقا د از کسانی پرداخت 
که این روزها به دنبال منافع و مطالبات شخصیشان به 
جای منافع اصناف هستند و تعدد و گستردگی متناسب با 
تخصص را در اتحادیه ها و تشکل های صنفی گامی رو 
به جلو و در جهت سر و سامان دادن و پیگیری مطالبات 
اصناف مختلف عنوان کرد. تصویر یوسفی از تشکل های 
صنفی هرمی است که گروه های مرتبط بادی در راس 
آن قرار بگیرند. یوسفی می گوید:» اصناف برای این که 
بتوانند از حقوقشان در برابر دولت دفاع کنند، باید اتحادیه 
این صورت  باشند؛ چرا که در غیر  های متعددی داشته 

دستشان به مسوولان نمی رسد.«
ای  عده  شود  می  احساس  که  این  به  اشاره  با  یوسفی 
صنعت  و  کرده  استفاده  فرصت  از  دارند  حاضر  حال  در 
کنند،  می  مصادره  خودشان  نام  به  را  طیور  و  مرغداری 
به » ایسکانیوز« گفت: »عده ای که در سال های اخیر 
در کشور و دولت جایگاهی داشتند حالا که قرار بر این 
شده که تمرکزی بر روی اصناف ایجاد شود می خواهند 
تنها  و  کنند  مصادره  خودشان  نفع  به  را  اصناف  برخی 
این  که  شد  متذکر  هستند،  شخصیشان  منافع  دنبال  به 
افراد تعدد اصناف بر اساس تخصص به مذاقشان خوش 
نمی اید و به دنبال حذف برخی اتحادیه های صنفی در 
جهت منافع خود هستند. او با اشاره به قانون انجمن های 
صنفی و کارفرمایی افزود: » برای اینکه صنوف در رابطه 
با تعاملات با دولت مشکلی نداشته باشند، باید متناسب با 
حرفه و تخصص خود آینده ای خاص خود داشته باشند و 

این تعدد اتفاقی مثبت برای آنها است.

یوسفی در ادامه با انتقاد از این دیدگاه که افرادی که به 
شوند  می  برگزیده  مدیره  هیات  یا  رییسه  هیات  عنوان 
،باید تحصیلات بالا داشته باشند و یا سن و سالشان بالا 
نباشد، گفت : »در صنوف پیشکسوت بودن، معتمد بودن 
و با اعتبار بودن مهمتر از همه چیز است. به عنوان مثال 
در بازار تهران از قبل از انقلاب، حاج آقای امانی را همه 
به عنوان رییس بازار قبول داشتند. آقای عسگر اولادی 
هم چنین اعتباری نزد بازاریان داشتند و ... . بنابراین در 
بازار مهم این است که چه کسانی را مردم قبول دارند و 
و  باشند  داشته  بازار  کافی روی مسایل  اشراف  باید  آنها 
اینکه  نه  باشند،  وبازاریان  مردم  امین  و  معتمد  نوعی  به 

تحصیلات خاصی داشته باشند و جوان باشند.«
شاهین یاسمی

 

سقف بودجه سال 1394 با رشد اندکی نسبت به 
سال جاری به 837 هزار و 907 میلیارد تومان 

افزایش یافت. 
در حالی لایحه بودجه سال آینده از سوی رییس 
جمهوری تقدیم مجلس شد که مجموع درآمد 
و هزینه دولت در 837 هزار میلیارد تومان تراز 

شده است. 
عمومی  منابع  مجموع  که  است  حالی  در  این 
دولت به 224 هزار و 361 میلیارد تومان رسیده 
که شامل حدود 119هزار و 556 میلیارد تومان 
بیش  با  مالی  دارایی‌های  واگذاری  درآمدها، 
واگذاری  و  تومان  میلیارد   183 و  هزار   31 از 
از  دولت  درآمد  یعنی  سرمایه‌ای  دارایی‌های 
محل نفت و فرآورده‌های آن با بالغ بر 73 هزار 

و 621 میلیارد تومان است. 
درآمدهای اختصاصی دولت نزدیک به 42 هزار 
در  که  زده شده  تخمین  تومان  میلیارد   996 و 
دولت  عمومی  بودجه  عمومی  منابع  با  مجموع 
را به 267 هزار و 357 میلیارد تومان می رساند. 
موسسات  دولتی،‌  شرکت‌های  بودجه  همچنین 
بر 596  بالغ  بانکها  و  به دولت  وابسته  انتفاعی 

هزار میلیارد تومان برآورد شده است. 

سال  بودجه  لایحه  در  دولت  مصارف 
آینده 

آینده  اما در سمت مصارف لایحه بودجه سال 
هزینه‌ها بیش از 166 هزار میلیارد تومان، تملک 
و 769  هزار  ای حدود 47  دارایی‌های سرمایه 
میلیارد تومان و تملک دارایی‌های مالی بیش از 
بینی شده که در  تومان پیش  10 هزار میلیارد 
مجموع مصارف عمومی دولت را به 224 هزار و 

361 میلیارد تومان رسانده است. 
با مجموع هزینه‌های دولت از محل درآمدهای 
اختصاصی که بیش از 42 هزار و 996 میلیارد 
بودجه عمومی  برآورد شده کل مصارف  تومان 

به 267 هزار و 357 میلیارد تومان می رسد. 
های  شرکت  مصارف  که  است  درحالی  این 
و  دولت  به  وابسته  انتفاعی  موسسات  دولتی، 
می  برآورد  تومان  میلیارد  هزار   596 ها  بانک 

شود. 

لایحه بودجه 94

بودجه سال آینده 
837 هزار میلیاردی

 بسته شد 
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بخشنامه های اجرایی قابل توجه اعضای 
محترم صنف

ادامه بخشنامه ها در صفحه بعد...
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1-نصب پروانه کسب در محل مناسب و قابل رویت واحدکسبی
2-نصب نرخ نامه و برچسب قیمت بروی کالاها.

3- افزایش قیمت و دریافت سود قانونی ازخریداران)سود خالص%9(
4- رعایت شئونات اسلامی و توأم با احترام و ادب توسط تمامی پرسنل واحد صنفی.

5-فعالیت فروشگاه درساعات مقررشده توسط اداره اماکن ناجا )تاساعت 24(
3-صدور فاکتورممهورسربرگ دار بصورت چاپی که همخوانی وتطبیق کامل باکالای فروخته شده داشته باشد. 

4-دریافت مجوز لازم ازاتحادیه جهت برگزاری حراج و فروش فوق العاده)ماده 70 قانون نظام صنفی(
5-اطلاع کتبی به اتحادیه قبل ازتعطیلی موقت )بیش ازیک هفته( یا دائمی یا تغییر شغل واحد کسبی به اتحادیه)ماده 28-ماده 3 

قانون نظام صنفی(
6-پرداخت حق عضویت سالانه اتحادیه الزاما دًرهمان سال 

7-عدم اشتغال به مشاغل دیگر در واحد کسبی غیر از آن چه که در پروانه کسب قیدگردیده است)ماده28(

مواردی مهم قابل توجه متقاضیان محترم:

 نصب و تجهیز واحدکسبی به دوربین مداربسته، کرکره وحفاظ ایمنی مناسب وکپسول اطفاءحریق توسط متقاضیان پروانه کسب 
جهت بازدید و بررسی مأمورین محترم اداره نظارت بر اماکن عمومی پلیس امنیت ناجا الزامیست.

لازم بذکراست که مأمورین مراجعه کننده به صنوف دارای دفترچه های مخصوص بازدید متضمن سریال ومحل درج کد مامور به 
همراه حکم ماموریت می باشند و پس از بازدید و تنظیم صورتجلسه یک برگ از آن )نسخه زردرنگ(تحویل متصدی واحدصنفی 

میگردد وکد مامورمراجعه کننده ازطریق سامانه پیامک به شماره 09352196096استعلام و پس از تایید، همکاری همه جانبه معمول 
گردد. 

براساس تبصره ذیل ماده 71 قانون نظام صنفی نصب، راه اندازی و تجهیز واحد کسبی به صندوق مکانیزه فروشگاهی یا رایانه 
مجهز به نرم افزارحسابداری فروشگاهی)برای ثبت و ذخیره کلیه معاملات اعم ازخرید، فروش و موجودی انبار( جهت ارائه پیوست 

اظهارنامه مالیاتی الزامیست. 
ضمناً صدور فاکتورالزاما بًصورت چاپی باید انجام گردد. لذا صدور فاکتور دستی و ارائه آن به مشتری اکیدامًمنوع وخلاف قانون است.

شما متقاضی محترم پروانه کسب میتوانید جهت سفارش و تهیه و نصب صندوق مکانیزه فروشگاهی )مورد تایید اتحادیه و اداره 
دارایی( باشرکت پیشتازان توسعه –آقای فانی 88209190

وجهت سفارش نرم افزارحسابداری هلو)طراحی شده متناسب صنف فروشندگان فرش ماشینی و موکت( با شرکت طرفه 
نگار22926659-داخلي 2 آقای رویانی پور 09198178089تماس بگیرید.

مواردی قابل توجه درمورد قانون نظام صنفی:
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جهان فرش / نشریه اتحادیه فرش ماشینی و موکت تهران     
شماره نهم -آذر 1393 

تلفن اشتراک: 021-77245780

بهره  امکان  توسعه یک کشور،  موتور  عنوان  به  تجارت 
به  توجه  با  را  بالقوه  اقتصادی  های  توانمندی  از  گیری 
مزیت های نسبی موجود و قابل خلق به وجود می آورد 
های  طرح  در  گذاری  سرمایه  برای  را  روشنی  علائم  و 
اقتصادی سودآور و قابل رقابت در عرصه جهانی پدیدار 

می سازد.
از سوی دیگر نرخ رشد اقتصادی از طریق دسترسی به 
و  نوین  های  فناوری  از  استفاده  المللی،  بین  بازارهای 
برخورداری از منابع بین المللی تحت تاثیر قرار می گیرد. 
همچنین تقویت تجارت بین المللی سبب رهایی کشور از 

اقتصاد تک محصولی و استقلال بیشتر کشور می شود.
به استناد گزارش های منتشر شده از سوی مرکز پژوهش 
های مجلس، صادرات ایران که در 6 ماهه نخست سال 
گذشته 19 میلیارد دلار بوده با رشدی در حدود20 درصد 
به 23 میلیارد دلار در 6 ماهه نخست سال جاری رسیده 

است.
به گزارش میزان، در حالی که طی همین مدت واردات 
میزان  که  نحوی  به  بوده  برخوردار  30درصدی  رشد  از 
واردات از 20 میلیارد دلار در 6 ماهه نخست سال92 به 
26 میلیارد دلار در 6 ماهه نخست سال 93 رسیده است.
با توجه به اینکه در کنار افزایش 30 درصدی واردات به 
کشور، شاهد تداوم ورود کالای قاچاق از مبادی رسمی و 
غیررسمی به داخل کشور هستیم که به این ترتیب رقم 

واردات بیش از 22 میلیارد دلار در سال است.

▪ رشد کسری تراز تجاری ایران
با توجه به آمارهای فوق می توان دریافت که کسری تراز 
صادرات  منابع  گرفتن  نظر  در  بدون  البته  ایران  تجاری 
نفتی، گاز و تجارت چمدانی در 6ماهه نخست سال جاری 
تراز  و  کرده  تجربه  را  درصدی   300 بالای  بسیار  رشد 
نخست  ماهه   6 در  دلار  میلیون   693 منفی  از  تجاری 
نخست  ماهه   6 در  دلار  میلیارد   2.8 منفی  به   92 سال 

سال جاری برسد.
ارزش  از  دوره  هر  در  ارزشی  لحاظ  از  ایران  صادرات 
با  حجیم  کالاهای  صادرات  یعنی  است،  کمتر  واردات 
ارزش  با  سبک  کالاهای  واردات  و  کم  افزوده  ارزش 

افزوده بیشتر بوده است.
درصد   80 از  بیش  دولتی،  مسئولان  ادعای  طبق  البته 

اقلام وارداتی مواد اولیه و تجهیزات است و مابقی کالای 
تمام شده است، ضمن اینکه بیشتر کالاهای تمام شده از 

طریق قاچاق وارد کشور می شود.

▪ ایران خام فروش‌تر شده است
از سوی دیگر باید گفت در عرصه جهانی اقتصاد و تولید 
ایران حرفی برای گفتن ندارد و اگر هم صادراتی از سوی 
از  خام  کالاهای  و  مواد  بیشتر  گیرد  می  صورت  ایران 
جمله مواد معدنی و نفت خام و گاز و صادرات محصولات 
های  پژوهش  مرکز  گزارش  در  که  است  پتروشیمی 
مجلس نیز به ترکیب کالاهای صادراتی اشاره شده است.

الگوی صادراتی کشور نسبت به دوره قبل تفاوت چندانی 
بین  ارزشی  فاصله  داشت  توجه  باید  البته  است،  نکرده 
به  نسبت  گازی  میعانات  و  پتروشیمی  محصولات 
محصولات  صادرات  اما  است.  یافته  کاهش  قبل  دوره 
سایرها  صادرات  و  درصدی   22 افزایش  با  پتروشیمی 

کالاها با رشد اندک 2 درصدی روبرو بوده است.
قسمت عمده افزایش صادرات، ناشی از بالا رفتن صادرات 
میعانات گازی و محصولات پتروشیمی بوده که هر دو به 
و صادرات سایر کالاها رشد  وابسته هستند  نفت  بخش 

اندکی نسبت به دوره قبل داشته است. 

▪ چین، همچنان بهترین خریدار ایران
مختلف  های  دوره  در  ایران  صادراتی  شرکای  ترتیب 
تفاوتی نداشته اما سهم تجاری کشور چین از رشد قابل 
ملاحظه ای نسبت به سایر کشورها برخوردار بوده است. 
 33 حدود  رشد  با  چین  به  صادرات  که  ترتیب  بدین 
میلیارد   4.5 به   92 سال  نخست  ماهه   6 طی  درصدی 
دلار در دوره بعد رسیده و به طور کلی کشور چین حدود 
27درصد از کل صادرات ایران را به خود اختصاص داده 

است. 
عراق،  کشورهای  به  ایران  صادرات  دیگر  سوی  از 
افغانستان و هند کاهش پیدا کرده و صادرات به امارات 
 2 اندک  رشد  قبل  دوره  به  نسبت  نیز  عربی  متحده 

درصدی داشته است. 
این امر نشانه از دست دادن بخشی از بازارهای صادراتی 
توسعه  مرکز  مسئولان  است  نیاز  رابطه  این  در  و  بوده 
تجارت و وزارت بازرگانی با درک حساسیت ‌های دوران 

موجود،  صادراتی  بازارهای  حفظ  بر  افزون  تحریم‌ها 
بازارهای جدیدی را شناسایی و زمینه ورود به آن بازارها 

را برای صادرکنندگان ایرانی فراهم آورند. 
گفتنی است بعد از چین به ترتیب عراق، امارات متحده 
قرار  ایران  صادراتی  لیست  در  هند  و  افغانستان  عربی، 

دارند. 

▪ 70 درصد صادرات ایران به 5 کشور است
توسط 5  ایران  به 70 درصد کالاهای صادراتی  نزدیک 
بعید  شرایط،  این  به  توجه  با  شود.  می  خریداری  کشور 
تاثیر  تحت  و  بحرانی  مواقع  در  کشورها  این  نیست 
آسیب  با  را  کشور  صادرات  غربی،  کشورهای  فشارهای 

هایی مواجه کنند.

▪ بوشهر فعال ترین استان صادراتی
استان بوشهر در 6 ماه نخست سال جاری همانند دوره 
زمینه  در  کشور  استان  ترین  فعال  قبل  سال  مشابه 
تهران،  های  استان  آن  از  پس  و  است  بوده  صادرات 
خوزستان، اصفهان و خراسان رضوی قرار دارند. همچنین 
صادرات استان تهران از لحاظ ارزشی نسبت به دوره قبل 

24 درصد کاهش یافته است.

▪ سهم 76 درصدی 10 استان از صادرات
های  پژوهش  مرکز  سوی  از  شده  استخراج  آمارهای 
مجلس نشان می دهد که در 6 ماهه نخست سال جاری 
خوزستان،  تهران،  بوشهر،  جمله  از  کشور  استان   10
کرمان،  شرقی،  آذربایجان  رضوی،  خراسان  اصفهان، 
مرکزی، یزد و آذربایجان غربی 76 درصد از کل ارزش 
صادرات را به خود اختصاص داده اند و 24 درصد ارزش 
کل صادرات متعلق به 21 استان دیگر بوده است. البته در 
دوره مشابه سال قبل سایر استان ها تنها 15 درصد کل 

ارزش صادرات را در اختیار داشتند.

▪ افزایش نجومی واردات
افزایش  جاری  سال  نخست  ماهه   6 طی  ایران  واردات 
قابل توجهی نسبت به مدت مشابه سال قبل داشته است. 
واردات کالاهای مصرفی نیز معادل 2.5میلیارد دلار در 6 
ماهه نخست سال 92 بوده که با رشد حدود 25 درصدی 

 اقتصاد ایران وابسته‌تر شده است
گزارشی از وضعیت تراز تجاری ایران

گزارش منتشر شده مرکز پژوهش های مجلس از وضعیت تراز تجاری ایران، نشان از آن دارد که واردات کشورمان تنها از چند 
کشور محدود صورت می گیرد که می‌تواند دور از تدبیر در حوزه اقتصاد باشد.
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گستره توزیع نشریه اتحادیه فرش ماشینی و موکت تهران علاوه بر اعضاء صنف فرش ماشینی و موکت، فروشگاه های فرش و موکت، مجتمع های مسکونی منتخب و نمایشگاه 
های مهم داخلی و خارجی می باشد. شما می توانید برای تهیه و دریافت رایگان این نشریه از طریق زیر اقدام نمائید.

دفتر نشریه: 77245780-021 و 021-77454974
دفتر اتحادیه: خیابان شریعتی، سه راه طالقانی، نبش کوچه صدیق، ساختمان 120، طبقه دوم- تلفن: 77527387

فروشگاه های منتخب جهت توزیع نشریه:
فروشگاه ستاره کویر: خیابان ولی عصر، نرسیده با پارک ساعی- تلفن: 88554711

فروشگاه فرش صفاری: خیابان مصطفی خمینی، روبروی کوچه بالاگر- تلفن: 55152610
فرش پاتریس: میدان هفت تیر، ضلع شمال غربی میدان، بالاتر از خیابان شهید لطیفی- تلفن: 88842710

فروشگاه سروش پایتخت: خیابان قزوین، 16 متری امیری، کوی مدرس- تلفن: 66698493
فروشگاه قالی سلیمان: خیابان مصطفی خمینی، پائین تر از چهارراه سرچشمه، جنب پمپ بنزین- تلفن: 33556919

فروشگاه فرش الیت: سهرورودی شمالی، بالاتر از میدان قندی، روبروی کوچه اشراقی- تلفن: 88525488
فروشگاه فرش تیراژه : خیابان مصطفی خمینی، چهارراه سیروس، فرش تیراژه - تلفن: 33551037

توزیع در مشهد: آقای صلاحی مقدم : 09156007279
توزیع در کاشان آران و بیدگل: آقای دشتبان: 09366168030

توزیع در شهرستان رامسر: آقای حامد خاتمی نژاد: 09111961145
توزیع در خرم‌ آباد: آقای فرزاد ملکی: 09163989008

همچنین به زودی تعداد دیگری از فروشگاه های منتخب و نمایندگی های شهرستان اعلام می گردد.
همچنین علاوه بر تیراژ چاپی، این نشریه برای 20.000 کاربر اینترنتی ارسال می شود که این افراد می توانند به صورت آنلاین نشریه را مطالعه کنند.

توزیع نشریه اتحادیه فرش ماشینی و موکت تهران

به 3.1 میلیارد دلار در 6 ماهه نخست سال جاری رسیده 
است.

سال  نخست  ماهه   6 در  ای  واسطه  کالاهای  واردات 
با رشد حدود  بوده که  میلیارد دلار  گذشته معادل 14.9 
23 درصدی به 18.2 میلیارد دلار در 6ماهه نخست سال 

جاری رسیده است.
سال  نخست  ماهه   6 در  ای  سرمایه  کالاهای  واردات 
 73 حدود  رشد  با  که  بوده  دلار  میلیارد   2.6 گذشته 
سال  نخست  ماهه   6 در  دلار  میلیارد   4.5 به  درصدی 

93 رسیده است. 
قسمت اعظم واردات ایران در 6 ماهه نخست سال جاری 
درصد،   70 حدود  ارزشی  سهم  با  ای  واسطه  کالاهای 
ارزشی حدود 18 درصد و  با سهم  کالاهای سرمایه ای 

کالاهای مصرفی با سهم ارزشی حدود 12 درصد است.
▪ وابستگی بیشتر غذایی ایران به خارج

از میان حدود 5 هزار کالای وارداتی کشور، واردات دانه 
گندم سخت با رشد حدود 124 درصدی نسبت به مدت 
ماهه   6 در  را  واردات  میزان  بیشترین  قبل،  سال  مشابه 

نخست سال جاری به خود اختصاص داده است.
آن  مورد   4 وارداتی،  اصلی  کالاهای  قلم   5 بین  در 
عنوان  به  تواند  می  که  دارد  غذایی  مواد  به  اختصاص 

تهدیدی برای کشور در مواقع تحریم قلمداد شود. 

▪ بیشترین واردات از عربستان و چین
میزان واردات از کشورهای امارات متحده عربی و چین 
در6 ماهه نخست سال جاری در مقایسه با سایر کشورها، 

رشد قابل ملاحظه ای داشته است.
در6 ماهه نخست سال جاری نسبت به دوره مشابه سال 
قبل، واردات از امارات متحده عربی با رشد بیش از 60 
با رشد  از چین  از 4 به 6.5 میلیارد دلار، واردات  درصد 

واردات  دلار،  میلیارد   5.8 به   3.6 از  درصد   61 از  بیش 
از هند با رشد حدود 2 درصد از 1.9 به 2 میلیارد دلار، 
واردات از جمهوری کره با رشد حدود 10 درصد از 1.8 
به 1.9 میلیارد دلار و واردات از ترکیه با رشد حدود 10 

درصد از 1.7 به 1.9 میلیارد دلار رسیده است.
در 6ماهه نخست سال 92، حدود 65 درصد واردات ایران 
از 5 کشور فوق وارد شده بود، در حالی که شاخص مذکور 
در 6 ماهه نخست امسال به 70 درصد رسیده است. بالا 
رفتن سهم واردات ایران از 5 کشور اول طرف وارداتی، 
پدیده مطلوبی به ویژه در شرایط تحریم محسوب نمی شود.

کاهش  کره  جمهوری  از  ایران  واردات  دیگر  سوی  از 
قابل توجهی 32 درصدی از نظر وزنی داشته است اما از 
نظر ارزشی رشد 9 درصدی داشته که به معنای تغییرات 
الگوی وارداتی ایران از این کشور و واردات کالاهای با 

ارزش افزوده بالاتر است.

کل من علیها فان

اخوان محترم خداوردی 
بدینوسیله درگذشت مادر ارجمندتان را به جنابعالی و خانواده محترم 

خداوردی تسلیت و تعزیت عرض می نماییم و برای آن مرحومه مغفوره، 
رحمت الهی را آرزومندیم.

تنها او باقیست

اخوان محترم ابدطلب )حیدر زاده(
بدینوسیله در گذشت مادر گرامیتان را به شما و خاندان معزز ابدطلب 

تسلیت عرض مینماییم و از درگاه خداوند متعال رحمت الهی برای 
ایشان خواهانیم.

هیات مدیره و کارکنان اتحادیه فرش ماشینی و موکت تهران هیات مدیره و کارکنان اتحادیه فرش ماشینی و موکت تهران
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مقدمه
ها  سازمان  که  است  مفهومی  سازمان  اجتماعی  مسئولیت 
مصلحت و منافع جامعه را از طریق مسئولیت پذیری در برابر 
اثراتی که فعالیت هایشان بر مصرف کنندگان، عرصه کنندگان، 
کارمندان، سهامداران، جامعه و محیط در همه فضاهای عملیاتی 
از  فراتر  تعهد  این  دهند.  می  قرار  توجه  مورد  گذارد،  می  اثر 
الزامات قانونی برای پیروی کردن از مقررات گسترش می یابد 
در جهت  را  مفیدی  های  گام  داوطلبانه  به طور  ها  سازمان  و 
بهبود کیفیت زندگی کارکنان و خانواده هایشان در محیط جامعه 

محلی و جوامع وسیع تر بر می دارند.
چون سازمان ها و شرکت ها تاثیر عمده ای بر سیاست اجتماعی 
دارند بنابراین فعالیت آنها باید به گونه ای باشد که اثرات مثبت 
را  منفی  اثرات  و  رسانده  حداکثر  به  را  خود  فعالیت  از  حاصل 
به حداقل کاهش دهند و به عنوان تاثیرگذارترین عضو جامعه 
نگران نیازها و خواسته های درازمدت جامعه باشند و در جهت 
اجتماعی  مسئولیت  ترتیب  بدین  بکوشند.  آنها  معضلات  رفع 
تدابیر و رفتارهای تجاری در حوزه های کارگری، مصرف کننده 
ها، حمایت های زیست محیطی، حقوق بشر، ضوابط رفتاری- 
اخلاقی و اطاعت پذیری، فعالیت های اجتماعی و خیرخواهی 
و  تدابیر  اجرای  و  توسعه  واقع  در  گیرد.  می  بر  در  را  شرکت 
را  اجتماعی  مسئولیت  کلیدی  ابعاد  حوزه،  این  های  استراتژی 
است  ای  وسیله  اجتماعی  پذیری  مسئولیت  دهد.  می  تشکیل 
برای تعهداتی که یک سازمان باید نسبت به جامعه خود داشته 
باشد. شیوه ای برای پیشنهاد ایده های سیاست گذاری در مورد 
عمل به تعهدات ذکر شده و نیز ابزاری است که به کمک آن 
می توان منافع دو جانبه سازمان و جامعه را در عمل به تعهدات 

معین نمود.
■ تبلیغات

کمیته تعاریف انجمن بازاریابی آمریکا تبلیغات بازرگانی را ارائه، 
معرفی، نشر و تشویق ایده های کالاها و خدماتی می داند که 
اولًاٌ غیر شخصی بوده و ثانیاً هزینه عملیات آن ها پرداخت شده 
است و ثالثاً عملیات مذکور توسط موسسه ای مشخص شده و 
به نیابت از طرف موسسه دیگر انجام شود، تعریف نموده است.
ابعاد و مولفه های تشکیل دهنده مسئولیت اجتماعی

مسئولیت اجتماعی سازمان ها و موسسات به چهار بعد تقسیم 
می شوند :

1. بعد اقتصادی: مهمترین بعد مسئولیت اجتماعی سازمان 
اقدامات  و  ها  فعالیت  آن  در  که  است  آن  اقتصادی  بعد  ها، 
اقتصادی آن مد نظر قرار می گیرد. در این خصوص کسب سود 
، حفظ منافع صاحبان و مالکان، ارائه کالا و خدمات با کیفیت و 
قیمت های مناسب و ایجاد بازار کار برای نیروی انسانی جامعه 

مورد توجه می باشد.
انجام قانون  به  التزام سازمان ها  2. بعد حقوقی)قانونی(: 
به  جامعه  است  بدیهی  شود.  می  شامل  را  مقررات  رعایت  و 

منظور انسجام بخشیدن به کل نظام، قوانین و مقرراتی را تعیین 
می نماید که کلیه شهروندان موظفند به آنها احترام گذاشته و 
رعایت  به  ملزم  نیز  ها  سازمان  این خصوص  در  نمایند.  عمل 

آنها می باشند.
3. بعد اخلاقی: متاثر از موازین و ضوابط اخلاقی حاکم بر 
کل جامعه است. از این رو، از سازمان ها این انتظار می رود که 
همچون سایر اعضاء جامعه به ارزش ها، هنجارها و اعتقادات و 
باورهای مردم احترام گذاشته و شئونات اخلاقی را در کارها و 

فعالیت های خود مورد توجه قرار دهند.
های  سیاست  و  ها  خواسته  انتظارات،  شامل   : ملی  بعد   .4
مدیران عالی کشور است که انتظار می رود مدیران و کارگزاران 
سازمان ها با نگرشی کلان و به منظور حفظ وحدت و انسجام 
ملی و رعایت مصالح کشور، تصمیمات و استراتژی های کلی 

کشور را سر لوحه امور خود قرار دهند.
■ مسئولیت اجتماعی و ذی نفعان

کلیه  که  است  این  اجتماعی  مسئولیت  عمده  های  ویژگی  از 
قرار گیرند. مفهوم طرف  توجه  باید مورد  نفع  طرف های ذی 
های ذی نفع که به صورت گروه هایی از مردم که به نحوی بر 
سازمان و فعالیت های آن تاثیر می گذارند و یا تحت تاثیر آن 
ها قرار می گیرند تعریف شده است، در سازمان های مختلف با 
یکدیگر تفاوت دارند. این مفهوم شامل مالکان، اعضای هیات 
امنا، کارکنان، اتحادیه های کارگری، مشتریان، اعضا، شرکای 
تجاری، تامین کنندگان، رقبا، دولت، نظام های امنیتی، سازمان 
بین  و  ملی  محلی،  جوامع  و  انتفاعی  غیر  و  دولتی  غیر  های 

المللی می شود. 
افزایش  با  شود،  می  مشاهده  فوق  پیوستار  در  که  طور  همان 
طرف  ارضای  به  بیشتر  توجه  سازمان،  در  اجتماعی  مسئولیت 
های ذی نفع در سازمان معطوف می شود و ذی نفعان امکان 
بقای سازمان در بلند مدت را فراهم می آورند و به صرفه جویی 

در هزینه ها و هم افزایی منتهی می شود.
■ تاثیر مسئولیت اجتماعی بر ارزش ویژه برند

ارزش ویژه برند مجموعه ای از دارایی های برند و مسیولیت ها 
و بدهی های مرتبط با آن و نام و نشان آن است، که به ارزشی 
که یک کالا یا خدمت برای شرکت یا مشتریان آن خلق می 

کند می افزاید یا از آن می کاهد.
از مفاهیمی است که تمایز میان برندها  ارزش یک برند یکی 
را معنا می کند. یک ارزش ویژه برند بالا، می تواند منجر به 
افزایش سرعت  فروش،  ترفیعات  و  تبلیغات  اثربخشی  افزایش 
نفوذ در بازار و کاهش هزینه توسعه خطوط محصولات جدید 
سود  بر  برند  ویژه  ارزش  است  شده  اثبات  که  حالی  در  شود. 
سهامداران کاملًا تاثیرگذار است و قاعدتاً این مسئله باید انگیزه 
ای برای شرکت ها باشد تا بیشتر به موضوع برند و ارزش ویژه 
کم  باعث  دارایی  این  بودن  ناملموس  شاید  دهند.  اهمیت  آن 

توجهی شرکت ها به این مقوله مهم و حیاتی شده است.

پرداختن به مسئولیت اجتماعی باعث افزایش ارزش برند در بین 
مشتریان و افراد جامعه می شود. شرکت ها و سازمان ها باید با 
تلاش بیشتر در زمینه فعالیت های مبتنی بر مسئولیت اجتماعی، 
نمایند.  ایجاد  را در ذهن مشتریان خود  نگرش اخلاقی مثبتی 
آن ها می توانند با تعهد به اصول اخلاقی- اجتماعی و انسانی 
در راستای توجه به نظام مسئولیت اجتماعی، تصویر بهتری از 
خدمات خود ارایه نموده و تداعی برند مثبتی را از نام و لوگوی 

خود در اذهان مردم بگنجانند.
■ تاثیر مسئولیت اجتماعی بر شهرت شرکت

شهرت شرکت، تاثیر کلی که منعکس کننده ادراک ذی نفعان 
وضعیت  و  است  سازمان  های  فعالیت  درخصوص  کلیدی 
محصول و یا خدمات ارائه شده را بررسی می کند. یک شهرت 
شود.  می  نفعان  ذی  توسط  منفی  اطلاعات  درک  مانع  خوب 
برای شرکت هایی با تجارب شهرت بالاتر، کمتر پیش می آید 
که در معرض واکنش های منفی بازار و یا درآمد ناامید کننده 
قرار گیرند و شهرت آن ها پس از کوچک تر شدن و تعدیل نیرو، 
کمتر با مشکل روبرو می شود. به علاوه، شهرت خوب، کارکنان 

و مشتریان را جذب می کند.
از  مشتریان  مثبت  درک  اجتماعی،  مسئولیت  تعهدات  انجام 
با  ها  شرکت  و  ها  سازمان  دارد.  همراه  به  را  شرکت  شهرت 
زمینه  در  موثر  تبلیغات  و  فروش  ترفیع  های  سیاست  تنظیم 
مسئولیت اجتماعی می توانند شهرت خود را در بین افراد جامعه 
افزایش دهند. آن ها می توانند با ارائه امکانات ویژه به مشتریان 
خود و جامعه، نه تنها رضایت آن ها را تامین نمایند بلکه تبلیغ 

موثری نیز در افزایش شهرت خود انجام دهند.
■ تاثیر مسیولیت اجتماعی بر رضایت مشتری

نتایج  برای  اصلی  کننده  گویی  پیش  عامل  مشتری  رضایت 
مشتری،  تعهد  مشتری،  وفاداری  چون:  نتایجی  است،  رفتاری 
نیت های خرید و تبلیغات شفاهی رضایت مشتری در حقیقت 

احساسی است که به تکامل رسیده است.
ارزش  توانند  می  مشتریان  نظرات  آوری  جمع  با  ها  شرکت 
ادراک شده ای را که به طور مستقیم بر رضایت مشتریان اثر 
می گذارد، دریابند و سپس بر اساس آن، مقوله فعالیت خود را 
در مسئولیت اجتماعی تعیین نموده و بتوانند به طور موثری بر 
روی ادراکات مشتری تاثیر گذاشته و  مسئولیت اجتماعی شکل 
گرفته در سازمان یا شرکت را به دانشی تفسیر کنند که منجر 

به سطی از رضایت شود.
به عبارتی دیگر سازمان ها باید دیدگاه متعادلی نسبت به همه 
علایق ذی نفعان داشته باشند و تقاضاهای آنان را مورد توجه 
قرار دهند. زیرا مشتریان به طور خاص، بر ترجیحات و تجربیاتی 
تکیه دارند که فراتر از مصرف است و شامل نقش آنان در جامعه 
می شود. پاسخگویی اجتماعی یک سازمان می تواند به درک 
مصرف کنندگان و سایر ذی نفعان در خصوص الزاماتی که باید 

برآورده شود، کمک نماید.

تاثیر تبلیغات مبتنی بر مسئولیت اجتماعی بر شهرت
]] و ارزش ویژه برند شرکت



تلفن اشتراک: 021-77245780

رئیس اتاق اصناف ایران خواستار تغییر 
نگاه‌ها به اصناف و حمایت از آنها با تدوین 

قوانین حمایتی شد 

در  فاضلی  علی  ایران،  اصناف  اتاق  خبرنگار  گزارش  به 
دیدار دکتر رضا رحمانی رئیس کمیسیون صنایع مجلس 
شورای اسلامی گفت: دیدگاه مجلس شورای اسلامی به 
اصناف در بررسی قانون نظام صنفی متاثر از نگاه دولت 
وقت، نگاه محدودیت‌زا و بر پایه اعتماد کمتر بوده است.

وی افزود: برای خروج از وضعیت کنونی اصناف ضروری 
خودشان  به  اصناف  کار  و  کند  تغییر  نگاه  این  تا  است 

واگذار شود.
رئیس اتاق اصناف ایران تصریح کرد: دولت با واگذاری 
امور اجرایی اصناف به اصناف، بخش عظیمی از وظایف 
اجرایی و به تبع آن هزینه‌های مترتب بر آن رها خواهد 
شد و در منظر حاکمیتی و جایگاه هدایت کنندگی اصناف 

قرار خواهد گرفت.
فاضلی افزود: این تغییر نگاه باید در قانون نظام صنفی 
ایجاد شود و در قوانین دیگر از جمله قانون کسب و کار و 

حمایت از تولید ملی نیز تسری یابد.
اصناف  که  وزارتخانه‌هایی  مهمترین  از  یکی  گفت  وی 
اما متاسفانه  تعاون است  تعامل دارد وزارت کار و  با آن 
این وزارتخانه عضو هیات عالی نظارت نیست و باید این 

نقیصه رفع گردد.
رئیس اتاق اصناف ایران گفت: من به عنوان مسئول اتاق 
شورای  مجلس  کنار  در  تا  دارم  را  آمادگی  این  اصناف 
اسلامی مسایل اصناف را با کار کارشناسی مورد بررسی 
قرار دهیم و راهکار خروج از وضعیت فعلی را شناسایی 

کنیم.
بدون  اصناف  به  نظارت  و  بازرسی  امور  واگذاری 

تمهید اعتبارات ممکن نیست
فاضلی واگذاری امور بازرسی و نظارت به اصناف را بدون 
تمهید اعتبار لازم برای اصناف، مشکل جدی پیش روی 
کمیسیون صنایع  رئیس  از  و  دانست  تشکل‌های صنفی 
مجلس خواست تا برای حل این معضل چاره‌ای اندیشیده 

شود.
اصناف نیازمند قوانین حمایتی هستند

اشتغال  ایجاد  برای  بالایی  پتانسیل  اصناف  افزود:  وی 
دارند و اگر تنها هر واحد صنفی یک نیروی بیکار جذب 
کند؛ 3 میلیون شغل ایجاد خواهد شد. ما نیازمند قوانین 
قوانین  تصویب  طریق  از  جز  این  و  هستیم  حمایتی 

راهگشا در مجلس ممکن نیست.
قانون  را  اصناف  توجه  اصناف موضوع مورد  اتاق  رئیس 
مالیات بر ارزش افزوده و اجرای ناقص آن دانست و گفت: 

این شرایط وضعیت تولید را ضعیف کرده است.

وی تصریح کرد: دریافت چندباره مالیات بر ارزش افزوده 
را  کالا  تمام شده  قیمت  تولید،  زنجیره  از  مرحله  در هر 
بی‌رغبت  تولید  به  نسبت  را  کننده  تولید  و  داده  افزایش 

می‌کند.
صنوف  کدام  شود  مشخص  باید  افزود:همچنین  وی 
برخی صنوف  چرا  و  است  مالیات  این  پرداخت  مشمول 
در برخی جاها مشمولند و در برخی مواقع مشمول نیستند.

علی فاضلی در ادامه، گزارشی از عملکرد سه ماهه اتاق 
اصناف ایران ارائه کرد و گفت: دو برنامه میان مدت و بلند 

مدت در اتاق اصناف ایران در دست تدوین نهایی است.
استراتژی  تدوین  از  همچنین  ایران  اصناف  اتاق  رئیس 
از  گیری  بهره  با  گفت:  و  داد  خبر  ایران  اصناف  اتاق 
توسعه،  برنامه  ساله   20 انداز  چشم  دستی،  بالا  قوانین 
سیاست‌های کلی ابلاغی مقام معظم رهبری، قانون نظام 
صنفی و نقطه نظرات نمایندگان اتاق‌های اصناف سراسر 
کشور و کارشناسان و صاحب نظران اقتصادی استراژی 

اتاق اصناف ایران تدوین شده است.
کمیسیون  رئیس  رحمانی  رضا  دکتر  دیدار  این  ادامه  در 
صنایع مجلس شورای اسلامی با تاکید بر اینکه اصناف 
از مدیریت خوب و به روزی بهره مند شده است، گفت: 
دلیل آمدن به اتاق اصناف تبریک حضور مدیری قدرتمند 

و موفق در حوزه اصناف است.
رحمانی گفت: حضور آقای فاضلی و هیات رییسه جدید 
در  تا  است  کشور  صنفی  جامعه  برای  مغتنمی  فرصت 
جدی  و  اصلی  مسایل  هدفمند  و  موثر  سازنده،  تعامل 

اصناف را رفع کنند.
رئیس کمیسون صنایع مجلس، تدوین استراتژی از سوی 
اتاق اصناف را حرکتی بسیار موثر و قابل توجه و تقدیر 
استراتژی  یک  داشتن  بدون  حرکت  گفت:  و  دانست 
اصناف  اتاق  اقدام  است،  بیراهه  به  به  رفتن  مشخص، 

برای تدوین استراتژی قابل تقدیر است.
به  منجر  اصناف  اتاق  و  مجلس  همکاری  رحمانی: 

رشد و پویایی صنوف می‌شود

در  و  زمان  هر  مجلس  صنایع  کمیسیون  گفت  وی 
و  رئیسه  هیات  و  رئیس  حضور  پذیرای  جلسه‌ای  هر 
با  معتقدم  من  و  است  ایران  اصناف  اتاق  کارشناسان 
همکاری این دو مجموعه می‌توان گام‌های بلندی برای 
و  پویایی  و  نمودن مسیر رشد  باز  و  شناسایی مشکلات 

اعتلای اصناف ایجاد نمود.
قانون  صورت  به  مجلس  تا  دهد  راهکار  اتاق 

عملیاتی کند
گزارش  ای  دوره  به صورت  تا  خواست  اتاق  از  رحمانی 
و  موانع  و  نماید  ارایه  کمیسیون  به  را  خود  وضعیت 
از مشکلات  تنگناهای خود را تشریح کند و برای عبور 
راهکار ارایه کند تا مجلس آن را به صورت قانون عملیاتی 

نماید.
جایگاه اتاق اصناف در قانون باید هم تراز اتاق 

بازرگانی تعریف شود
وی افزود تمام هم و غم مجلس این است تا برای اتاق 
اصناف ایران هم‌شان اتاق بازرگانی جایگاه قانونی تعریف 

کند.
برنامه‌های  به  اشاره  با  مجلس  صنایع  کمیسیون  رییس 
اتاق اصناف ایران در حوزه آموزش اصناف گفت: به بحث 
آموزش اصناف بسیار اعتقاد دارم و مطمئن هستم اگر به 
از مشکلات حوزه  بسیاری  توجه جدی شود،  مقوله  این 

اصناف رفع خواهد شد.

از  حمایت  و  توجه  مجلس  قالب  نگاه  گفت:  رحمانی 
اصناف است و باید از این فرصت به خوبی استفاده شود.

محمود  سید  و  شکریه  محمد  جلاالدین  دیدار  این  در 
ایران  اصناف  اتاق  رئیسه  هیات  اعضای  از  هاشمی 
منصور  همچنین  دادند،  ارایه  اصناف  حوزه  از  گزارشی 
اتاق اصناف، خسرو  حسینی معاون فرهنگی و اجتماعی 
فرغان مشاور آموزش و مینا مهرنوش مشاور کسب و کار 

اتاق در این دیدار حضور داشتند.

اخبار  اصناف
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اخبار  اصناف

علی فاضلی رئیس اتاق اصناف کشور ماند 

در  آذر  دهم  که  ایران  اصناف  اتاق  داخلی  انتخابات  در 
محل اتاق اصناف ایران برگزار شد، علی فاضلی با ۷ رأی 
اصناف  اتاق  رئیس  به‌عنوان  رئیسه  هیئت  رأی  هفت  از 

ایران به‌مدت ۴ سال ابقا شد. 
روابط عمومی اتاق اصناف ایران اعلام کرد در انتخابات 
داخلی اتاق اصناف ایران که در محل اتاق اصناف ایران 
هیئت  رأی  هفت  از  رأی   7 با  فاضلی  علی  شد،  برگزار 
رئیسه به‌عنوان رئیس اتاق اصناف ایران به‌مدت 4 سال 

ابقا شد.
به‌عنوان  رأی   7 با  شکریه  جلال‌الدین  محمد  همچنین 
به‌عنوان  رأی   7 با  هاشمی  سیدمحمود  اول،  نائب‌رئیس 
رأی   7 با  علاء  صدیقی  محمدعلی  دوم،  نائب‌رئیس 
به‌عنوان خزانه‌دار، مجتبی صفایی با 7 رأی به‌عنوان دبیر، 
سعید ممبینی با 7 رأی به‌عنوان عضو هیئت رئیسه و علی 
یزدانی به‌عنوان نماینده وزیر در هیئت رئیسه اتاق اصناف 

ایران انتخاب شدند.
اتاق  رئیسه  هیئت  اعضای  صنفی  نظام  قانون  براساس 

اصناف ایران برای یک دوره 4ساله انتخاب شدند.

----------------                 

رئیس اتاق اصناف اراک در گفت‌وگو با اتاق اصناف 
ایران:

تیم های بازرسی شب یلدا آماده هستند 

رئیس اتاق اصناف اراک از آماده بودن گروه‌های بازرسی 
ونظارت ویژه شب یلدا خبر داد و افزود: با توجه به نزدیک 
شدن به پایان آذرماه و سنت شب یلدا ، گروه‌‌های بازرسی 
و نظارت برای رصد و کنترل قیمت‌ها تشکیل شده است.
جمشید زند اضافه کرد: در خصوص عرضه و تقاضای بازار 
قیمت‌ها  و  ندارد  آجیل و خشکبار مشکلی وجود  و  میوه 

متعادل هستند و افزایش قیمت را نخواهیم داشت.
اتاق اصناف  نظارت  بازرسی و  تیم‌های  اضافه کرد:  وی 

تمامی مصرف  از  و  فعالیت می‌کنند  دو شفیت  در  اراک 
تخلف  هرگونه  مشاهده  صورت  در  خواسته‌ایم  کنندگان 
نظارت  و  بازرسی   3820 تلفن  شماره  با  فروشی  وگران 

اتاق اصناف تماس حاصل کنند.

بیش از 50 هزار بازرسی در هفت ماهه امسال 
از واحدهای صنفی استان مرکزی

زند افزود: در هفت ماهه منتهی به پایان مهرماه نخست 
از  بازرسی  مورد   495 و  هزار   53 از  بیش  جاری  سال 
که  گرفته  صورت  مرکزی  استان  در  صنفی  واحدهای 
به  و  پرونده تخلف تشکیل  تعداد 3 هزار و 139  این  از 
تعزیرات ارسال شده است که ارزش ریالی این پرونده‌ها 
سه میلیارد و 251 میلیون و 602 هزار و 968 ریال بوده 

است.
وی تصریح کرد: همچنین در هشت ماهه نخست سال 
بیش از 29 هزار و 56 بازرسی از واحدهای صنفی شهر 
اراک صورت گرفته که از این تعداد 2162 مورد پرونده 
تشکیل و به تعزیرات ارسال شده است که ارزش ریالی 
این پروندها 2 میلیارد و 94 میلیون و 863 هزار و 890 

ریال بوده است.

----------------

رئیس اتاق اصناف ایران به رئیس 
ونمایندگان مجلس شورای اسلامی روز 

مجلس را تبریک گفت

رئیس اتاق اصناف ایران دهم آذرماه، روز مجلس شورای 
اسلامی را به رئیس و نمایندگان مجلس شورای اسلامی 

تبریک گفت.
رئیس  علی‌لاریجانی  دکتر  به  خطاب  نامه‌ای  در  وی 
شورای  مجلس  روز  نوشت:  اسلامی  شورای  مجلس 
نماینده شجاع  و  برجسته  روحانی  مبارزه  یادآور  اسلامی 
رژیم  علیه  مدرس  سیدحسن  الله  آیت  شهید  ملت، 
استبدادی پهلوی است و از این روز به عنوان نماد قانون 

گرایی و حاکمیت قانون یاد می‌شود.
هیات  و  خود  طرف  از  اینجانب  کرد:  تصریح  فاضلی 
رئیسه اتاق اصناف ایران روز مجلس شورای اسلامی را 
شورای  مجلس  نمایندگان  و  رئیسه  هیات  جنابعالی،  به 
اسلامی تبریک عرض نموده و امیدوارم در مسیر توسعه 

و پیشرفت ایران اسلامی موفق و سربلند باشید.
روز  نام  به  مدرس  اله  آیت  شهادت  سالروز  آذرماه  دهم 

مجلس شورای اسلامی نامگذاری شده است.

----------------

در دیدار معاون وزیر اقتصاد و دارایی با رئیس اتاق 
اصناف ایران:

باید کرسی مناسبی برای اتاق اصناف در 
دولت و مجلس فراهم کرد 

رئیس اتاق اصناف ایران در دیدار با معاون حقوقی و امور 
اتاق  این  گفت:  دارایی  و  اقتصادی  امور  وزارت  مجلس 
آماده است تا دولت را برای دریافت حقوق حقه خود در 

زمینه مالیات صنوف یاری کند.
در  افزود:  فاضلی  علی  ایران،  اصناف  اتاق  گزارش  به 
برای  اصناف  اتاق  و  مالیاتی  امور  سازمان  که  صورتی 
اتحادیه  از  یک  هر  از  مالیات  از  مشخصی  رقم  دریافت 
های صنفی توافق کند، اتاق اصناف آماده است تا مالیات 
توافق شده را از طریق اتحادیه های ذیربط تامین و در 

اختیار دولت قرار دهد.
وی با انتقاد از سلیقه ای برخورد کردن برخی از ممیزان 
مالیاتی گفت: از طریق توافق وزارت اقتصاد و اتاق اصناف 
ایران است که می توان از فرارهای مالیاتی جلوگیری کرد 

که در این زمینه ما می توانیم همراه دولت باشیم.
فاضلی درباره برگزاری جلسات مشترک اتاق‌های اصناف، 
خوبی  بسیار  تعامل  اکنون  گفت:  نیز  تعاون  و  بازرگانی 
بین اتاق های مذکور وجود دارد و نمایندگانی از هر سه 
اتاق نیز جلساتی درباره حل مشکلات بین دولت و بخش 

خصوصی برگزار شده است.
وی همچنین با بیان خلاصه‌ای از عملکرد چند ماه اخیر 
کوتاه  برنامه   60 تدوین  کرد:  اظهار  ایران  اصناف  اتاق 
تعریف  اصناف  اتاق  برای  بلندمدت  و  مدت  میان  مدت، 

شده است.
فاضلی با بیان اینکه اصلاح قانون نظام صنفی در دستور 
کار قرار گرفته و پیش بینی می کنیم جایگاه اتاق اصناف 
کرد:  تصریح   ، کند  رشد  بسیار  آینده  تا یک سال  ایران 
دولت می تواند بسیاری از فعالیت های مرتبط را به اتاق 

اصناف ایران واگذار کند.
جایگاه  اهمیت  بر  نیز  نظام  عالی  مسئولان  گفت:  وی 
اصناف در اقتصاد کشور واقف هستند و امروز دولت می 
تواند برای برون رفت از مشکل بیکاری، به اصناف تکیه 
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کند.
و  اقتصادی  امور  وزارت  مجلس  امور  و  حقوقی  معاون 
از  وزارتخانه  این  کرد:  اعلام  دیدار  این  در  نیز  دارایی 
توان اتاق اصناف ایران در اصلاح قانون مالیات بر ارزش 

افزوده استفاده خواهد کرد.
علی اصغر یوسف نژاد گفت: سیاست وزارت اقتصاد برای 
از توان اصناف و  تحقق اهداف مالیاتی کشور ، استفاده 

نهادهای مدنی است.
وی با بیان اینکه با تعامل می‌توان بسیاری از مشکلات را 
حل کرد، افزود: در زمینه مالیات، مهمترین مسئله اجرای 
می  ها  اتحادیه  و  اصناف  اتاق  که  است  قانون  صحیح 

توانند کمک خوبی برای اجرای قانون باشند.
تدوین  به  خود  سخنان  از  دیگری  بخش  در  یوسف‌نژاد 
شیوه نامه برنامه ششم توسعه پرداخت و پیشنهاد کرد با 
جلسات مشترکی بین اتاق های اصناف، بازرگانی و تعاون 
اتاق اصناف نیزلحاظ  ، در نگارش متن برنامه نقش تام 

و از آن تحت عنوان اتاق های سه گانه نام برده شود.
وی افزود: در حال حاضر فضا برای حضور اتاق اصناف 
ایران در برخی کمیسیون‌های دولت و مجلس وجود دارد 
در  بودجه  قانون  تصویب  مراحل  تمام  در  اینکه  ضمن 
کمیسیون تلفیق مجلس شورای اسلامی علاوه بر کرسی 
دولت، اتاق بازرگانی، دیوان محاسبات و ... ، یک کرسی 

هم برای اتاق اصناف ایران درنظر گرفته شود.
اتاق  اساسنامه  در  بازنگری  حال  عین  در  نژاد  یوسف 
ضروری  کشور  روز  شرایط  به  توجه  با  را  ایران  اصناف 
اتاق  جایگاه  زمان  مرور  به  باید  کرد:  اظهار  و  دانست 
اصناف در مجلس شورای اسلامی مشخص شود ضمن 
اینکه از اتاق اصناف می توان در کمیسیون های مختلف 

مجلس و کمیسیون های اقتصادی دولت دعوت کرد.
گستردگی  و  اصناف  بالای  توانمندی  به  اشاره  با  وی 
صنوف در جامعه بر لزوم برنامه ریزی برای ارتقاء جایگاه 

اقتصادی اصناف تاکید کرد .

----------------
رحیم زارع در گفت‌وگو با اتاق اصناف ایران : 

اصناف مأموریت‌های مهمی در کشور بر 
عهده دارند 

نائب رئیس کمیسیون اقتصادی مجلس شورای اسلامی 
عهده  بر  کشور  در  مهمی  های  مأموریت  اصناف  گفت: 
در  و  دارند  ملی  ناخالص  تولید  در  بالایی  سهم  و  دارند 

رونق اقتصادی نیز موثر هستند.
رحیم زارع افزود: در لایحه رفع موانع تولید ملی اصناف 
دیده نشده‌اند و باید در این کمیسیون پیشنهادهای لازم 
نمایندگان  نظر  از مواردی که مورد  برخی  داده شود که 

هست در آن لایحه مصوب شود.
بازرگانی که برای  وی اضافه کرد: در تنظیم کارت‌های 
بازرگانی و وزارت صنعت معدن و تجارت تصویب  اتاق 
شد باید در طرف مقابل برای اتاق اصناف ایران نیز لحاظ 

شود.
صنفی  نظام  قانون  تصویب  زمان  در  کرد:  تصریح  زارع 
مقام  ابلاغی  تورمی وسیاستهایی  رکود  از جمله  مسائلی 
همچنین  و  شد  مطرح  مقاومتی  اقتصاد  رهبری،  معظم 
بود  آمده  به مجلس  قبل  دوره  از  که  اقتصاد خرد  بحث 
که باعث بروز یکسری ایرادات در قانون نظام صنفی شد.

وی با بیان اینکه نباید نکات مثبت در قانون نظام صنفی 
با  ایران  اصناف  اتاق  ترازی  افزود: هم  نادیده گرفت،  را 
و  اتحادیه‌ها  درآمد  بحث  و  تعاون  اتاق  و  بازرگانی  اتاق 
ساختار قانون نظام صنفی از جمله نقاط مثبت قانون نظام 

صنفی می‌باشد.
در  خصوصی  بخش  توانمندسازی  اینکه  بیان  با  زارع 
در  کرد:  اظهار  دارد،  قرار  مجلس  برنامه‌های  اولویت 
از  بخشی  صنفی  نظام  قانون  از  موادی  اصلاح  لایحه 
مقررات مالی دولت را باید ببینیم و در برنامه ششم توسعه 
خلاء های قانونی که در قانون نظام صنفی وجود دارد در 

اصلاحیه آیین نامه‌ها مرتفع خواهد شد.
وی با بیان اینکه اصناف در اشتغالزایی و تعیین نرخ تورم 
تاثیر بسزایی را دارند و باید توجه بیشتری به زیرساختهای 
در کشور  مهمی  ماموریت  اصناف  افزود:  داشت،  اصناف 
دارند وصنوف تولیدی، توزیعی و خدماتی باید با همکاری 

وتعامل با هم به دنبال پیشبرد اهداف اصناف باشند.
با دولت  زارع خاطرنشان کرد: اصناف در همه عرصه‌ها 
و  اند  کرده  عمل  خودجوش  صورت  به  و  بوده  همگام 
در  می‌توانند  که  هستند  دولت  عظیم  بازوی  مجموع  در 

موفقیت نظام موثر باشند.
اصناف  اتاق  نمایندگان  که  سوال  این  به  پاسخ  در  وی 
تنها در دو دوره چهار ساله می‌توانند عضو هیأت مدیره‌ها 
باشند و دیگر نمی‌توانند در انتخابات شرکت کنند، گفت: 
به دلیل اینکه اکثر واحدهای صنفی در انتخابات شرکت 
نمی‌کنند و اطلاع رسانی برای شرکت در انتخابات ضعیف 

موضوع  این  که  است  شده  گذاشته  قانون  این  هست 
امکان اصلاح دارد.

----------------

 رییس کل سازمان امور مالیاتی کشور
 نرخ مالیات بر ارزش افزوده سال آینده 

افزایش نمی یابد

نرخ  احتمالی  افزایش  درباره  مالیاتی  امور  سازمان  کل  رییس 
مالیات بر ارزش افزوده در سال آینده گفت: دیدگاه مقام وزارت 
امور اقتصادی و دارایی و سازمان مالیاتی براین است که نرخ 
نیابد و طبق نرخ  افزایش  آینده  افزوده درسال  برارزش  مالیات 

فعلی قانون اجرا گردد.
علی عسکری در دیدار با جمعی از روسای اتحادیه های صنفی، 
اتاق تعاون، خانه صنعت و معدن و تجارت اصفهان اجرای طرح 
جامع مالیاتی را در راستای تحقق عدالت مالیاتی بسیار با اهمیت 
ذکر کرد و افزود: زیرساخت های لازم جهت اجرای طرح جامع 
مالی  اطلاعات  این طرح،  اجرای  با  که  آمده  وجود  به  مالیاتی 
مودیان به صورت صحیح استخراج می شود و وصول مالیات 

براساس میزان درآمد محاسبه می گردد.
100درصد  شده  بینی  پیش  پنجم،  برنامه  مطابق  افزود:  وی 
بودجه جاری کشور از محل وصول مالیات تامین شود ولی هنوز 
بسترهای لازم جهت حصول 100 درصدی بوجود نیامده که در 
مالیات  امکانات لازم جهت تشخیص  و  ابزارها  باید  راستا  این 

براساس عدالت بوجود آید.
عسکری ادامه داد: شفافیت اقتصادی باعث جلوگیری از فعالیت 
فعالیت  از  بسیاری  ایم  توانسته  که  شود  می  زیرزمینی  های 
های زیرزمینی را کشف نماییم اما آنچه در این امر به سازمان 
بر  صنفی  های  اتحادیه  نظارت  کند  می  کمک  امورمالیاتی 

فعالیت اعضای خود است.
دیگری  بخش  در  کشور  مالیاتی  امور  سازمان  کل  رییس 
شورای  مجلس  مذاکرات  مشروح  به  اشاره  با  خود  سخنان  از 
اسلامی در زمان تصویب قانون مالیات برارزش افزوده، گفت: 
مطابق قانون مالیات برارزش افزوده باید از تولید دفاع شود چون 
باید در  از مصرف کننده گرفته می شود و مالیات  این مالیات 

زنجیره فعالیت اقتصادی وصول شود.

وی افزود: در نظام مالیات برارزش افزوده فعالان اقتصادی باید 
بدانند ارزش افزوده و زنجیره عمل آن چگونه است. این قانون 
هیچگاه مخالف تولید نمی باشد و چون در زنجیره اجرایی قانون 
تولید  مخالف  که  است  این  تصور  است،  نرسیده  آخر  حلقه  به 
عمل می کند سعی ما براین است که مشکلات و موانع در مسیر 

اجرای این قانون حل وفصل شود.

اخبار  اصناف
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ایران 314 میلیون دلار فرش صادر کرد 

ایران بالاترین سهم بازار جهانی فرش را در سال گذشته 
از آن خود کرد.

مطلب  این  اعلام  با  ایران  فرش  ملی  مرکز  سرپرست 
افزود: ارزش صادرات فرش دستباف ایران در سال گذشته 
به 314 میلیون دلار رسید و ایران بیشترین سهم در این 

بخش را در بازار جهانی به خود اختصاص داده است.
حمید کارگر در گردهمایی فعالان حوزه فرش ادامه داد : 
دلخوش بودن به مقوله داشتن بیشترین سهم بازار فرش 
مدت  طول  در  رقبا  به  صحنه  واقع ‏واگذاری  در  جهانی 

زمان است.
برپایه آمار گمرک جمهوری اسلامی ایران در سه ماهه 
ابتدایی امسال نزدیک به یک هزار تن فرش دستباف به 
ارزش بیش از 57 میلیون دلار از کشور صادر شد که رشد 
گذشته  سال  در  مشابه  مدت  به  نسبت  را  درصدی   23

نشان می دهد.
صادرات  است  حاکی  رسمی  غیر  آمارهای  حال  درعین 
رشد 38  جاری  نخست سال  ماهه   6 در  دستباف  فرش 
ثبت  در سال 92  مشابه  با مدت  مقایسه  در  را  درصدی 

کرد.
با  گردهمایی  این  در  ایران  فرش  ملی  مرکز  سرپرست 
تاکید بر تعامل و همگرایی دولت و بخش خصوصی در 
حوزه فرش دستباف گفت: بخش خصوصی و دولت در 
کنار  در  باید  و  دارند  مشترک  حرف  صنعت  و  هنر  این 
یکدیگر باشند تا مسایل فرش دستباف ایران را حل کنند. ‏

به اعتقاد کارگر، فرش دستباف ایران، برگ برنده اقتصاد 
مقاومتی محسوب می شود و بنابراین نیاز به حمایت دارد.
وی افزود : بنابر دلایل فرهنگی، بومی و هنری این هنر 
اشتغالزایی،  اقتصادی،  با حوزه های  و صنعت در کشور، 
دارد. قوی  ارتباط  روستاییان  معیشت  و ‏تامین  ارزآوری 

کارگر گفت : برپایه دلایل یاد شده ضرورت دارد تا بخش 
خصوصی در این عرصه با دولت همراه باشد و این تعامل 
فرش  حوزه  در  خصوصی  بخش  و  دولت  همگرایی  و 
دستباف ضرورت دارد .وی گفت: موضوع اخذ مالیات از 
اندرکاران فرش دستباف در دستور کار کمیسیون  دست 
اقتصادی مجلس شورای اسلامی قرار دارد و انتظار می 

رود با همراهی مجلس قوانین تسهیل شود .
اتحادیه  رئیس  عراقچی،  مجتبی  گزارش  این  براساس 
صنف فروشندگان فرش دستباف تهران نیز در سخنانی 
بر لزوم معافیت مالیاتی برای فروش فرش دستباف تاکید 

کرد.
به گفته وی اتحادیه ‏فرش دستباف نمی تواند نسبت به 
رفع تمامی مشکلات دست اندرکاران فرش دستباف اقدام 
نماید و به راهنمایی همه اهل حرفه نیاز دارد.‏ عراقچی 
ساخت  مطرح  جواز  برای صدور  را  اتحادیه  این  آمادگی 
و گفت : هیچ مشکلی در اتحادیه برای اعطای جواز به 

فروشندگان فرش دستباف وجود ندارد.
همچنین صدیقه قدرت آبادی، رییس موزه فرش تهران 
نیز در این گردهمایی با برشمردن ویژگی های منحصر 
به فرد فرش دستباف ایران، به نیاز این هنرو ‏صنعت برای 
شناسانده شدن تاکید کرد و گفت: موزه فرش همسو با 
تولیدکنندگان، صادرکنندگان و مسوولان فرش دستباف 

پیش می ‏رود.‏
نمایش  به  برای  توانند  می  داران  :مجموعه  گفت  وی 
درآوردن این هنر و اندیشه از مجموعه موزه فرش استفاده 
کنند و افزود: این موزه برای همراهی دانشجویان فرش 
در زمینه تحقیق و پژوهش از هیچ کمکی دریغ نمی ورزد.‏

بر  علاوه  شده،  یاد  گردهمایی  در  گزارش،  بنابراین 
فرش  موزه  رییس  و  ایران  فرش  مرکز ‏ملی  سرپرست 
فروشندگان  اتحادیه صنف  مدیره  هیات  اعضای  تهران، 
فرش دستباف تهران و برخی علاقه مندان فرش دستباف 

ایران در محل اتحادیه یاد شده حاضر ‏شدند .

----------------

زمین نساجی مازندران در قائمشهر 90 
میلیارد تومان به بانك ملی فروخته شد 

اینکه  بیان  با  مازندران  استان  نمایندگان  مجمع  دبیر 
به  ساری  جاده  در  قائمشهر  نساجی  زمین  از  100هکتار 
ارزش 90میلیارد تومان به بانک ملی فروخته شده است، 
 40 مردم  منافع  حفظ  جهت  در  توافق  اساس  بر  گفت: 

درصد این زمین ها نیز تبدیل به فضای سبز می شود.
کمال علیپور '  افزود: 17میلیارد تومان بدهی کارفرما به 
تامین اجتماعی نیز از طریق واگذاری قطعه زمینی که در 

جاده جویبار است، حل و فصل می شود.
مازندران  نساجی  کارگران  از  700نفر  طلبکاری  به  وی 
 10 حدود  کرد:  اضافه  و  کرد  اشاره  سنوات  حق  بابت 
میلیارد تومان از این پول نیز به این امر اختصاص خواهد 

یافت.
وی با بیان اینکه طرح سوال از وزیر اقتصاد تا پایان حل و 
فصل مشکلات کارگران نساجی مازندران منتفی نخواهد 
شد، اظهار داشت: تا کنون همکاری خوبی با پیشنهادات 
و شهروندان  کارگران  نفع  به  مازندران  استان  مسوولان 

شده است، 
در  سیمرغ  و  سوادکوه  جویبار،  قائمشهر،  مردم  نماینده 
مجلس به مهاجرت بی رویه به شهرستان سوادکوه اشاره 
کرد و بیان داشت: کارخانه زغالشویی با 40میلیارد تومان 

اعتبار تا پایان سال جاری به بهره برداری خواهد رسید.
یازدهم  دولت  همکاری  و  کمک  با  داد:  ادامه  علیپور 
کارخانه کک سازی منطقه نیز با 86میلیون یورو تا پایان 

سال 95 به بهره برداری خواهد رسید.
وی با بیان اینکه با راه اندازی این دو کارخانه برای بیش 
از دو هزارو 700نفر شغل ایجاد می شود، اظهار داشت: 
استان مازندران به توجه ویژه دولت برای حل مشکلات 

بیکاری دارد.
وی از طرح خرید توافقی برنج محلی توسط دولت در سال 
جاری قدر دانی کرد و گفت: خرید تضمینی محصولات 
کشاورزی ، رغبت کشاورزان مازندران را به حفظ زمین و 

تداوم فعالیت کشاورزی بیشتر می کند.
دبیر مجمع نمایندگان مازندران با بیان اینکه مدیران کل 
ظرفیت  از  مازندران  استانداری  و  اجرایی  دستگاههای 
داشت:  اظهار  بکنند،  بیشتری  استفاده  نمایندگان  مجمع 
این مجمع آماده دریافت پیشنهادات برای توسعه استان 

است.
وی بر لزوم تعامل و همکاری بین نمایندگان مجلس و 
بودجه  و گفت:  کرد  تاکید  اجرایی  دستگاه های  مدیران 
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عمومی امسال مازندران 224میلیارد تومان است که باید 
به عدالت توزیع شود.

علیپور با بیان اینکه 313میلیارد تومان اعتبار برای عقب 
ماندگی مناطق محروم مازندران از محل ماده 180 بودجه 
کشور تخصیص یافته است، اظهار داشت: توسعه متوازن 
استان های کشور در تخصیص اعتبارات مورد توجه جدی 

نمایندگان مجلس قرار گرفته است.
با شان  آبرو دار و متناسب  ازنبود یک فرهنگسرای  وی 
استان  گفت:  و  کرد  انتقاد  مازندران  هنرمندان  جایگاه  و 

گردشگر پذیر فاقد سالن های نمایش مناسب است.

----------------

در استان آذر بایجان غربی رخ داد: 
تولید 80 هزار متر مربع فرش دستباف در 

خوی

رئیس اداره صنعت، معدن و تجارت خوی گفت: از ابتدای 
امسال تا کنون 80 هزار متر مربع انواع فرش دستباف در 

این شهرستان تولید شده است.
با اعلام این خبر افزود: این میزان تولید  یحیی کاظمی 
ملی  برند  با  دستباف  فرش  مربع  متر  هزار   64 شامل 
بویژه  دیگر  فرش  انواع  مربع  متر  هزار   16 و  ماهی  ریز 

ابریشمی است.
وی ارزش فرشهای تولیدی در این شهرستان را بالغ بر 
660 میلیارد ریال اعلام کرد و گفت: این مقدار فرش در 
بیش از 9 هزار کارگاه قالیبافی تولید شده که نسبت به 

مدت مشابه پارسال 5 درصد رشد نشان می دهد .
با  خوی  شهرستان  تجارت  و  معدن  صنعت  اداره  رئیس 
برند جهانی در  ریز ماهی خوی در  ثبت فرش  به  اشاره 

سالجاری، تصریح کرد: این فرش با داشتن نقش کم نظیر 
و طرح بی بدیل و استفاده از مواد اولیه بادوام در تولید آن 
یکی از زیباترین و مقاوم ترین فرشهای دستباف جهان 
است که مشتریان فراوانی در کشورهای اروپایی ، روسیه 

و حوزه خلیج فارس دارد.
در  فرش  تولید  مقدار  شود  می  بینی  پیش  افزود:  وی 
هزار   120 از  بیش  به  امسال  پایان  تا  خوی  شهرستان 
متر مربع برسد که سهم فرش ماهی 100 هزار متر مربع 

خواهد بود.
این  از  حراست  و  برای حفظ  کرد:امسال  اضافه  کاظمی 
آموزش  نفر در کلاسهای  از 2 هزار  ارزشمند بیش  برند 

نوع فرش آموزش به بافی دیده اند .
قالیبافان  بیمه  طرح  اجرای  آغاز  از  خوی  شهرستان  در 
بیش از 7200 نفر سرپرست قالیباف تحت پوشش بیمه 

قالیبافی قرار گرفته اند.
 400 از  بیش  غربی  آذربایجان  در  سالانه  است:  گفتنی 
سهم  که  شود  می  تولید  دستباف  فرش  مربع  متر  هزار 
و  است  درصد   30 تولید  میزان  این  از  خوی  شهرستان 
بیش از 60 درصد تولیدات فرش در شهرستان خوی به 

خارج از کشور صادر می شود .
در شهرستان خوی بیش از 30 هزار نفر در تولید فرش 

دستباف فعال هستند .

----------------

فراخوان وزارت صنعت،معدن وتجارت 
برای سرمایه گذاری تولید چادر مشکی 

معدن  صنعت،  وزارت  پوشاک  و  نساجی  دفتر  کل  مدیر 
وتجارت گفت : مطابق برآورد نیازهای صورت گرفته در 
باید 4 و 5 واحد تولید چادر مشکی در کشور راه  کشور 
اندازی شود لذا وزارت صنعت ،معدن وتجارت بار دیگر از 
تولید چادر  احداث واحدهای  برای  سرمایه گذاران جدید 

مشکی دعوت می کند.
نیاز  مورد  اولیه  مواد  درصد   60 افزود:  نصرالهی«  »گناز 

صنایع نساجی کشور در داخل کشور تولید می شود .
وی در ادامه تصریح کرد : با پایین آوردن ضایعات ، فروش 
بی واسطه محصولات تولیدی ، بکار گیری تجهیزات و 
و  ها  طراحی  به  توجه  و  دنیا  روز  نساجی  آلات  ماشین 
سلایق مصرف کنندگان می توان به موفقیت واحدهای 

نساجی کشور امیدوار بود.
به گفته نصرالهی؛ باید از تولیدات داخل به حق دفاع کرده 
و به ترغیب مصرف کنندگان برای استفاده از محصولات 
داخلی کشورمبادرت نموده و توانایی های صنعت نساجی 

کشور را به مردم بشناسانیم.
پارچه و پوشاک و  بایست در طراحی  ما می  وی گفت: 
 ، روز  مد  از  گیری  بهره  با  تولیدی  محصولات  در  تنوع 

سرعت خود را بالا ببریم.

----------------

اعطای نخستین مرحله تسهیلات صندوق مهر 
برای حمایت از صنعت فرش 

مهر  صندوق  تسهیلات  اعطای  از  مرحله  نخستین  در 
ریال  میلیارد   388 فرش،  صنعت  هنر-  به  رضا)ع(  امام 

تسهیلات به تولیدکنندگان فرش پرداخت می شود.
این  اعلام  با  ایران  فرش  ملی  مرکز  تولید  امور  معاون 
خبر گفت: این اقدام در پی امضای تفاهنمامه سه جانبه 
و  رضا  امام  مهر  صندوق  ایران،  فرش  ملی  مرکز  بین 
اشتغالزایی  هدف  اجتماعی،با  رفاه  و  تعاون  کار،  وزارت 
تولیدکنندگان فرش  به  پرداختی  تسهیلات  و هدفمندی 

منعقد شده است. 
نامه  شیوه  که  طرح  این  در  افزود:  زاده  حسن  محسن 
رسیده  تصویب  به  شهریورماه   26 تاریخ  در  آن  اجرایی 
و در 14 مهرماه سال جاری ابلاغ شده است، مبلغ 388 
از سوی صندوق  اول  مرحله  در  تسهیلات  ریال  میلیارد 

مهر امام رضا)ع( در نظر گرفته شده است.
به گفته وی با این روش متقاضیان می توانند به سازمان 
و  مراجعه  مختلف  های  استان  تجارت  معدن  و  صنعت 
چند  پشتیبان  عنوان  به  بررسی  از  پس  تا  دهند  تقاضا 
قرار  حمایت  تحت  را  قالیباف(   (10 تا  باف  تک  قالیباف 

داده و در جهت تولید گام بردارند.
شایان ذکر است؛ این حمایت مالی برای هر متقاضی به 
میزان 50 میلیون تومان به بالا بوده و با سود 4 درصد 
است. این درحالیست که در بخش های مشابهی که طرح 
های حمایتی از فرش بافان را دارند سود تسهیلات تا 21 

درصد هم می رسد.
گفتنی است؛ با انعقاد این تفاهمنامه و پرداخت تسهیلات 
به پشتیبانان تولید در حوزه فرش دستباف، مناسب ترین 
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 ۴۸۵ فقره پرونده تخلف در صنف پوشاک 
اردبیل تشکیل شد

معاون نظارت و بازرسی سازمان صنعت، 
معدن و تجارت استان اردبیل از تشکیل 

۴۸۵ پرونده تخلف در صنف پوشاک استان 
در هشت ماهه نخست سال خبر داد

بازرسی  اجرای  به  تاکید  با  نوبخت  علی  مهر  از  نقل  به 
صنف  از  بازرسی  تعداد  مختلف  اصناف  از  مداوم  های 
پوشاک را هزار و ۷۰۰ مورد در هشت ماهه نخست سال 

عنوان کرد.
وی افزود: در پی بازرسی ها ۴۸۵ پرونده تخلف در استان 
تشکیل شده و متخلفان به مراجع قضایی معرفی شده اند.

به گفته معاون نظارت و بازرسی سازمان صنعت، معدن 
و تجارت استان مواردی از قیبل گران فروشی و فروش 
ها  پرونده  بین  در  فروشنده  تبلیغات  با  مغایر  اجناس 

مشاهده می شود.
نوبخت رقم ارزش ریالی تخلفات را ۱۰۳ میلیون و ۵۷۱ 
هزار و ۴۰۰ ریال عنوان کرد و از تداوم بازرسی ها خبر 

داد.
وی تاکید کرد: شهروندان در صورت مشاهده تخلف می 
توانند با شماره ۱۲۴ تماس حاصل نمایند تا مورد گزارش 

شده در کمتر از ۲۴ ساعت بازرسی شود.

اخبار

فرصت برای حمایت از تولیدکنندگان فرش فراهم شده 
است. 

----------------

اعطای نخستین مرحله تسهیلات صندوق مهر 
برای حمایت از صنعت فرش 

مهر  صندوق  تسهیلات  اعطای  از  مرحله  نخستین  در 
ریال  میلیارد   388 فرش،  صنعت  هنر-  به  رضا)ع(  امام 

تسهیلات به تولیدکنندگان فرش پرداخت می شود. 
این  اعلام  با  ایران  فرش  ملی  مرکز  تولید  امور  معاون 
خبر گفت: این اقدام در پی امضای تفاهنمامه سه جانبه 
و  رضا  امام  مهر  صندوق  ایران،  فرش  ملی  مرکز  بین 
اشتغالزایی  هدف  اجتماعی،با  رفاه  و  تعاون  کار،  وزارت 
تولیدکنندگان فرش  به  پرداختی  تسهیلات  و هدفمندی 

منعقد شده است. 
نامه  شیوه  که  طرح  این  در  افزود:  زاده  حسن  محسن 
رسیده  تصویب  به  شهریورماه   26 تاریخ  در  آن  اجرایی 
و در 14 مهرماه سال جاری ابلاغ شده است، مبلغ 388 
از سوی صندوق  اول  مرحله  در  تسهیلات  ریال  میلیارد 

مهر امام رضا)ع( در نظر گرفته شده است.
به گفته وی با این روش متقاضیان می توانند به سازمان 
و  مراجعه  مختلف  های  استان  تجارت  معدن  و  صنعت 
چند  پشتیبان  عنوان  به  بررسی  از  پس  تا  دهند  تقاضا 
قرار  حمایت  تحت  را  قالیباف(   (10 تا  باف  تک  قالیباف 

داده و در جهت تولید گام بردارند.
شایان ذکر است؛ این حمایت مالی برای هر متقاضی به 
میزان 50 میلیون تومان به بالا بوده و با سود 4 درصد 
است. این درحالیست که در بخش های مشابهی که طرح 
های حمایتی از فرش بافان را دارند سود تسهیلات تا 21 

درصد هم می رسد.
گفتنی است؛ با انعقاد این تفاهمنامه و پرداخت تسهیلات 
به پشتیبانان تولید در حوزه فرش دستباف، مناسب ترین 
فرصت برای حمایت از تولیدکنندگان فرش فراهم شده 

است. 
----------------

بازدید خبرنگاران از واحدهای نساجی 
استان گیلان 

جمعی از نمایندگان رسانه های گروهی از توانمندی های 
واحدهای نساجی استان گیلان بازدید کردند.

 در این سفر یک روزه خبرنگاران  از 4 واحد موفق صنایع 
پوشاک  تولیدی  شرکت   «  : شامل  پوشاک  و  نساجی 
سرزمین شاد«؛ » ریسندگی گیلان «؛‌» ایران پوپلین « و 
» شرکت تولید بازیابان« ازنزدیک بازدید و در چگونگی 

وضعیت صنعت نساجی قرار گرفتند.
این گزارش حاکیست؛ واحد» سرزمین شاد« تولید کننده 
سالانه 6 میلیون عدد انواع پوشاک به ویژه بچه گانه است 
اشتغال  ریال و  میلیارد  بر 45  بالغ  با سرمایه گذاری  که 
زایی برای 700 نفر  در منطقه آزاد صنعتی و تجاری بندر 

انزلی مستقر است.
این واحد  در سال جاری 8 میلیون دلارمحصولات خود 

را صادر کرده است.
تولید   » گیلان  »ریسندگی  واحد  ؛  گزارش  این  برپایه 
بالغ  گذاری  سرمایه  با  نخ  انواع  تن  هزار100  دو  کننده 
اشتغال  300نفر  برای  است  توانسته  میلیاردریال  بر385 
کوچصفهان  به  رشت  جاده  در  واحد  این  که  کند  ایجاد 

قرار گرفته است.
در این شرکت که با 50 درصد ظرفیت خود فعالیت می 
کند بالغ بر 4 هزارو500تن ظرفیت ریسندگی انواع نخ و 

6 هزار تن ظرفیت رنگ رزی سالانه دارد.
حوزه صنعت،  خبرنگاران  بازدید  مورد  که  بعدی  واحدی 
معدن وتجارت قرار گرفت،واحد» ایران پوپلین « است که 
24 میلیون و 200 هزار متر مربع و با سرمایه گذاری بالغ 
بر 440 میلیارد ریال در کیلومتر 5 جاده رشت به تهران 

واقع شده است.
تولید انواع پارچهای نظامی و ملحفه از عمده محصولات 
نیروی  400نفر  توسط  که  است  شرکت  این  تولیدی 

متخصص انجام می شود.
بود که که سالانه  بازیابان «   « واحد  از   بازدید  آخرین 
348 هزار متر مربع پارچه مخملی ، 344 هزار متر مربع 
رومبلی ، 400 هزار متر مربع فرش ماشینی  و 241تن نخ 
فانتزی که با سرمایه گذاری بالغ بر 180 میلیارد ریال و 
اشتغال زایی برای 130 نفر نفرمشغول فعالیت بوده و  در 
جاده تهران به رشت در محله دولت آباد قرار گرفته است.

عمومی  روابط  مرکز  های  برنامه  سلسله  از  بازدید  این 
وزارت صنعت،معدن وتجارت برای آشنایی خبرنگاران با 

فعالیت های بخش صنعت،معدن وتجارت است.
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